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Esik Bekciligi Kuraminin Evrimi:
Gatekeeping’den Gatewatching’e

Oznur Nalginkaya®

Ozet

Konvansiyonel medyada haber se¢imi, belirli aktorlerin kontroliinde isleyen
merkezi bir siirectir. Ancak dijitallesmeyle birlikte bu yap1 ¢ok aktorlii, katihhmer
ve algoritmik temelli bir nitelige evrilmistir. Bu durum iletisim kuramlariin
yeni medya gercekligi baglaminda yeniden ele alinmasi gerekliligini de
beraberinde getirmistir. Gazetecilikte hangi olaylarin haberlestirilecegine
karar verildigi siireci a¢iklayan bashca kuramlardan biri olan esik bekgiligi,
bir yandan dijital doniisiime uyum saglamaya calisirken, diger yandan klasik
medyaya 6zgii bazi 6zelliklerini korumaya ¢abalamistir. Bu ¢aligmada, esik
bekgiligi kuramimin geleneksel medya kosullarindaki igleyisinden hareketle;
sosyal medya, kullanici temelli igerik {iretimi, yapay zeka ve algoritmalarin
etkisiyle ortaya c¢ikan yeni esik yapilar1 incelenmis; meveut kuramsal semalar
sadelestirilerek yeniden anlamlandirilmaya cahsilmistir. Ayrica, giincel
kavramlar gercevesinde esik bekgiligi roliiniin yalnizca gazetecilerle sinirh
kalmadigy; kullamicilar ve dijital platformlarin da icerik dolasiminda belirleyici
aktorler haline geldigi vurgulanmis, haber iiretim siirecinde esik kavraminin
sabit ve tek merkezli bir kontrol mekanizmasi olmaktan ¢ikarak, daha esnek,
gecisli ve cok aktorlii bir yapiya doniistiigli sonucuna varilmistir.

Giris

Kitle iletisim araclarinin kamuoyunu sekillendirme giicti, iletisim
biliminin temel tartisma alanlarindan biridir. Ozellikle 20. yiizyihn
ortalarindan itibaren “medya”, yalnizca haber ve bilgi aktaran pasif bir kanal
m1 yoksa toplumsal gercekligi insa eden aktif bir 6zne mi sorusu etrafinda
yogun kuramsal ¢6ziimlemelere tabii tutulmustur. Bu durumla baglantih

olarak medyanin giindem kurucu islevi, icerik iiretiminden sunuma kadar
uzanan ¢ok katmanh ve segici stirecler lizerinden degerlendirilmis; haberin

1 Ogr. Gor. Dr, Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi, oznur.nalcinkaya@hbv.edu.tr,
0000 0002 5779 6535

d " https://doi.org/10.58830/0zgur.pub778.c3237 31


mailto:oznur.nalcinkaya@hbv.edu.tr

32 | Esik Bekiligi Kuraminin Evrimi: Gatekeeping’den Gatewatching’e

ne oldugu kadar, nasil sunuldugu ve hangi baglamlarda goriiniir kihindig: da
akademik tartismalarin odaginda olmustur.

Iletisim ortamlarinda yasanan doniisiim, bilhassa dijital teknolojilerin hizla
gelismesi ve sosyal medyanin giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmesi, haber tiretimi siireclerini daha yatay, cogulcu ve kullanici etkilesimli
bir yapiya tagimigtir (Narmanhoglu, 2016). S6z konusu degisim sadece
icerik liretim modellerini degil, aym1 zamanda haberin se¢imi, ¢ercevelenmesi
ve yayllmasi siireclerinde rol oynayan aktorleri ve mekanizmalar1 da yeniden
tamimlamay1 zorunlu kilmistir. Iste tam bu noktada, hangi bilginin kamuya
ulagip hangisinin elenecegine karar veren editoryal siiregleri agiklayan “esik
bekgiligi” (gatekeeping) kurami, iletisim arastirmalarinda yeniden ele
alinmasi gereken temel kavramlardan biri olmustur (Cebi, 1996:248).

Geleneksel medya yapilarinda esik bekgiligi, cogunlukla haber merkezle-
rinde gorev yapan editorler ve yayincilar iizerinden anlamlandirilirken; gii-
niimiizde bu rol, algoritmik filtreler, kullanici tercihleri ve dijital platform-
larm gortiniirliik politikalan gibi ¢ok aktorlii ve cogu zaman otomatiklesmis
stirecler tarafindan paylasilmaktadir. Dolayisiyla “neyin haber oldugu” soru-
su, artik sadece gazetecilerin ya da medya kuruluslarimin degil, ayn1 zamanda
yazilim kodlarmin, kullamec davraniglarmin ve dijital altyapilari da miidahil
oldugu bir kararlar ag1 icinde sekillenmekte medyanin kamuoyunu yonlen-
dirme giicii, yalmzca bilgi iletimiyle sinirh kalmayip, bilgi se¢imi, cercevele-
me ve goriiniirliik stratejileri iizerinden ¢ok daha yonlendirici bir etki alam
olmaktadir.

Bu calisma esik bekgiligi olgusunu haber iiretim siirecleri baglaminda
tarihsel, kuramsal ve elestirel bir perspektifle incelemeyi amacglamaktadir.
Kuramin ilk ortaya ¢iktigi donemden itibaren gecirdigi evrim, farkl iletisim
ortamlarinda model sekilleri iizerinden analiz edilmis; geleneksel medya
pratiklerinden dijital haber ekosistemine kadar uzanan siiregte gecirdigi
doniisiim irdelenmistir.

1. Esik Bekgiligi Kavramm ve Kuramsal Cerceve

1.1. Kavramin Tanim

Esik bekgiligi kavramy, iletisim aragtirmalarinda kitle iletisim araclar
araciligiyla kamuoyuna ulasan bilginin se¢imi, diizenlenmesi ve sunumu
siireclerini aciklamak tizere gelistirilmis temel bir kuramsal cercevedir.

Esik bekeiligi, haber iiretim siirecinde hangi bilginin yayimlanacagina, hangi
bilginin elenecegine ve yayimlanacak bilginin ne sekilde cercevelenecegine
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karar veren aktorlerdir (Mutlu, 1998). Bu aktorler cogunlukla muhabirler,
editorler, yaym yonetmenleri gibi profesyonel iletisimcilerden olusmakta;
kimi zaman ise medya kurumlari bu islevi yapisal bir diizeyde iistlenmektedir
(Cebi, 2002; Narmanlhoglu, 2016). Dolayisiyla esik bekgiligi yalnizca bireysel
kararlarla simirh kalmamakta, ayn1 zamanda kurumsal 6ncelikler, ekonomik
baskilar ve toplumsal beklentiler gibi cok boyutlu dinamiklerin etkilesimiyle
sekillenmektedir. Bu siirecte medya, kamuoyuna sundugu igerikleri yalmzca
tarafsiz bir bigcimde iletmekle kalmayip; ayn1 zamanda hangi gercekligin
temsil edilip hangisinin goriinmez kilinacagina iligkin stratejik segimlerde
bulunmaktadir. Bu nedenle, esik bekgiligi yalnizca bilginin iiretimini
degil, ayni zamanda dolasimini, goriiniirliiglinii ve toplumsal anlamini da
bicimlendiren bir kontrol mekanizmasi gorevi gormektedir (Shoemaker &
Vos, 2009). Hedef kitleye ulasan her icerik; secilme, yeniden kurgulanma
ve dislama stireglerinden gecerek medya siizgecinin liriiniine doniismektedir
(Lewin, 1951, s. 195). Kavram tiim bu gerceveler ile harmanlanip medya
sistemlerinin yalnizca teknik degil, aym zamanda ideolojik, kiiltiirel ve politik
isleyislerine de 151k tutan bir kuramsal yap1 olarak da mana bulmaktadr.

1.2. Tarihsel Arka Plan

Esik bekgiligi, kitle iletisim slireclerinde hangi bilginin kamuoyuna
ulasip hangisinin elenecegine karar veren aktorlerin islevlerini tanimlamak
tizere gelistirilmistir (Hiillir & Yasin, 2022, s. 40). Kavram ilk olarak sosyal
psikolog Kurt Lewin tarafindan aile icerisindeki gida tiiketim aligkanliklarina
iligkin karar mekanizmalarini inceleyen ¢calismasida kullanilmigtir. O, bilgi
ve liriin akigini yoneten bireylerin kararlar1 dogrultusunda hangi girdilerin
gececegini ve hangilerinin engellenecegini belirleyen bir siizgecleme sistemi
oldugunu vurgulamistir. Bu ilk model, ilerleyen yillarda Kkitle iletisimi
baglamina aktarilmig ve ozellikle haber iiretim siireclerinin analizinde 6nemli
bir kuramsal ¢erceve sunmustur (Lewin, 1947).

Tablo 1. Lewin’in Esik Bekgiligi Modeli

Aile i¢ci Gida Kararlar Medya Baglamina Uyarlanms Model

Gida malzemeleri (bilgi girisi) Ham bilgi / Olaylar

Karar verici kisi (6rnegin anne) esik Gazeteci, editor, haber ajansi gibi medya

bekgisi olarak iglev goriir profesyonelleri esik bekgisidir

Sofraya gelen yiyecekler karar verici Yayimlanan haber icerigi, editoryal

tarafindan belirlenir siizgeclerden gecirilerek kamuoyuna
sunulur

Siireg ev ici ve kisisel diizeydedir Siire¢ kamusal bilgi iretimi ve

dolagimiyla ilgilidir

Gida tercihi, ailenin ihtiyaclarina ve Haber tercihi haber degeri, kurum
kiiltiirel normlara baghdir politikasi ve toplumsal etkilerle sekillenir
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Kuramin kitle iletisim aragtirmalarindaki deneye dayali ilk uygulamasi da
David Manning White tarafindan yapilmistir. White (1950, s. 383-390),
“Mr. Gates” isimli bir yerel gazete editoriiniin haber secimini bireysel yargilari
dogrultusunda gerceklestirdigini ortaya koyarak; medya igeriklerinin nesnel
olmaktan ziyade 6znel tercihlere dayah bicimde sekillendigini ileri siirmiistiir.
Bu calisma, haber iiretiminde bireysel kararlarin etkisini vurgulamasi
agisindan bir doniim noktasi niteligi tagimistir.

Tablo 2. White’in Esik Bekgiligi Modeli

Siire¢ Asamasi Ag¢iklama

Bilgi Girisi Editore ulasan ¢ok sayida haber metni ve bilgi (ajanslar,
muhabirler, kaynaklar vb.)

Esik Bekgisi (Mr. Gates) Editor, haberleri Dbireysel deger yargilarina,
deneyimlerine ve 6n kabullerine gore degerlendirir.

Secim ve Eleme Baz1 haberleri yayimlanmak {izere seger, bazilarini eler
veya yeniden diizenler.
Kamuya Sunulan icerik Editor tarafindan onaylanan haberler, gazete veya

biilten araciligiyla kamuya ulastirilir.

Etkenler Kararlar etkileyen unsurlar: kisisel goriisler, kurum
politikasi, haberin politik etkisi vb.

Ancak kuram zaman icerisinde daha karmasik yapilar icinde
degerlendirilmistir. Ornegin Walter Gieber (1956, s. 423-232), haber
iiretim siirecini bireysel editor tercihlerinden ziyade orgiitsel rutinler ve
kurumsal smirhliklarla aciklamistir. Ona gore haberler zaman baskisi, teknik
altyapi, yayin politikalar1 ve haber formati gibi degiskenler dogrultusunda
filtrelenmektedir (Tunaligil, 2025, s.18).

Tablo 3. Gieber’in Kurumsal Rutinler Modeli

Siire¢ Asamasi Ag¢iklama

Telegraph Editorleri Editorler bireysel yargidan ¢ok zaman baskis1 ve
rutinlere dayanarak karar verir.

Zaman Baskisi Hizh tiretim baskis1 haber seciminde belirleyicidir.

Kurumsal Beklentiler Editor kararlar kurumsal cikar ve standartlara gore
sekillenir.

McNelly (1959, s. 23-26) ise esik bekgiligi siirecine ¢oklu diizeyler
ekleyerek, haberin tek bir editor tarafindan degil, muhabirden yayin
yonetmenine kadar bircok karar verici tarafindan bicimlendirildigini
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savunmustur. Bu modelde haberin iceriginin nihai bi¢imini alana dek pek
cok slizgecten gectigini ortaya koymustur.

Tablo 4. McNelly’nin Coklu Esik Bekgileri Modeli

Siire¢ Asamasi Aciklama

Ara Bekgiler Haber ajans1 muhabirleri ile okuyucu arasinda ¢ok
sayida karar verici yer alir.

Coklu Stireg Haber her asamada farkh diizeyde degerlendirilir ve
yeniden sekillenir.

Galtung ve Ruge’ da (1965, s. 64-91), medya kuruluslarinin hangi
olaylar1 haberlestirdigini aciklamak tizere 12 maddelik haber degeri kistasin
gelistirmislerdir. Bu kistas zamanllik, 6nem, beklenmediklik, negatiflik gibi
medya kuruluslarinin giindemi nasil bicimlendirdigine dair 6nemli ipuclar
sunmustur.

Tablo 5. Galtung ve Ruge’un Haber Degeri Modeli

Haber Degeri Kriteri Aciklama

Zamanlihk Haberin giincel olmas.

Onemlilik Olaym ulusal ya da uluslararasi etkisi.

Unlii Kisiler Tanmmus kisilerle ilgili haberlerin degeri daha yiiksektir.

Negatiflik Kriz, felaket, siddet gibi olumsuz olaylar daha ¢ok haber
olur.

Geleneksel modellerin sinirhliklarini agma amaci giiden Shoemaker ve
Vos (2009) ise esik bekgiligi kuramini yeniden yapilandirarak “biitiinciil
esik bekgiligi modeli’ni 6nermislerdir. Bu modelde, bireysel diizeyden
toplumsal sisteme kadar bes katmanli bir etki alani1 tamimlanmislardir.
Dolayisiyla, medya icerikleri yalnizca kisisel tercihlerle degil, kurumsal yapi,
ekonomik cikarlar ve ideolojik etkilesimler dogrultusunda sekillendigini ileri
siirmiiglerdir.

Tablo 6. Shoemaker ve Vos’un Biitiinciil Esik Bekgiligi Modeli

Etkileyen Diizey Aciklama

Bireysel Diizey Gazetecinin kisisel degerleri ve yargilari.
Rutinler Habercilik normlars, editoryal kurallar.
Kurumsal Diizey Medya sirketinin politikasi ve cikarlari.

D1s Etkenler Devlet baskisi, reklam verenler, kamuoyu etkisi.

Toplumsal Sistem Genel kiiltiirel ve toplumsal yapi.
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Yukarida hazirlanan tablolar 151g1inda esik bekeiligi kuraminin, gazetecilerin
“neyin haber degeri tasidigl” ve “hangi bilginin kamuoyuna sunulmasi
gerektigi” konularinda gerceklestirdigi secici ve cogu zaman karmasik karar
siireglerini aciklamay1 amaclayan kuramsal bir yaklasim oldugu goriildiigi
iizere agiktir. Bu teori, haber iiretim siirecinin yalnizca teknik bir aktarim
degil; aym1 zamanda bilgilerin toplanmasi, elenmesi, yeniden iglenmesi ve
belirli bir cercevede sunulmasi gibi asamalarda uygulanan ¢ok katmanl bir
filtreleme siireci oldugunu da gostermektedir. Her ne kadar bir haberin
olusumuna dair farkli kuramsal modeller ortaya atilsa da esik bekgiligi
yaklagimu ilk ortaya ¢iktigindan itibaren 6zellikle medya icerik analizlerinde
en ¢ok bagvurulan kuramsal ¢ercevelerden biri olmustur (Cebi, 2002, s. 81).

2. Esik Bekgiligine Etki Eden Faktorler

2.1. Kigsisel Faktorler

Esik bekgiligi siireclerinde bireysel aktorlerin kisilik 6zellikleri, deger
yargilari, tutumlari ve mesleki deneyimleri 6nemli bir belirleyici olarak 6ne
cikmaktadir. Bu faktorler, medya calisanlarinin igerik se¢imi ve sunumu
sirasinda verdikleri kararlarn niteligini dogrudan etkilemektedir. Gazetecilik
pratiginde kisisel egilimlerin, ideolojik yonelimlerin ve bireysel sezgilerin
haberin bicimlenmesine katkida bulundugu cesitli ¢calismalarda ortaya
konulmustur.

2.1.1. White’in Esik Bekgiligi Modeli

White (1950), haber sec¢im siirecinde editorlerin 6znel yargilarinin
belirleyici oldugunu savunmus ve bu baglamda esik bekgiligini bireysel
tercihlere dayali bir siire¢ olarak tamimlamigtir. White'in klasiklesmis
calismasinda, bir editoriin haberleri “fazla propaganda iceriyor”, “6nemsiz” ya
da “yer yok” gibi gerekeelerle reddettigi goriilmiistiir. Bu model, gazetecinin
kisisel deger yargilariin ve diinya goriisiiniin, haberin secilmesinde temel
belirleyici oldugunu vurgulamistir. White, esik bekgiligi tizerine yaptigi
calismalarda siireci 6zellikle gazeteci odakl bir bakis acisiyla ele almistir.
Ona gore, haberin seciminden sorumlu olan birey; karar alma siirecinde hem
oznel hem de nesnel ¢esitli etkilere maruz kalmaktadir. White, 6znel etkilerin

bireyin psikolojik ve kisisel 6zelliklerinden kaynaklandigini; nesnel etkilerin
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ise haber iiretim siirecine iligkin teknik ve kurumsal faktorleri kapsadigin
ifade etmistir (Unlii & Aydin, 2023, s. 594).

Sekil 1. Whitein Esik Bekgiligi Modeli

Haber Kaynaklar Eslk Bekgisi (Mr. Gates)
(ajanslar, muhabirler, vb.) | < (Editdr) — Kamuoyuna Sunulan Haber

Kaynak : Sekil 1. Kullanicimin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Bu model haberin bireysel editoryal kararlarla sekillendigini savunarak
iletisim kuramlarinda énemli bir acilim saglamistir. Ancak zaman icinde cesitli
acilardan elestirilmistir. Oncelikle modelin bireysel diizeye yogunlasmasi,
haber tiretiminde kurumsal yapilar, orgiitsel rutinler ve medya disi etkenler
gibi yapisal faktorleri goz ardi ettigi gerekeesiyle yetersiz bulunmustur
(Shoemaker & Reese, 1996). White'in yaklasimi, gazetecilik pratiginde
onemli rol oynayan zaman baskisi, editoryal gelenekler ve profesyonel
normlara da yeterince yer vermemektedir. Bu baglamda Walter Gieber
(1956), editor kararlarinin biiylik 6l¢lide kurumsal rutinler tarafindan
belirlendigini ortaya koyarak modelin bireyselci yoniinii sorgulamistir.
Ayrica model, siyasi ve ekonomik baski gruplarmin haber icerigi lizerindeki
etkilerini aciklamada sinirh kalmaktadir. En nihayetinde, White'in kurami
dijital medya ortamindaki kullanici katilimi, algoritmik filtreleme ve ag
temelli igerik yayihim gibi cagdas dinamikleri kapsayamadigi icin giiniimiiz
iletisim ortamlarim analiz etmekte yetersiz kalmistir (Ozcan & Bokaie, 2022,
s. 693).

2.1.2. McNelly’nin Haber Akis1t Modeli

McNelly (1959), esik bekgiligi siirecini ¢cok basamakli ve zincirleme bir
yap1 icerisinde degerlendirmistir. Bu modele gore, haber yalnizca editor
asamasinda degil, haber kaynagindan itibaren tiim iletisim zinciri boyunca
cesitli aktorler tarafindan siizgeclerden gecmektedir. Bu yoniiyle McNelly'nin
modeli, esik bekgiliginin dinamik ve ¢ok aktorlii dogasimi vurgulamaktadir.
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Sekil 2. McNelly’nin Cok Basamakl Haber Akist Modeli

Uluslararas: Haber Ajanslar

Ulusal Medya Kurulusiart

Yerel Medya Editorieri

[Haber Yayincilan (Gazete/Radyur’N)]

T

Kaynak: Sekil 2. Kullanicimin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

McNelly'nin modeli haberin yalnizca tek bir editoryal noktadan degil;
ardisik ve ¢ok katmanh iletisim diizeylerinden gecerek kamuoyuna ulaghgim
one siirmesi bakimindan, esik bekgiligi kuramina 6nemli bir genislik
kazandirmistir. Bu model, 6zellikle uluslararasi haberlerin yerel kamuoyuna
aktarim siirecinde; haberin ajanslar, ulusal medya, yerel editorler ve yaymcilar
gibi bircok aktor tarafindan filtrelenip yeniden yapilandirildigimi gostererek,
haber tiretiminde ¢ok diizeyli miidahalelere dikkat cekmesi bakimindan
olumlu degerlendirilmistir. Ancak modelin agsamali yapisi, haberin dogrusal
bir akig icinde ilerledigi varsayimina dayanmakta ve haber dolasimindaki
geri bildirim, karsilikli etkilesim ve dijital medya dinamiklerini yeterince
yansitamamaktadir (Shoemaker ve Reese, 1996). Ayrica modelde yer alan
aktorler arasi iligkiler, hiyerarsik ve duragan bir yapi i¢inde ele alindig icin,
haber iiretiminde giderek artan kullamc: katkisi ve ag temelli icerik dolagim
gibi cagdas iletisim pratikleri de goz ardi edilmektedir (Barzilai, 2008).
Bu yoniiyle model, geleneksel kitle iletisim siirecine uygunluk gosterse de,
dijitallesme sonras1 medya yapilariin agiklanmasinda sinirh kalmigtir (Kilig,
2024, s. 11).

2.1.3. Gieber ve Johnson’un Kaynak-Muhabir iliskileri Modeli

Bu model, haber liretim siirecinde kaynaklar ve muhabirler arasindaki
etkilesimin farkli diizeylerini ortaya koymaktadir. Yaklasim haberin
bagimsizhig: ile kaynaklara olan yapisal bagimlilik arasindaki iligkiyi
agiklamaktadir (McQuail & Windahl, 2005).
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Sekil 3. Gieber ve Johnson’un Kaynak-Muhabir Iliskileri Modelleri

Haber Kaynag:

S

/

Yayinlanacak Haber

l

Kaynak: Sekil 3. Kullanicinin sagladig verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmusgtur.

Gieber ve Johnson’un kaynak-muhabir iligkilerine odaklanan bu modelde
haber iiretim siirecinde muhabirin yalnmzca pasif bir bilgi aktaricis1 olmadigini;
aksine, haberin secimi, bicimlendirilmesi ve editore sunulmasi agamalarinda
aktif ve yonlendirici bir rol iistlendigini ileri siirerek, esik bekgiligi kuramina
yeni bir katki eklemistir (McQuail & Windahl, 2005). Bu yaklasim,
ozellikle haberin olugsum siirecinde kaynakla muhabir arasindaki etkilesimi
merkezilestirerek, haberin yalmzca kurumsal degil, bireysel ve iligki temelli
dinamiklerle de sekillendigini vurgulamasi bakimindan 6nem arz etmektedir.
Modelin giiclii yonlerinden biri, muhabirin habere miidahale eden, onu
filtreleyen ve belirli anlat1 yapilariyla sunan bir 6zne olarak tammlanmasidir.
Ancak bu kurgu, haber tiretimini hala tek yonlii ve dogrusal bir yap
tizerinden ele aldig1 i¢in; ¢ok aktorlii, geri bildirimli ve dijital medya temelli
haber tiretim siireclerini yeterince kapsayamamaktadir. Ayrica, kaynak ile
muhabir arasindaki gii¢ iligkileri, 6rnegin resmi otoriteler ya da kurumsal
cikar odaklari ile olan asimetrik baglar gibi 6nemli degiskenler modelde
goz ardi edilmektedir. Bu nedenle, Gieber ve Johnson'un modeli, kaynak-
muhabir-editor hattinda klasik medya dinamiklerini agiklamak agisindan
islevsel olsa da; dijital cagin cok katmanli medya ortamlarini anlamlandirmak
icin daha genis ag kuramlar ve katihme1 modellerle tamamlanmaya ihtiyag
duymaktadir (Barzilai, 2008; Bruns, 2005).
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2.1.4. Bass’mn i¢ Haber Akisinda Cift Eylem Modeli

Bass, haberin iiretim siirecini iki temel evreye ayirarak incelemistir:
haberin toplanmasi ve de islenmesi. Ilk asamada muhabirler ve ajanslar
tarafindan toplanan haberler, ikinci asamada ise editorler ve yaymn kurullar
tarafindan yeniden diizenlenerek kamuoyuna sunulmasidir. Bu ikili yapi,
haberin editoryal siizgeclerden gegerek bicimlendigini ortaya koymaktadir
(Yaylagiil, 2021).

Sekil 4. I¢ Haber Akisinda Cift Eylem Modeli

Dis Kaynaklardan Gelen Haberler ig Kaynaklardan Gelen Haberler
(Associated Press, Reuters vb.) (Muhabir, Kurum, Resmi Aciklama)

(Haber Editoru

(Yayin Karari Verilen Haber )

Kaynak: Sekil 4. Kullanicimin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

T. A. Bass tarafindan 1969 yilinda gelistirilen ic Haber Akis1t Model,
haber igeriklerinin yalnizca dis kaynaklardan degil, ayn1 zamanda medya
kurulusunun kendi muhabirlerinden ve i¢ aglarindan da geldigini
vurgulayarak, haber tiretiminde ¢ift yonlii bir kaynak akigi oldugunu ileri
sirmiistiir (Yaylagiil, 2021). Bu modelin en giiclii yonii, editoriin aktif
karar verici konumunu 6ne cikararak, i¢ ve dis kaynaklardan gelen bilgi
akiglarinin nasil filtrelenip secildigini acikhiga kavusturmasidir. Bu yoniiyle
model, yalnizca haberin icerigine degil; kaynagina ve sunum zamanlamasina
da odaklanan daha gercekgi bir cerceve sunmaktadir (Shoemaker & Reese,
1996). Ancak model, editoriin kararlarm etkileyen sosyopolitik dinamikleri,
ekonomik baskilar1 ve kurumsal ¢ikar iligkilerini yeterince analiz etmemesi
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nedeniyle elestirilmistir. Bunun yaninda haberin sadece yukaridan asagiya bir
filtreleme siirecine tabi oldugunu varsayarak, dijital cagin ¢ift yonlii iletisim
yapisini ve kullanicilarin tiretici roliinii de goz ardi etmektedir (Bruns, 2005;
Barzilai, 2008).

2.1.5. Galtung ve Ruge’un Secici Esik Bekgiligi Modeli

Galtung ve Ruge (1965), haberin segilme siirecinde kiiltiirel degerlerin ve
haber degeri kriterlerinin etkili oldugunu 6ne stirmiislerdir. Bu modele gore,
bir olayin haber degeri tasimasi; zamanlama, kiiltiirel yakinlik, dramatiklik,
stireklilik gibi gesitli olclitlere baghdir. Model, medya tarafindan olusturulan
haber imajlarinin, izleyiciye hangi stizgeclerden gecerek ulastigini sematik
bicimde gostermektedir.

Sekil 5. Galtung ve Ruge’un Secici Esik Bekgiligi Modeli

[Zamanlama (Timeliness)] [Ozdeslesme 1Personalization)]

Esik (Threshold)

[Beklenmed}l Olma (Unexpectedness)]

Sireklilik (Continuity)

(NAgatifiik (Negativity)

[Basitleﬁtin’ne (Simpllﬁcation)]

IA’nlamllllk (Meaningfulness)]

Haber Secimi
(Gatekeeping)

Kaynak: Sekil 5. Kullanicinin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Bu model bir olaym haber olarak secilme ihtimalinin, onun belirli haber
degeri unsurlarini tasiyip tasimadigina bagl oldugunu savunmaktadir.
Ozellikle “zamanlama”, “anlamhlik”, “beklenmedik olma”, “esik degeri”,
“negatiflik”, “devamhilik” ve “6zdeslesme” gibi toplamda on iki kriter

iizerinden medya profesyonellerinin haber secimini nasil yonlendirdigini
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sistematik bir bicimde ac¢iklamas1 bakimindan iletisim aragtirmalarinda ¢igir
agicl niteliktedir (Galtung ve Ruge, 1965). Modelin giiclii yani, haberin
secilme siirecini kigisel kararlardan cok icerik ozellikleriyle iliskilendirmesi ve
boylece daha olgiilebilir, nesnel bir analiz zeminine oturtmasidir (Shoemaker
ve Reese, 1996). Ancak model, yapisal kosullar, siyasal ve ekonomik baskilar
gibi baglamsal faktorleri dislayarak haber secimini yalnizca icerik odakl
kriterlere indirgeme egilimi nedeniyle elestirilmistir (O’Neill, 2016). Dahasi,
haber degeri kriterlerinin evrensel ve zamansiz oldugu varsayim, kiiltiirel
cesitlilik ve medya sistemleri arasindaki farkhiliklar goz ardi etmektedir. Bu
nedenlerle Galtung ve Ruge’un modeli, haber degeri calismalarinin 6nciisti
olarak degerlense de, giiniimiiz dijital ve kiiresel medya ortaminda daha
biitiinciil modellerle desteklenerek kullanilmalidir (Bruns, 2005; Barzilai,
2008).

2.2. Kurumsal Faktorler

Esik bekgiligi yalmzca bireysel tercihlerden ibaret olmayip, medya
kuruluslarimin yapisal 6zellikleri, orgiitsel politikalar1 ve kurumsal normlari
dogrultusunda sekillenen ¢ok katmanli bir siirectir. Bu nedenle medya
organlarimin sahiplik yapisi, yayin politikalari, orgiitsel hiyerarsi ve
ekonomik baskilar, haber seciminde belirleyici kurumsal faktorler arasinda
yer almaktadir. Faktorler, gazetecilerin karar alma siireclerini dogrudan
etkileyerek, medya iceriginin bicimlenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

2.2.1. Gieber’in Esik Bekgiligi Yaklasimi

Walter Gieber (1956), esik bekgiligi olgusunu kurumsal baglamda ele
alarak, gazetecilerin haber secim siireclerinde kurumsal yap1 ve normlarin
etkisini vurgulamistir. Gieber’in calismasinda, editorlerin karar alma
siirecinde bireysel yargilarindan ziyade, ¢alistiklar1 medya kuruluglarinin
isleyis bicimi, orgiitsel rutinleri ve haberin sunumuna iliskin kurallarin
belirleyici oldugu ortaya konulmustur. Gieber’e gore editorler, haberin
sosyal etkisinden ¢ok, bicimsel 6zelliklerine ve kurumsal uyuma gore karar
vermektedir. Bu yaklasim, medya profesyonellerinin pasifleserek kurumsal
mekanizmalarin temsilcileri haline geldigi bir yapiy1 tammmlamaktadir.
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Sekil 6. Gieber’in Esik Bek¢iligi Yaklasimi

Haber Ajanslan |Muhab|r

lKurumsa Rutinler

Haber Segimi Karan

Yayinlanan Haber

Kaynak: Sekil 6. Kullanicimin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmugtur.

Yaklasim haber tiretim siirecini, yalmzca editoriin kararlarina indirgemek
yerine haber ajanslari, muhabirler, kurumsal rutinler ve zaman baskisi gibi
cok sayida etkenin birlikte sekillendirdigi bir siire¢ olarak ele almaktadir.
Gieber haber odasinda gorev yapan editorlerin iiretim baskis1 altinda,
genellikle “rutin haberlere” ve ajanslara bagiml bir sekilde calistigim
vurgulamasi bakimindan, haber se¢imi siirecine daha kurumsal ve yapisal bir
perspektif kazandirmistir (Gieber, 1956). Bu modelin gii¢lii yani, haberin
nasil bir orgiitsel yapi icinde tiretildigini gostermesi ve editor kararlarin
cevresel faktorlerle iligkilendirmesidir (Shoemaker & Reese, 1996). Gieber’in
calismasi bireysel ajansin etkisini ikincil plana itmesi nedeniyle elestirilmis;
editorlerin etik tercihlerinin, deger yargilarmin ve kisisel haber anlayiglarinin
modele yeterince dahil edilmedigi ifade edilmistir. Modelin haberin dijital
platformlarda yeniden bicimlenmesini aciklamakta yetersiz kaldig: ve cagdas
medya ortamlarinda kullanicilarn tiretici konumunu goz ards ettigi yoniinde
de elestiriler mevcuttur (Bruns, 2005; Barzilai, 2008). Bu nedenle Gieber’in
yaklasim, geleneksel haber odas1 dinamiklerini anlamada etkili bir ¢erceve
sunsa da, dijital doniisiimle birlikte ortaya ¢ikan cok diizeyli esik sistemlerini
kapsamak icin giincellenmeye ihtiya¢c duymaktadir.

2.2.2. Westley ve McLean’in Modeli

Westley ve McLean (1957), iletisim siirecini toplumsal dengeyi
saglamak amaciyla gerceklestirilen bir eylem olarak degerlendirmislerdir.
Bu yaklagimlarini temel alarak gelistirdikleri esik bekgiligi modeli, iletisim
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siirecinde yer alan aktorlerin (kaynaklar, yorumlayicilar ve alicilar) rollerine
ve bu aktorler arasindaki bilgi akisina odaklanmaktadir. Modelde, haber
iiretiminde yalnizca gondericinin degil; yorumlayici konumundaki medya
cahisanlariin ve esik bekgilerinin de aktif bir rol oynadigi vargulanmaktadir.
Bu yapi, bilgi akisinin dogrusal degil, cok yonlii ve geri bildirim iceren bir
siire¢ olarak ele alinmasina olanak tammmaktadir.

Model, sosyal sistemde dengeyi saglayacak sekilde, haberin islenmesi ve
yeniden yapilandirilmasi siirecine medya profesyonellerinin miidahalesini
merkeze almaktadir. Bu yoniiyle, medya iceriginin sadece iletilen mesajlardan
degil, bu mesajlarin doniistiiriilmesinden de olustugunu ortaya koyar.

Sekil 7. Westley ve McLean’in Esik Bekgiligi Modeli

X {Gergek Dinya Olaylari)

(A (kaynassy fetEsiekcisi Hiedyatl—fB-tHedef Kitle / izleyici)|

Geri Bildirim (B'den C'ye)

Kaynak: Sekil 7. Kullanicinin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Westley ve MacLean’in iletisim modeli, haber iiretimini yalnizca kaynak
ve hedef kitle arasinda gerceklesen dogrusal bir siire¢ olarak degil; ¢ok
yonlii, geri bildirime acik ve cevresel uyaricilarla sekillenen dinamik bir
sistem olarak ele almistir. Modelin yenilik¢i yonlerinden biri, “X” olarak
ifade edilen olaylarin medya disindaki gerceklikten geldigini ve bu olaylarin,
iletisim siirecinde A (kaynak) tarafindan C (medya) araciligiyla B’ye (hedef
kitle) aktarildigini acikhiga kavusturmasidir. Enformasyon akiginin geri
bildirime agik olmasi, modelin iletisim siirecini yalnizca tek yonli degil, ayni
zamanda tepkisel ve devingen olarak degerlendirmesine olanak tanimaktadir
(Westley & MacLean, 1957). Bu yoniiyle model, 6zellikle kitle iletisiminde
esik bekgiligi mekanizmalarini ve iletisim zincirindeki aktorlerin etkilesimini
anlamada kuramsal bir cerceve sunmaktadir (McQuail & Deuze, 2020).
Elbette ki modelin elestirilen yonleri de bulunmaktadir. Ozellikle iletisim
siirecinde etkili olan ideolojik, politik ve ekonomik gii¢ iliskilerine yer
vermemesi, haberin iiretim siirecinde yalmzca teknik bir aktarim siireci
varmis gibi bir izlenim dogurmaktadir (Shoemaker & Reese, 1996). Dijital
medya caginda kullanicilarin hem igerik iireticisi hem de dagitic1 olmasi



OznurNalgznkuya | 45

gibi ¢ift yonlii katilim dinamiklerini yansitmakta da simirh kalmaktadir
(Bruns, 2005). Dolayisiyla model, klasik kitle iletisimini anlamada degerli
olmakla birlikte, cagdas dijital medya ortamlarinda ek teorik yaklasimlarla
desteklenmesi gerekmektedir.

2.3. Sibernetik Faktorler

Sibernetik yaklasim, esik bekgiligi siireclerini iletisim sistemleri
icerisinde isleyen dengeleyici ve geri beslemeye dayali yapilar cercevesinde
degerlendirmektedir. Bu yaklasima gore, medya kuruluslar1 icsel
diizenlemeler, normlar ve gevresel etkilesimler dogrultusunda bilgi akigini
denetleyen bir sistem olarak islev gormektedir.

Sekil 8. Sibernetik fletisim Modeli

Enformasyon Kaynad Kod| ]

Gurultd (Noise) Geribildirim

Kaynak: Sekil 8. Kullanicinin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmugtur.

Sibernetik iletisim modeli, Claude Shannon ve Warren Weaver'in 1949
tarihli calismasiyla ortaya konulmus ve iletisim siirecini bir miihendislik
problemi olarak ele alarak kodlama, kanal, kod agma, hedef ve geribildirim
gibi teknik bilesenler {izerinden aciklamistir. Modelin en giiclii yonlerinden
biri, iletisimi Ol¢tilebilir bir siirec olarak gorerek iletisim hatalarini (giirtiltii)
analiz edilebilir kilmasi ve 6zellikle dijital iletigsim sistemlerinde mesajlarin
aktarim stirecini yapilandirmasidir (Shannon & Weaver, 2024). Bu yoniiyle
model, teknik iletisim altyapisinin tasariminda temel bir ¢erceve sunmus
ve kitle iletisiminde iletim eksenli yaklagimlarin 6niinii agmistir (Fiske,
1990). Ancak, modelin igerik, baglam, kiiltiirel anlamlar ve sosyal etkilesim
boyutlarim dislayarak iletisimi yalmzca teknik bir aktarima indirgemesi,
ozellikle insan iletisimi ve medya mesajlarinin yorumlanmasinda yetersiz
kalmasina neden olmustur (Carey, 1989). Bunun yaninda modelin pasif bir
alic1 varsayim tizerine insa edilmesi, alicinin mesaji yeniden inga eden aktif
bir yorumlayici oldugunu ileri siiren ¢cagdas kuramlarla celismektedir (Hall,
1980). Dolayisiyla sibernetik model, iletisim teknolojilerinin matematiksel
altyapisini anlamada degerli olmakla birlikte, sosyal bilimler baglaminda
daha kapsamh modellerle desteklenerek uygulanmahdir.
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3. Cagdas ve Dijital Yaklasimlar

Geleneksel medya yapisinda esik bekgileri, haberin toplanmasindan
secilmesine, yazimindan yaymlanmasina kadar tiim asamalarda belirleyici bir
rol almaktaydi. Fakat eski donemde haber iiretimi, biiytik ol¢iide profesyonel
gazetecilerin ve editoryal kadrolarin denetiminde olusturulmaktaydi. Ancak
internet haberciliginin gelismesiyle birlikte, daha once yalnizca igerik
tiiketicisi konumunda olan bireyler, cevrim i¢ci mecralarda haberlerle ilgili
yorum yapabilen, elestirilerde bulunabilen ve glindemin sekillenmesine katk
sunan aktif aktorler haline gelmistir. Bu doniisiimiin ardindan, teknolojik
gelismelerin etkisiyle yapay zeka destekli gazetecilik giindeme gelmis;
bireylerin ¢evrim i¢i ortamlarda biraktig: dijital izler ve kullanic1 verileri
algoritmalar aracihigiyla islenerek internet haber siteleri i¢in potansiyel haber
kaynaklarina doniismeye baslamistir (Sayir, 2022, s. 124).

3.1. Shoemaker ve Reese’nin Biitiinlestirici Modeli

Bu model esik bekgiligi kavramim ¢ok diizeyli bir analiz ¢ercevesinde
yeniden ele alarak, bireysel, mesleki, kurumsal, medya dis1 ve toplumsal
faktorlerin birlikte degerlendirildigi biitlinciil bir model 6nermistir.
Shoemaker'in yaklasimi, medya iceriklerinin yalnizca bireysel
tercihlerin degil; aym1 zamanda yapisal kosullarin, mesleki normlarin,
ekonomik baskilarin ve toplumsal degerlerin etkilesimiyle bicimlendigini
ileri siirmiigtiir.

Sekil 9. Shoemaker ve Reese’nin Biitiinlestirici Modeli

Medya Kurumlan
(Sahiplik, Ekanoml, Politika)

Bireysel Etkenler Rutinler
(Degerler, Tutumlar, Inanglar) (Haber Formatlari, Zamanlama)

Etkenler Toplumsal Sigfem
(HOkOGmet, Kxxquoyu, Reklam) (Kultur, Nomptar, Ideolofi}

Kaynak: Sekil 9. Kullanicinin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Model medya igeriklerinin olusum siirecini bireysel egilimlerden
kurumsal yapilara, digsal baskilardan toplumsal normlara kadar ¢ok katmanh
bir etki sistemine dayandirarak, iletisim arastirmalarina ¢ok boyutlu bir
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yaklagim kazandirmistir. Bireysel diizeyde gazetecinin deger yargilarindan
mesleki pratiklerine; kurum diizeyinde medya sahipligi ve ekonomik
politikalar gibi faktorlere; digsal diizeyde hiikiimet baskis1 ve reklam veren
etkilerine; toplumsal diizeyde ise kiiltiirel normlara kadar pek ¢cok unsurun
medya igerigini nasil sekillendirdigini kapsamh bir sekilde aciklamaktadir
(Shoemaker & Reese, 1996). Yaklasimin en giiclii yan1 medyanin ideolojik,
yapisal ve bireysel diizeylerde nasil isledigine dair biitiinsel bir ¢erceve sunmasi
ve icerik liretimini tek bir diizeye indirgemekten kacinmasidir (McQuail
& Windahl, 2005). Modelin genis yapisi, kimi elestirmenler tarafindan
uygulamada analiz edilmesinin gilic oldugu gerekgesiyle elestirilmistir
(Hanitzsch, 2007). Dijital medya ortamlarinda kullanicilarin hem iiretici
hem de dagitic1 konumda olmasi gibi yeni katihma rollerin modele yeterince
entegre edilmedigi de 6ne siirlilmiistiir (Bruns, 2005). Tiim bu elestirilere
karsin, Shoemaker’in biitiinlestirici modeli, medya calismalarinda hala
gecerliligini koruyan, giiclii ve esnek bir analiz cercevesi sunmaktadir.

3.2. Gatewatching Modeli

Gatewatching kavrami ve modeli Axel Bruns (2005) tarafindan 6ne
atilmis ve gelistirilmis olup, geleneksel gatekeeping modelinden farkli
olarak, bilgi liretiminden ¢ok bilgi yonlendirme siirecine odaklanmstir.
Bruns’a gore dijital medya ortamlarinda haber iiretimi daha ¢ok iceriklerin
gozlemlenmesi, secilmesi ve yeniden yonlendirilmesi biciminde islemektedir.
Bu model, 6zellikle bloglar, haber platformlar1 ve sosyal medya akislar
baglaminda 6ne ¢ikmaktadir.

Sekil 10. Gatewatching Modeli

Igenk Kaynakiari
{Bloglar, Haber Sitelerl,
Sosyal Medya)

Kullanicilar e rom = N [ ratoriik Yenjden Dagitim
(Gatewatchers) { ki ll’SETm—,Eé:e(leme, Aylasim - Paylasim, Yorum ® U [ Heder Kitle

Kaynak: Sekil 10. Kullanicinin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmusgtur.

Kavram geleneksel medya ortamlarinda icerik iireticisi olarak konumlanan
gazetecilerin yerini dijital cagda igerik secici ve yeniden dagitict konumuna
gelen kullanicilarin almasiyla birlikte ortaya cikan bir doniistimii ifade
eder. Bu modele gore, kullanicilar artik “esik bekgileri” (gatekeepers) gibi
icerikleri olusturmaz; bunun yerine mevcut igerikleri izler, degerlendirir ve
yeniden kamuya sunarlar. Modelin en giiclii yonlerinden biri, haber akiginin
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yalnizca editoryal merkezlerce degil, aglara bagl bireyler tarafindan da
yonlendirilmesini aciklamasi ve kullanicilarin aktif medya aktorleri olarak
konumlandirilmasidir. Ancak bu durum ayni1 zamanda icerik dogrulugu,
yaniltma haber riski ve algoritmalarin yonlendirdigi yanki odalar1 gibi
sorunlari da beraberinde getirmistir.

3.3. Algoritmik Esik Bekg¢iligi

Algoritmik gatekeeping, dijital platformlardaki icerik filtreleme siirecinin
insan editorler yerine algoritmalar tarafindan gerceklestirilmesini ifade
etmektedir. Kullanic1 davranmiglarina dayal oneri sistemleri, haber akiglarini
kisisellestirerek, icerik secimini platform diizeyine tasimaktadir (Deniz &
Korap 2018). Bu yaklasim, bilgi balonlar1 ve yanki odalar1 gibi olgulara yol
agtigiicin elestirel tartigmalara da neden olmaktadir.

Sekil 10. Algoritmik Esik Bekgiligi

Platform Politikalan

(Kar. Etkilesim, Maderasyon)

Yullonia verlen ). [ Algoritmalar | [(icesik segimi ve ] Yook Odalan ve = TRulanic:
(Tiklama, Arama,’ I’J)null\)J ll’“ﬂ‘ﬂ"“‘ Filtreleme, Ormn)l [ Kssallestime ] Titre Balonlarn L

Kaynak: Sekil 10. Kullanicimin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Bu modelde, kullanici verileri (tiklama gec¢misi, konum, arama
davranisi) temel alinarak icerikler algoritmalar araciligiyla filtrelenmekte ve
kisisellestirilmis bir haber akis1 olusturulmaktadir (Pariser, 2011). Yaklagim
igerik erigsimini artirma, kullanic1 deneyimini iyilestirme ve veri temelli karar
alma gibi olumlu yonleriyle 6ne ¢ikmakta; 6zellikle biiyiik veri (big data)
ve makine 6grenimi gibi teknolojilerle desteklendiginde haber iiretiminde
verimlilik saglamaktadir (Napoli, 2014). Ancak algoritmalarin seffaf olmayisi,
habercilikte editoryal sorumlulugun kaybi, yanki odalar1 (echo chambers)
ve filtre balonlar (filter bubbles) gibi yapay icerik sinirlamalarinin ortaya
cikmasi ciddi elestirilere neden olmaktadir (Sunstein, 2018). Algoritmalarin
ticari ¢ikarlar dogrultusunda yapilandirilmasi, kamu yararindan ¢ok etkilesim
odakl iceriklerin 6ne ¢ikmasina yol agmakta ve bu durum haberciligin etik
boyutunu zedelemektedir (Zuboff, 2022).
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3.4. Katihmei Esik Bekgiligi

Katihma esik bekgiligi, geleneksel medya yapilarinda profesyonel
editorlerin ve gazetecilerin icerik iizerindeki mutlak denetimini asarak,
kullanicilarin da haber iiretim ve dagitim siireclerine aktif bigcimde katildig1 bir
modeli tammlar (Singer, 2014). Bu yaklagima gore, haberin olusturulmas,
paylasilmasi ve yorumlanmasi siireclerinde siradan bireyler, blog yazarlari
ve sosyal medya kullanicilar1 da artik “esik bekgisi” islevi gormektedir
(Goode, 2009). Modelin en giiclii yonii, haberciligi demokratiklestirmesi,
alternatif seslere alan acmasi ve bilgi cesitliligini artirmasidir. Ozellikle kriz
anlarinda ya da ana akim medyanin erisemedigi bolgelerde kullanici temelli
icerik iiretimi, kamu yarar1 acisindan degerli katkilar sunmaktadir (Allan,
2013). Model sinirsiz katilhim, bilgi dogrulugu, etik standartlarin eksikligi
ve dezenformasyon riski gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Ayrica,
kullanic1 igeriklerinin algoritmalar tarafindan 6ne cikarilmasi, platform
sahiplerinin gortinmeyen esik bekgiligini yeniden giindeme getirmekte ve
katihmin yapay sekilde sekillendirilmesine yol acabilmektedir (Napoli,
2019).

Sekil 11. Kanlimcr Esik Bekgiligi Modeli

Geleneksel Medya Kurumlan
{Edidrler, Mungbirier)

< .
ICerik Yayilimy ] (" Agaritmalarve | —
(Yc:umlar.ll:ayiasnn\lanEtx.lesln-;-J LPIA form Politikal anJ YU / lzicy!

(Haber Kaynatn )

Kathenc) Kullarfiar
(Bloggeriar, Vatandag Gazetocier,
Sosyal Madya Aktdrieri)

Kaynak: Sekil 11. Kullanicinin sagladig: verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmugtur.

3.5. Ag Temelli Esik Bekeiligi

Barzilai (2008), gelistirdigi “Ag Esik Bekgiligi” kuramu ile klasik esik
bekgiligi yaklagimlarini yeniden degerlendirmekte ve onceki caligmalarin
kullanicilarin roliinii biiyiik olgiide ihmal ettigini savunmaktadir. Bu kuram,
yalnmzca esik bekgilerine degil, ayn1 zamanda bilgi alicilar1 olan “gated”
aktorlere odaklanmakta; bilgiye erisim siirecinde kapi ile kapici arasindaki
etkilesimi analiz edebilmek i¢in 6zgiin bir tipoloji ortaya koymaktadir. Ag
esik bekgiligi yaklagimi, esik bekgiligini tek yonlii ve yukaridan asagiya isleyen
bir siire¢ olarak gormekten uzaklasarak, izleyicilerin daha aktif ve etkili
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konumlara yerlestigi cok boyutlu bir yap1 onermektedir (Kafiliveyjuyeh &
Ilhan, 2017, s. 38).

Sekil 12. Ag Temelli Esik Bekgiligi Modeli

Geleneksel Medya Kurumlan Sosyal Medya Platformlan

m

(Taketici ve Paylagimci)

Bagimsiz Gazeteciler Etki Sahipleri
& Bloggeria afluenceriar)

Kaynak: Sekil 12. Kullanicinin sagladigi verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmugtur.

Ag temelli esik bekiligi, icerik iiretimi ve yayiliminin merkezi otoritelerden
cikarak c¢ok diigiimlii, yatay ve etkilesimli bir iletisim yapisina evrildigini de
ortaya koymaktadir (Meraz & Papacharissi, 2013). Bu modelde, yalnizca
geleneksel medya degil; sosyal medya platformlari, bagimsiz gazeteciler,
influencer’lar ve siradan kullanicilar da haber akisinda etkili aktorler haline
gelir. Boylelikle, bilgi dolasim1 daha demokratik ve ¢ogulcu bir yapiya
kavusurken; kullanicilarin geri bildirimleri, algoritmalarla birlikte icerigin
gorliniirliigiinii dogrudan etkileyebilir (Bruns, 2005). Ag yapilarinin
sagladig1 bu yataylik, bilgiye daha hizh erisim ve katilim imkani sunarken;
ayn1 zamanda dogrulanmamas bilgilerin hizla yayilmasi, yanki odalarinin
gliclenmesi ve manipiilasyona acik iletisim ortamlarinin olugmasi gibi riskler
de barindirmaktadir (Sunstein, 2018).

3.6. Psikolojik ve Kiiltiirel Yaklasimlar

Esik bekgiligi siireclerinde gazetecilerin bireysel deger yargilar, kiiltiirel
arka planlar1 ve psikolojik egilimleri de etkili olmaktadir. Bu yaklagim,
haberin ¢ergevelenme bigiminin yalnizca kurumsal yapi ve normlarla degil;
bireyin toplumsal deneyimleri ve alg1 diinyasiyla da iligkili oldugunu savunur.
Shoemaker ve Reese’in (1996) cok diizeyli analiz modeli bu baglamda
onemli katkilar sunmaktadir.
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Sekil 13: Psikolojik ve Kiiltiirel Esik Bekgiligi

Bireysel Dederler ve Inanclar [Duygusa! Durum / Psikolojik Ya!kmth [Egmm { Sosyal Statd / Dcncykm]

[mnurel Normiar ve Toplumsal Devjener] Meslekl Etlk / iaber Normlan ' Toplumsal Baskilar / Ideolojiler

[Edltoryal Karar ve Igerik Seclml]

Kaynak: Sekil 13. Kullanicinin sagladig: verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmugtur.

Psikolojik ve kiiltiirel esik bekeiligi yaklagimi, haberin yalmzca kurumsal
ve yapisal etkenlerle degil, ayn1 zamanda bireysel psikolojik egilimler,
kiiltiirel normlar ve toplumsal degerler araciligiyla da sekillendigini 6ne
siirmektedir. Bu cercevede, esik bekgilerinin karar alma siiregleri; kisisel
deger yargilarl, mesleki etik anlayislari, gecmis deneyimleri, duygusal
durumlar1 ve bulunduklar kiiltiirel ¢evrenin etkisiyle yonlenmektedir
(Shoemaker & Reese, 1996). Haberin hangi yonlerinin vurgulanacag ya da
hangi olaylarin haberlestirilecegi, bireyin sosyalizasyon siirecinde edindigi
alg1 cercevelerinden bagimsiz diistintilemez (McQuail & Windahl, 2005).
Model, haber iiretiminde “insan faktoriine” dikkat ¢cekmesi bakimindan
oldukca degerlidir; ¢iinkii medya calisanlarinin 6znel bakis acilari, icerik
iizerinde ¢ogu zaman belirleyici olmaktadir. Ancak modelin zayif yondi,
bireysel psikolojiyi merkez alirken sistematik medya yapilari, ekonomik
baskilar ve teknolojik etkenleri arka plana itme riskidir. Ayrica, bireyin
kararlarini etkileyen kiiltiirel faktorlerin karmasikligy, esik bekgiligi siirecini
oOlctimsel olarak degerlendirmeyi zorlastirmaktadir (Hanitzsch & Vos,
2018).

Sonug

Haber iiretim siirecinde esik bekgiligi, yalmzca icerigin aktarilmasiyla
smurh bir islev degil aynm zamanda toplumsal gercekligin insasinda etkili olan
bir iletisim pratigi olarak karsimiza ¢tkmaktadir.
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Geleneksel kitle iletisim ortamlarinda esik bekgiligi, belirli profesyonel
aktorlerin, editorlerin, haber miidiirlerinin veya gazetecilerin kontroliinde
yiiriitiilen, belirgin sinirlar1 olan bir icerik segme ve sunma siireciyken
zamanla hem kurum ici hiyerarsilerle hem de medya sahipligi, yayin
politikalar1 ve ideolojik cercevelerle daha ¢ok iligki igine girmistir. Ancak
teknolojik gelismelerin etkisiyle ortaya ¢ikan dijital medya ortami, bu
kontrol mekanizmalarini gevsetmis ve haberciligin dogasini koklii bigcimde
doniistiirmiistiir.

Bu doniisiim ile giiniimiizde esik bekciligi artik yalnizca belirli bir
grubun tekelinde yiiriitiilen bir karar stireci degil; cok sayida aktoriin katihm
sagladigy, cok yonlii ve etkilesimli bir siirec olarak sekillenmektedir. Ozellikle
sosyal medya platformlari, kullanic1 temelli icerik tiretimi, algoritmik icerik
oOneri sistemleri ve yapay zeka destekli haber editorliigii gibi unsurlar, bu
doniisiimiin baslhca bilesenlerini olusturmaktadir. Bu baglamda “esik”
kavrami, duragan bir engel olmaktan ¢ikarak; esnek, gecirgen ve siirekli
yeniden tamimlanan bir yapiya biiriinmiis, haberin niteligini, kaynaklarini,
sunulus bicimini ve kamusal etkisini yeniden diisiinmeyi zorunlu kilmistir.
Ciinkii artik esik bekgileri yalnizca neyin haber olacagina degil, ayni1 zamanda
neyin goriiniir, erigilebilir ve paylasilir olacagina da karar vermektedir. Bu
durum, medyanin yalnizca bir bilgi aktaricisi degil, ayn1 zamanda sosyal
gercekligin iireticisi olarak konumlandigi fikrini daha da giliclendirmektedir.

Tletisim bilimleri acisindan bakildiginda, esik bekeiligi kurami giiniimiizde
hala giiclii ve gecerli bir analitik ara¢ olmay1 stirdiirmektedir. Lakin bu
aracin etkinligi, giincel medya ekosistemine uygun bicimde yeniden
yorumlanmasina baglidir. Dolayisiyla kuramsal literatiiriin, dijitallesme,
otomasyon, izleyici etkilesimi ve yapay zeka gibi yeni dinamikleri dikkate
alarak esik bekgiligi kavramini yeniden tanimlamasi, hem akademik hem de
pratik anlamda kacinilmaz bir gereklilik haline gelmistir.

Sonuc olarak, bu ¢calisma esik bekgiligi kavraminin duragan bir kuramsal
cerceve olmadigini; tam aksine degisen medya teknolojileriyle birlikte
siirekli yeniden bicimlenen bir diisiinsel yap1 oldugunu ortaya koymustur.
Bu dinamik yapinin iletisim alanindaki aragtirmalarin hem teorik hem de
uygulamali yonlerine 6nemli katkilar sunmasi iimit edilmektedir.



OznurNalgznkuya | 53

Kaynakc¢a

Allan, S. (2013). Citizen witnessing: Revisioning journalism in times of crisis. John
Wiley & Sons.

Barzilai, N. K. (2008). Toward a theory of network gatekeeping: A framework
for exploring information control. Journal of the American Society for In-
formation Science and Technology, 59(9), 1493—1512.

Bruns, A. (2005). Gatewatching: Collaborative online news production. Peter Lang.

Carey, J. (1989). Consumer adoption of new communication technologies.
IEEE Communications Magazine, 27(8), 28—32.

Cebi, M. S. (1996). Medyada haber seciminin teorik boyutlari: Ampirik haber
secimi goriisleri lizerine bir deneme. Bilig Dergisi, 3(Giiz), Ankara.

Cebi, M. S. (2002). Haberi anlamak. Gazi Kitabeuvi.

Deniz, S., & Korap Ozel, E. (2018). Yeni esik bekcisi olarak okur: Dijitallesen
gazetecilikte okur davramslarinin haber iiretim siirecine etkisi ve gazetecilerin
konuya bakisi. Gece Akademi.

Fiske, J. (1990). Ethnosemiotics: Some personal and theoretical reflections.
Cultural Studies, 4(1), 85—99.

Galtung, J., & Ruge, M. (1965). The structure of foreign news: The presenta-
tion of Congo, Cuba and Cyprus crises in four Norwegian newspapers.
Journal of Peace Research, 2, 64—91.

Gieber, W. (1956). Across the desk: A study of 16 telegraph editors. Journalism
Quarterly, 33(4), 423—432.

Goode, L. (2009). Social news, citizen journalism and democracy. New Media
& Society, 11(8), 1287-1305.

Hall, S. (1980). Cultural studies: Two paradigms. Media, Culture & Society,
2(1), 57-72.

Hanitzsch, T. (2007). Deconstructing journalism culture: Toward a universal
theory. Communication Theory, 17(4), 367—385.

Hanitzsch, T., & Vos, T. P. (2018). Journalism beyond democracy: A new look
into journalistic roles in political and everyday life. Journalism, 19(2),
146—164.



54 | Esik Bekciligi Kuramimn Evrimi: Gatekeeping'den Gatewatching’e

Hiiliir, H., & Yasin, C. (2022). Yeni medya, toplum ve iletisim biliminin doniisii-
mii. Siyasal Kitabevi.

Kafiliveyjuyeh, S., & ilhan, E. (2017). Sosyal ag caginda esik bekeisinin degisen
rolii. Yeni Medya, 3, 28—50.

Kilig, D. (2024). Insandan makinaya esik bekgiligi. In Medya ve habercilik ala-
mnda yapay zekanin yiikselisi.

Lewin, K. (1947). Frontiers in group dynamics II: Channels of group life; soci-
al planning and action research. Human Relations, 1(2), 143—153.

Lewin, K. (1951). Field theory in social science: selected theoretical papers
(Edited by Dorwin Cartwright.).

McNelly, J. T. (1959). Intermediary communicators in the international flow of
news. Journalism Quarterly, 36, 23—26.

McQuail, D., & Deuze, M. (2020). McQuail’s media and mass communication
theory (7th ed.). SAGE Publications.

McQuail, D., & Windahl, S. (2005). Kitle iletisim ¢alismalarinda iletisim mo-
delleri (K. Yumlu, Cev.). (2. Baski). Ankara: Imge Kitabevi.

Meraz, S., & Papacharissi, Z. (2013). Networked gatekeeping and networ-
ked framing on Egypt. The International Journal of Press/Politics, 18(2),
138—-166.

Mutlu, E. (1998). Iletisim sozliigii. Bilim ve Sanat Yayinlari.

Napoli, P. M. (2014). Automated media: Algorithmic gatekeeping and the re-
gulation of the attention economy. Telecommunications Policy, 38(10),
760—767.

Napoli, P. M. (2019). Social media and the public interest: Media regulation in the
disinformation age. Columbia University Press.

Narmanhoglu, H. (2016). Internet haber sitelerinde esik bekeiligi. Atatiirk Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 20(1), 153—168.

O’Neil, C. (2016). Weapons of math destruction: How big data increases inequality
and threatens democracy. Crown Publishers.

Ozcan, L., & Bokaie, S. (2022). Esik bekgiligi ve transediting kavramla-
r1 odaginda haber cevirisi: Euronews ornegi. RumeliDE Dil ve Edebi-
yat Arastirmalar Dergisi(@ll), 689—703. https://doi.org/10.29000/
rumelide.1146755

Pariser, E. (2011). The filter bubble: What the Internet is hiding from you. Penguin
Press.

Shannon, C., & Weaver, W. (2024). La teoria matematica delle comunicazioni.
Mimesis.



OznurNalgznkuya | 55

Shoemaker, P. J., & Reese, S. D. (1996). Mediating the message: Theories of inf-
luences on mass media content. Longman.

Shoemaker, P. J., & Vos, T. P. (2009). Gatekeeping theory. Routledge.

Singer, J. B. (2014). User-generated visibility: Secondary gatekeeping in a sha-
red media space. New Media & Society, 16(1), 55—73.

Sunstein, C. R. (2018). Is social media good or bad for democracy. SUR-Int’l
Journal on Human Rights, 15, 83.

Sayir, O. (2022). Internet haberciliginde yapay zeka gazeteciliginin esik bek-
ciligi acisindan incelenmesi. Iletisim Bilimi Arastirmalar: Dergisi, 2(2),
117-134.

Tunaligil, T. (2025). Geleneksel TV haberciliginden dijital habercilige donii-
siim: Bir 6rnek olay olarak “Fatih Portakal TV YouTube haber kanali”
incelemesi. Yeni Yiizyil'da Iletisim Calismalari, 3(11), 13—28.

Unlii, A., & Aydin, H. (2023). Gazetecilik haber iiretim pratikleri acisindan
esik bekgiligi kavrami ve yeni bir esik olarak SEO haberciliginin Tiirk
basimindaki sunumu. Erciyes Akademi, 37(4), 1586—1609. https://doi.
org/10.48070/erciyesakademi.1356255

Westley, B. H., & MacLean Jr, M. S. (1957). A conceptual model for
communications research. Journalism Quarterly, 34(1), 31-38.

White, D. M. (1950). The gate keeper: A case study on the selection of news.
Journalism Quarterly.

Yaylagiil, L. (2021). Kitle Iletisim Kuramlar1. Dipnot Yaynlari.

Zuboff, S. (2022). Surveillance capitalism or democracy? The death match of
institutional orders and the politics of knowledge in our information ci-
vilization. Organization Theory, 3(3), 26317877221129290.

Sekiller

OpenAl. (2025). Sekil 1 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl. (2025). Sekil 2 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl. (2025). Sekil 3 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com



56 | Esik Bekciligi Kuramimin Evrimi: Gatekeeping'den Gatewatching’e

OpenAl. (2025). Sekil 4 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 5 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 6 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 7 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 8 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 9 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 10 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAl (2025). Sekil 11 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAL (2025). Sekil 12 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com

OpenAL (2025). Sekil 13 ChatGPT-generated visual based on user-provided data.
https://chat.openai.com



