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Ozet

Organik tarim, giivenli, kaliteli, sertifikali gida {iretimi igin siirdiiriilebilir
biitiinlesik bir ekolojik sistemdir ve bu sistem tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarin
karsilarken, ekonomik ve ekolojik kazang elde etmek ve gevreyi korumak igin
siki bir sekilde kontrol edilmektedir. Insan saghgint ve gevreyi korumayr amag
edinen organik gidalar, ortaya ¢ikigindan giiniimiize gittikge biiyliyen bir
sektor haline gelmigtir. Sektor bitytidiikge ve rekabet arttik¢a organik gidalarin
pazarlamas1 daha da 6nem kazanmistir. Bu ¢aliyma organik gida iiretiminin
mevcut yapisim degerlendirmek ve pazarlama konusundaki sorunlarin tespiti
ve ¢oziim Onerileri sunmak igin gergeklestirilmistir. Arastirma derleme
modelinde gergeklestirilmigtir. Organik gida iriinlerinin pazarlanmasinda
pazarlama karmasinin dort temel ilke esas alinmaktadir. Organik iirtinlerin
pazarlanmasinda en sik karsilagilan sorunlar; tiriin fiyatlarinin ikame triinlere
gore daha pahali olugu, girdi maliyetlerinin fazla olmasi, sertifikasyon
siireglerinin uzun ve maliyetli olmasi ve depolama sorunlari olarak belirlenmistir.
Ote yandan tiiketicilerin bilingleri arttik¢a organik gidalart satin alma egilimleri
de yiikselmektedir. Onceki galigmalardan elde edilen aragtirma sonuglari,
organik gida talebinin yiiksek hane halk: gelirine, yasa ve egitim diizeyine bagh
oldugunu gostermistir. Bu faktorler arasinda egitim ve gelir diizeyi tiiketicilerin
organik {irlin satin alma davramglarini etkileyen en 6nemli faktorlerden birisidir.
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Giris

Uzun yillardan beri uygulanan konvansiyonel tarim yontemleri toprak ve
suyun kirlenmesine yol a¢mustir. Pestisitlerin ve gesitli sentetik kimyasal
maddelerin yanlig veya agir1 kullanimu, yalnizca gevreye ve biyolojik gesitlilige
degil (Popovi¢ vd., 2016), ayni zamanda insan saghgina da zarar verir hale
gelmistir. Kimyasal giibre ve pestisit kullanimu ile iiretilen tarim tirtinlerinin
insan saghgina zarar verdigi birgok ¢aliymada ortaya konulmustur (Sataloglu
vd., 2007; Tarak¢1 ve Tiirel, 2009; Tiryaki vd., 2010; Ozcan ve Tongur,
2019). Bu gergek, tarim sistemlerinin siirdiriilebilirligini saglamak ve
gelecekte yeterli miktarda gida iiretimini saglamak icin simdiye kadar
uygulanan iiretim yontemlerinin degistirilmesi gerektigini gostermektedir
(Subi¢ vd., 2010). Organik tarim, biyolojik gesitlilik, biyolojik dongiiler
ve toprak biyolojik aktivitesi dahil olmak iizere tarimsal ekosistem saghgini
destekleyen ve gelistiren biitiinsel bir iiretim yOnetim sistemidir. Bolgesel
kosullarin yerel olarak uyarlanmug sistemler gerektirdigini dikkate alarak,
giftlik dis1 girdilerin kullanimina tercih edilen yonetim uygulamalarinin
kullanimina dikkat ¢eker (FAO/WHO Codex Alimentarius Komisyonu,
1999).

Organik tarim, giivenli, kaliteli, sertifikali gida tiretimi igin stirdiiriilebilir
biitiinlesik bir ekolojik sistemdir ve bu sistem tiiketicilerin istek ve
ihtiyaglarimi kargilarken, ekonomik ve ekolojik kazang elde etmek ve gevreyi
korumak igin siki bir gekilde kontrol edilmektedir (Aydin ve Aktuz, 2023).
Organik gida tiriinleri herhangi bir katki maddesi ilave edilmeksizin iiretilen,
konvansiyonel gida iiriinlerine kiyasla daha kaliteli olarak kabul gérmekte
ve insanlarin gida kaynakli saglik risklerini azaltan ve daha siirdiiriilebilir
gevre tesis etme konusunda daha gilivenli gida maddeleridir. Organik
gida iriinlerinin geleneksel {riinlere gore pek ¢ok avantajlart vardir
(Korkmazyiirek, 2020). Bu avantajlar yiiksek besin degeri, yiiksek biyolojik
kalite; yiiksek teknolojik kalite; yiiksek kuru madde igerigi (ortalama olarak,
taze triinler %25 daha yiiksek kuru madde igerigine sahiptir); iiriiniin
daha yogun renk, tat ve koku gibi 6zelliklerinde daha yiiksek kalite, diigiik
nitrat igerigi seklinde siralanabilir. Ayrica pestisit kalintilar1, agir metaller,
hormonlar igermemesi diger avantajlari olarak siralanabilir (Aydinol vd.,
2015; Toklu ve Ustaahmetoglu, 2016).

Insanlarin saglik riskleri hakkindaki kaygilarinin artmasi ve daha
strdiirtilebilir ¢evre birakma konusundaki bilinglerinin artmasiyla, organik
gida iiretimi biiyiiyen bir sektor haline gelmistir. Dogal kaynaklarin en 1iyi
sekilde kullanilmasi, kirsal kesimdeki tarim alanlarinin ve koy niifusunun
kalkinmasina, ihracata yonelik istikrarli tiretime katki sunan tiretim faaliyetleri
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organik tarim olarak adlandirilmaktadir. Organik tarim sayesinde iktisadi
kalkinma, vatandaglarin hayat standartlarinin iyilestirilmesi, dogal ¢evrenin
korunmas1 gibi onemli avantajlar elde edilmektedir (Aceleanu, 2016).
Organik gida iiriinlerine olan tiiketici talebi istikrarli bir gekilde artmakta
ve bu iriinlerin tiretimi ve pazarlanmasi stirecindeki ilgili tim sektorler
de biiyiime trendi igerisindedir (Willer ve Yussefi, 2007). Diinyada her
tilkede gesitli faktorler sebebiyle organik iiriinlerin titketiminde farkliliklar
bulunmaktadir. Bu faktoreler bazen yasal mevzuatlarla ilgiliyken, bazen de
ekonomik sebeplerle alakali olabilmektedir. Organik tarimin yapilabilmesi
ve buradan elde edilen iiriinlerin pazarlanmasi i¢in hukuki temel olugturma,
dogrudan veya dolayli gesitli destekler saglama, denetim mekanizmasi,
sertifikasyon ve paketleme bigimindeki kurumsal miidahaleler, organik iiriin
sektoriiniin olugumunda ve biiyiimesinde 6nemli role sahiptir (Thogersen,

2010).

Organik iirlin pazarinda yer alan gift¢i ve tiiketicilerin bu triinlerin
tiretimden pazarlamanin sonuna kadar gegen siiregte yagadiklar1 deneyimlerin
bilinmesi sektordeki tiim paydaglar agisindan 6nemlidir. Bu ¢aligmada temel
amag organik {iretimi literatiir temelinde agiklamak, mevcut durumunu
degerlendirmek ve pazarlama siirecindeki gelismeleri ele almaktir.

1. Organik Gida

“Organik”  kelimesi, farkli baglamlarda birkag¢ farklh anlamda
kullanilmaktadir. Literatiirde organik gida igin getirilmig ortak bir tanim
yoktur. Uluslararast Organik Hareket Federasyonu organik gidayi, saghk
ilkesi, ekoloji ilkesi, adalet ilkesi ve bakim ilkesi gibi belirli ilkelere dayanan
belirli kriterler gergevesinde organik tarimdan iiretilen ve konvansiyonel
tarimdan elde edilen gidalardan ayrigan besin maddeleri olarak tanimlamugtir
(Luttikholt, 2007). Organik tarimda bahsi gegen kriterler pestisitler,
biiylime hormonlari, yapay renkler, genetigi degistirilmis organizmalar,
yapay katki maddeleri, koruyucular ve yapay tatlarin kullanilmamasi
seklindedir. Organik tarim stireci sadece tiretim igin degil, tiretimin temeli
olan ¢iftligin toprags, kullanilan tohum ve giibreler, paketleme ve tesisleri
de kapsamaktadir. Organik gidanin tiim bu kriterleri, bu gidalarin yiiksek
kalitesini ve tiriiniin glivenilirligini saglamak i¢in gart kogulan yogun kontrol
ve kisitlayicr diizenlemeleri ile ilgilidir (Willer ve Lernoud, 2019). Organik
gida aynm1 zamanda ekolojik olarak dogal bir sekilde iiretilen, gevreye zarar
vermeyen ve suni katki maddeleri kullanilmadan iiretilen gidalar ifade eder.
Bu nedenle geleneksel yiyeceklerden daha saglikli oldugu kadar daha lezzetli,
daha giivenli ve daha fazla besin maddesi igerdigine inanilmaktadir (Voon
vd., 2011).
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Uluslararas1 Organik Tarim Hareketi Federasyonu (IFOAM), organik
tarima yoOnelik dort ilkeden bahsetmektedir. Bunlarin ilki saghk ilkesidir.
Saglik ilkesinin odaginda toprak, su gibi gevresel elemanlarin yaninda
dogadaki biitiin canh ekosistemin saghigini siirdiirmesi ve gelistirmesi vardir.
Toplumu olugturan bireyler ve dogadaki diger canlilarin saglig: stirdiirtilebilir
bir gevre i¢in zorunluluktur. Saglikli insanlarin ve hayvanlarin beslenmesi
i¢in saglikli topragin gerekli oldugunu belirtir. Organik tarimin ikinci ilkesi
ekolojidir. Organik tiretimde enerjinin optimum kullanimi, dogal kaynaklarin
stirdiiriilebilir gekilde kullanilmasi, ekosistemin iyilestirilmesi ve dogadaki
canl ¢esitliliginin korunmasini saglayarak ekolojik istikrarin gerekliligine
vurgu yapar. Organik tarimin {igiincii ilkesi adalettir. Adalet ilkesi insanlarin
yagam kalitesini yiikseltmelerine katki saglamak igin ayrim yapmadan tim
insanliga besin degeri yiiksek gidalar saglayabilmektir. Organik tarimin son
ilkesi 6nem verme ilkesidir. Organik yontemle yapilan tarimsal faaliyetler,
insan saglig: ve gevrenin korunmasina saygr duymak zorundadir. Bu sebeple
organik iiretimde GDO’lu (Genetigi degistirilmis organizma) tohumlar ve
gesitli kimyasallar kullanilmamalidir (IFOAM, 2018). Bu ilkeler organik
tarimin temel prensipleri olarak kabul edilmektedir.

Bircok aragtirmact organik tarimi benzer yonlerden degerlendirirken,
bazi aragtirmacilar ise bunu Sanayi Devrimi sonrasinda hizla sanayilesen
tarimsal iiretime kargi ¢itkma eylemi olarak kabul edilmektedir. Bu agidan
bakildiginda organik gida tiretim sistemi, her tiirlii kimyasal ilag, tarim ilaci
ve giibre kullanimini reddetmekte ve tarimin kiiresellegmesine kargt miicadele
etmektedir. Kiiresel anlamda konvansiyonel tarim, daha uzun mesafelere,
yerel ozelliklerine uygun saglikli gida iirtinleri tiretmenin 6niinde engellere
neden olur (Alrge ve Noe, 2005). Organik iiretimin FAO’nun tanimladigt
gibi topraktan sofraya giden biitiinciil bir sistem oldugunu da soylemekte
fayda var.

1.1. Diinyada Organik Gida

Organik tarim ilk olarak 1940l yillarda Isvi¢re’de Hans Muller, Hans Peter
Rusch ve Maria Biegker tarafindan baglatilmistir. Bu yillardan sonra organik
tarim diger tilkeler tarafindan giderek artan bir talep gormeye baglamustir.
Avrupa Birligi (AB), gevreyi korumak, kirsal alanlar1 kalkindirmak ve hayvan
refahin1 korumak olmak iizere ii¢ nedenle organik tarimi Onemsemigtir.
Bu sebeplerin tiimii, Avrupa Birligi'nin 1990’Ii yillarin bagindan itibaren
organik gida {iretimini tegvik eden politikalar gelistirmesine yol agmistir.
Organik tarim, giivenilir ve yiiksek kalitede gida iiretmekle ilgilidir ve
pazarda standart, istikrarli bir kalite saglamak icin politikalar gelistirilmigtir.
Politika yapicilarin ve tiiketicilerin destegi, organik pazarin son on yilda
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geniglemesine olanak saglamig (Darnhofer vd., 2010); niifus artig1 ve artan
saglik kaygilar1 nedeniyle ontimiizdeki yillarda organik gida pazarinin
daha da biiyiimesi beklenmektedir (Bahsi ve Akg¢a, 2019). 1945 yilinda,
2. Diinya Savag’min hemen ardindan diinya iilkelerinin biyiik bir kismi
tretim faaliyetlerinde insanlarin saghgim tehdit eden ve ekosisteme zarar
veren makine ve kimyasal maddeler kullanmaktaydilar. Bu nedenle tilkeler
stirdiirtilebilir tarimi tesis etmek igin organik tarim gibi farklr alternatif tarim
uygulamalarini benimsemeye baglamiglardir. Organik tarim oncelikle ABD,
Japonya ve Kanada gibi ¢ok sayida iilkenin kullanmaya bagladig1 bir tarim
modelidir (Rehber ve Turhan, 2002).

Giiniimiizde organik gida tretimi 190 iilkede yapilmaktadir. 2020
yilinda organik gida iiretimi yapilan alan yaklagitk 75 milyon hektar
olmugtur. Organik iretimin en ¢ok yapildig: tlkeler Avustralya (35,7
milyon ha), Arjantin (4,5 milyon ha) ve Uruguay’dir (2,7 milyon ha).
Toplam tarim alanlarinin organik tarim alanlaria oran1 %1,6 iken, tarim
dis1 ve dogal toplama alanlar1 toplam 28,5 milyon ha’dir. Diinya gapindaki
organik gida tireticisi sayist toplam 3,4 milyondur. Organik gidanin diinya
capindaki ticaret hacmi 2022’de yaklagik 120 milyar avroya ulagmugtir.
Organik ticaret hacmine en g¢ok katki sunan iilkeler sirasiyla ABD (49,5
milyar Avro), Almanya (15 milyar Avro) ve Fransa’dir (12,7 milyar Avro).
Kisi bagina diigen organik gida tiiketiminin para cinsinden degeri 15,8
Avrodur. Kisi bagina en ¢ok organik gida tiiketen iilkeler Isvigre Danimarka
ve Litksemburg’tur (Tablo 1).
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Tablol. Organik tarm gostergeleri — Diinya ve en iyi dilkeler

Gostergeler Yil Diinya En iyi Ulkeler
Organik Tarim Yapan 2020 1190 Ulke
Ulkeler
. Avustralya 35,7 milyon ha
. 4 1 .. >
Organik Tarim Alanlari 2020 }71a’9 Milyon Arjantin 4,5 milyon ha
Uruguay 2,7 milyon ha
Toplam Tarim Alanlarinin Lihtenstayn | 41,6%
Organik Tarim Alanlarina | 2020 1,6% Avusturya 26,5%
Orant Estonya 22.4%
y . Finlandiya 5,5 milyon ha
Tarim Dis1 ve Dogal 2020 28,5 milyon Namibya 2,6 milyon ha
Toplama Alanlar ha . .
Zambiya 2,5 milyon ha
Hindistan 1.599.010
Ureticiler 2020 3,4 milyon | Etiyopya 219.506
Tanzanya 148.607
. ABD 49,5 milyar Avro
Organik Pazar 2020 120.6 milyar Almanya 15,0 milyar Avro
Avro .
Fransa 12,7 milyar Avro
. . . Isvigre 418 Avro
EiillaB;i?[iiig?§en Organik 2020 15,8 Avro Danimarka | 384 Avro
Liiksemburg |285 Avro

Kaynak: Willer vd., 2022

Organik gida iiretimi Oncelikle geligmis iilkelerde baglamugtir. Geligmis
iilkelerde yagayan tiiketici kitlesi ve ¢evreci kuruluglarin yonlendirdigi talepler,
tireticilerde yeni yonelimler yaratmig ve bunun sonucunda organik tarim
kavrami ortaya ¢ikmug ve giin gegtikge de biiyiiyen bir sektor haline gelmistir.
Diinyada organik tiretim yapan iilkeler 6ncelikle kendi tilkelerine ait geleneksel
tarim iiriinlerini {iretmek suretiyle organik iiretime yonelmislerdir. Ornegin
Hindistan’in organik iiretime gegisi gay ile olurken, Danimarka’nin gegisi
stit ve siit lirtinleri ile baglamistir. Benzer sekilde Arjantin et ve et tiriinleri,
tropikal bolgeler ve Afrika iilkeleri muz, Tunus ise hurma ve zeytinyagy ile
organik tarima baglamistir. Tiirkiye’de ilk tiretilen organik gida maddeleri
kurutulmug ve sert kabuklu meyvelerdir (Deniz, 2009).

Organik tarim genig bir pazara yayilmistir. Organik gida {ireticileri,
perakendecileri ve toptancilar1 organik gida pazarinda 6nemli kazanimlar
elde etmistir, ayrica bu sektor birgok kisiye ig firsati sunmaktadir. Organik
gidalar ilk 6nce kiigiik pazarlarda satilmig ya da dogrudan giftgiden satin
alinmugtir. Giiniimiizde organik yiyecekler ¢ok talep gérmekte ve bu tirtinleri
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iilke ¢apinda taninmug siipermarketlerde ve bilinen diger bir¢ok pazarda
bulmak miimkiindiir. Ayrica bilinen bazi siipermarketler kendi organik
markalarin1 - gelistirmigtir. Bazi {ilkelerde organik pazarin artmasi igin
destekler saglanmaktadir. ABD’de yapilan bir aragtirma, 2010°da o dénemde
ekonomik bir gerileme olmasina ragmen, insanlarin %75’inin hala organik
gida iiriinlerini talep ettigini ortaya koymustur.

Organik gida tiriinlerinin tanitimi, piyasalardaki giincel trendi takip etme
konusunda uzman olan yatirimcilar1 bu pazara daha fazla yatirnm yapmaya
yoneltmigtir. Bu yatirimlar tiiketicilerin saghkli tirtinlere sahip olma istegini
kargilama amacindaydi. Bu, 2012°de ABD ve Kanada’da 125 farkli organik
iiriin yapan Annie’s Incorporation’in pazara ilk girip tirtinlerini sundugunda,
satiglarinda Wall Street’te gosterilen %89’luk bir bagar1 orani ile kanitlamistur.
Organik tiriinlere yonelik artan tiiketici talebi, bilinen birgok biiyiik sirketin
organik pazarin talebini kargilamak igin belirli bir organik {iriin hatti
yapmasina yol agt1. Diger sirketler ise Kellogg, Nestle, Pepsi, General Mills,
Kraft ve Dean Foods gibi organik goda iiretimi yapan sirketlerle isbirligi
yaparak organik iirtinlerini geligtirme yoluna gitmisgtir.

1.2. Tiirkiye’de Organik Gida

Tiirkiye’de organik gidalar {iretme siireci 1980’ yillarin ortalarinda,
agirlikli olarak AB iilkelerinin ihtiyacimi karsilamak amaciyla baglamugtir.
Ilk baslarda Tiirkiye, sadece kuru incir ve kuru iiziim gibi geleneksel olarak
ihrag edilen gidalart iiretip ve ihrag etmekteydi. Ilerleyen yillarda organik
gida ithracat1 ve tiretimi diinyadaki trende paralel olarak artmaya baglamugtir
(Akgiingor vd., 2010). Thra¢ edilen baslica organik gida kalemleri kuru
incir, kuru kayisi, kuru tiziim ve findiktir. 1998 yilinda ihrag edilen organik
tiriinlerin yiizde sekseni bu dort gida maddesinden yapilmugtir. 2004 yilinda
diger farkli organik gidalarin da ihracati nedeniyle bu triinlerin ihracati
%060’a diigmiistiir (Akgiingor vd., 2010). Kurutulmug meyveler, yagh
tohumlar, kuruyemisler, baharatlar, meyveler, sebzeler, tahillar, bakliyatlar
Tiirkiye’de iiretilen organik gida maddeleridir (Nguyen vd., 2019).

1992 yilinda “Ekolojik Tarim Teskilatlar1 Dernegi” kurulmus ve organik
tarim Tiirkiye Devletinin koydugu yasalara uygun hale getirilmigtir. Daha
sonra 1991 yilinda AB’nin 2029/91 sayili Konsey Tiiziigii’ne gore bitkisel
tiretime yonelik yonetmelikler ve 1999 yilinda hayvansal {iretime iligkin
yonetmelikler belirlenmigtir. 1990°h yillarda organik tarim prosediiriiniin
ciftlik prosediirlerinden baslayip piyasa prosediirlerine kadar tiim agamalarini
diizenleyen ulusal mevzuatin uygulanmas: esas alinmistir. Hali hazirda
“Organik Tarim Kanunu” ve “Organik Tarim Esaslar1 ve Uygulanmasina
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Iliskin Yonetmelik” AB diizenlemelerine uygun olarak uygulanmaktadir
(Bagaran vd.,2018). Asagidaki Tablo 2’de Tiirkiye’de organik gida tiretim

sanayinin gelisgimini ayrintili olarak gostermektedir.

Tablo 2. Tiirk Organik Sanayisinin Gelisimi

Yillar Siireg

1985 AB, organik kuruyemis ve kuru meyvede ilk siparigleri verdi

1987 BSC, IMO, SKAL, Ecocert gibi uluslararasi akreditasyon kuruluglar: aktive
edilmigtir.

1992 Ekolojik Tarim Orgiitii "ETO" ad1 verilen kurumsal yap1 Tiirkiye’de kuruldu

1994 Tiirkiye'nin organik kurallart ve yonetmelikleri yayinlandi
2002 "Bugday" Dernegi kuruldu
2004 Organik tarim yasas1 yiiriirliige girdi

2011 Iyi Tarim Uygulamalart ve Organik Tarim Miidiirliigii kuralmugtur

2015 Organik tarim yonetmeliginin son versiyonu yaymnlandi

Kaynak: Basaran vd., 2018

Tiirkiye’de yillar igerisinde organik tarim istatistikleri incelendiginde;
2004 yilinda 12.751 kisi iken bu rakam 2021 yilina dalgali bir seyir izleyerek
48244 kisiye yiikselmistir. Ozellikle 2009 yilindan itibaren organik gida
treticisi ¢iftgi sayisinin gozle goriiliir bir sekilde yiikseldigi gozlenmistir.
2019 yilinda 75.000 civarinda gift¢i olmasina kargin son iki yilda ciddi bir
azalma gozlenmistir. Bu azalmanin 2019 yili sonunda patlak veren Covid-19
salgin ile iligkili oldugu tahmin edilmektedir (Tablo 3).

Ote yandan organik tarim iiretimi yapilan alan istatistikleri incelendiginde
2004 yilinda 209.573 ha olan bu alan 2021 yilina gelindiginde yaklagik %60
artigla 351.919 ha olarak gerceklesmistir. Ozellikle 2020 ve 2021 yillarinda

tretim alanlarindaki azalma istatistiklere yansimig durumdadir (Tablo 3).

Organik gida iiretim miktar1 da 2004-2021 arasinda Onemli bir artig
gostermigtir. 2004 yilinda yaklagik 377.000 ton olan organik gida {iretim
miktar1 2021 yilina kadar dalgali bir yiikselig trendi gostererek 1.590.000
tona ulagmuistir.
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Tablo 3. Tiirkiye’de Organik Tarum Uretim Verileri

Yil Organik Tarim Yapan O"rganik Tarim Qrganik Tarim
Ciftci sayist Uretim Alani/ UretimMiktari1/
Hektar Ton
2004 12751 209573 377615
2005 14401 203811 421934
2006 14256 192789 458095
2007 16276 174283 568128
2008 14926 166883 530224
2009 35565 501641 983715
2010 42097 510033 1343737
2011 42460 614618 1659543
2012 54635 702909 1750127
2013 60797 769014 1620466
2014 71472 842216 1642235
2015 69967 515268 1829291
2016 67878 523777 2473600
2017 75067 543033 2406606
2018 79563 626885 2371612
2019 74545 545870 2030466
2020 52590 382665 1631943
2021 48244 351919 1590086

Kaynak: TUIK/E-Hizmetler/Bolgesel Istatistikler

2. Organik Uriinlerin Pazarlanmasi

Pazar, ireticilerin faaliyet gosterdigi sektore gore, alici ile saticinin
bir araya geldigi ve takas isleminin gergeklestigi yer olarak tanimlanir.
Pazar ayn1 zamanda igletmelerin rekabet hedefi bagta olmak iizere bir mal
veya hizmetin arz ve talebi arasindaki ayrimin yapildig: yerdir (Kotler ve
Armstrong, 2011). Pazarlama eylemini mal veya hizmetin satig etkinligi
seklinde basite indirgemek pazar sisteminin genel gergevesi bakimindan
ciddi bir eksiklik olarak kabul edilmektedir. Bunun yerine pazar sistemi
iginde bulunan, {irliniin tasarlanma agamasindan itibaren baslay1p, tiiketiciye
satiginin sonrasinda da devam eden faaliyetlerin tamamu olarak tanimlamak
daha dogru olacaktir. Mal veya hizmetin tasarlanmasi, iiretim agamasina
gegilmesi, Pazar aragtirmasi sonucunda fiyatlandirmanin yapilmasi, arz edilen
iriiniin piyasaya tutundurulmast ve dagitilmasi gibi eylemlerin tamamu
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pazarlamanin igerisinde degerlendirilen Onemli unsurlardir. Pazarlama
eylemlerinin odaginda tiiketici ihtiyaglarina cevap verme gereksinimi yer
almaktadir. Pazarlama karmasinin 6nemli unsurlarindan biri olan dagitim
kanali, tiriinlerin saticidan aliciya ulagtirma siirecinde takip ettigi yoldur
(Cemalcilar, 1996).

Pazarlama kavrami genel bir baglam iizerinden degerlendirildiginde
diger mal ve hizmetlerin pazarlama siire¢lerinde oldugu gibi, organik gida
maddelerinin de piyasaya sunulmasi, satilmasi ve pazarlama aktivitelerindeki
sistematik yapi temel prensipler itibariyle birbiriyle benzesmektedir. Bu
nedenle hizla kiiresellesen diinyada teknolojik gelismelere paralel olarak
ckonomiler de gelismigtir. Bu degigimler neticesinde insanlarin yagam
bigimleri, tiiketim aligkanliklar1 ve 6ncelikleri de degismigtir. Bu minvalde
pazarlama anlayig1 da temel ilkeler temelinde tiiketicinin ihtiyaglarina cevap
verebilmek i¢in degismistir. Organik gida tiretimi temelde insan saghgin
korumak ve gevresel kaygilar1 gidermek amaciyla ortaya g¢iktigr igin, bu
diisiince sadece iiriiniin iiretim bigimiyle degil, {irliniin tiiketiciye satigina
kadar pazarlamanin her adiminda (toplama, depolama, paketleme, dagitim
vb.) uygulanmalidir (Ersun ve Arslan, 2010).

Uriinlerin pazarlanma siireci temel ilkeler temelinde olmasma kargin,
organik triinlerin pazarlanmasinda konvansiyonel tarim iiretimine kiyasla
degisik metotlarin kullanimini gerektirmektedir. Bu farkliigin temel nedeni
organik gidalarin iiretim baglangicindan tiiketiciye gelene kadar her agamasi
denetimli ve cesitli sertifikalar gerektirmesidir. Organik tirtinler; koylii
pazarlarinda, organik {iriin satig bayilerinde, stipermarketlerin organik iiriin
raflarinda yapilabilmektedir (Sartkaya, 2007). Son dénemlerde teknolojinin
gelismesiyle organik iiriinleri internet ortamindan e-ahgveris siteleri
vasitastyla alabilmek de miimkiin olmugtur (Novytska vd., 2021).

Organik gida sektoriiniin mevcut yapisint koruyabilmesi ve gelistirebilmesi
igin igletmelerin pazarlama faaliyetlerine gereken 6nemi vermesiyle iligkilidir.
Pazar aragtirmalarinin yapilmasi, tiiketiciler egilimlerinin takip edilmesi
ve tiketicilerde istikrarli tiiketim aliskanliklar1 saglayacak yonelimlerin
belirlenmesi 6nemlidir. Her ne kadar uzun yillardir giindemde olan bir
kavram olmasina kargin, hala tiiketiciler arasinda organik gidalarin 6zellikleri
hakkinda fikir sahibi olmayan 6énemli bir kitlenin oldugu diisiiniilmektedir
(Turan ve Demircan, 2021). Tiiketicilerin hakkinda yeterince bilgisi olmadig:
bir iirlin i¢in bedel 6demek istememesi dogal bir durumdur. Bu sebeple
oncelikle tiiketicilerin organik gidalar hakkinda yeterince bilgi sahibi olmasi
gerekmektedir. Sonrasinda ise tiiketicilerle uzun vadeli iliskiler kuracak
stratejilerin belirlenmesi ve uygulanmasi 6nemlidir. Bu amaca uygun olarak
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organik tiriinii pazarinda hedef kitlenin belirlenmesi ve bu kitleye uygun
pazarlama unsurlarinin harekete gegirilmesi gerekmektedir. Genel pazarlama
teorisinde oldugu gibi organik gidalarin pazarlama siirecinde de temel
bilesenler tiriin, fiyat, dagitim ve tutundurmadir.

2.1. Uriin

Uriin, tiiketicilerin ihtiyaglarini kargilamak igin satic1 tarafindan pazara
sunulan mal veya hizmettir. Dolayisiyla isletmelerin temel dayanag: tirtindiir
(Tek, 1999). Organik gida ise organik tarim prosediirlerine uygun olarak
tiretilen, iglenen, paketlenen ve yetkili kurumlarca sertifikalandirilan gida
maddeleridir. Organik iiriinlerin ortaya ¢ikig sebebi insanlarin saglik risklerini
minimize etmek ve siirdiiriilebilir bir ¢evre tesis etme diisiincesidir (Eryilmaz
vd., 2019). Teknoloji ve tibbin geligmesiyle birlikte giiniimiizde insanlar
saghklartyla ilgili sorunlar1 ve sebeplerini gesitli testlerle 6grenebilmekte ve
saghk sorunlarina iligkin biling diizeyi giderek artmaktadir. Dolayisiyla daha
saglikli bir yagam stirmek isteyen bireyler organik iiriin ad: verilen gidalar:
talep etmektedir. Tiiketicilerin her birinin pazarda farkli beklenti ve iiriin
tercihleri olmasi tiim ticari iiriinlerde oldugu gibi organik irtinlerinde
sunum, tasarim, ambalaj gibi farkli dizaynlarda satiga sunulmasina neden
olmustur.

Uluslararas1 Organik Tarim Hareketleri Federasyonu (IFOAM) ekolojik
tiriinler ve organik terimlerini egsdeger olarak kullanmaktadir. Organik bir
gida maddesi pazardaki emsal gidalarla ayni fonksiyonlar1 gergeklestiren
bir iiriindiir, ancak bunlarin normal yagam dongiisiinde gevreye daha az
zarar verdigi diiglincesi yaygindir (Bhaskaran vd., 2006; Jansen ve Stevels,
2006; De Ferran ve Grunert, 2007). Organik iiriinlerin tazelik ve besin
igerikleri bakimindan diger gidalardan daha iyi oldugu tiiketiciler tarafindan
vurgulanmaktadir (Tirkozii ve Karabudak, 2014). Organik {riinlerin
sertifikali olmasi diger bir 6zelliktir.

Organik {iriinler; gelismis iilkelerdeki tiim ana gida kategorilerinde
mevcuttur. Ornegin, siipermarketler tiim ana taze meyve ve sebze gruplarini
igeren iirlinlere sahiptir. Ayrica siir eti, kuzu eti, tavuk, domuz eti ve
hatta sosis gibi bazi iglenmis et tiriinleri; kuru triinler, un, seker ve pankek
karigimi gibi yar1 hazir iirtinler; sigelenmis ve konserve iiriinler, elma suyu,
kuru fasulye, bebek mamalari, domates sosus; siit, peynir, yogurt; ekmek, kek
gibi neredeyse tiim gida {iriinii gruplarinda se¢enekler mevcuttur (Smithson,
2000).

Bu genig organik iiriin yelpazesini geleneksel tirtinlerden farkl kilan geyin
ne oldugunu diisiinmek 6nemlidir. Genellikle tiiketicilerin stipermarkette
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gida iirtinii gruplart arasinda birden fazla seenegi mevcuttur. Uriiniin
organik veya geleneksel bir formunu segebilirler. Bu nedenle organik bir
riin, yalmzca bagimsiz bir kurulusun suni kimyasallar kullanilmadan
iretildigine dair sertifika verdigi ve onayladig: i¢in farkhidir.

2.2. Organik Gidalarin Fiyatlandirilmasi

Tarimsal iiretim yapan iireticileri organik tarim iiretimi yapmalari
konusunda motive eden unsurlarin en 6nemlisi ekonomik etkenlerdir.
Organik tarim yapan giftgiler iirettikleri tirtinleri, geleneksel tarim iirtinlerine
kiyasla daha vyiiksek fiyatlara satabilmektedir (Ozevin, 2008). Ancak
saglanan bu faydaya ragmen, organik iiriinlerin iiretiminden tiiketiciye
sunulmasina kadar gesitli ilave masraflar1 vardir. Organik gidalar iiretim
kosullar1 geregince daha kaliteli iiretilmekte; iiretimin baglangicindan
tretim bitene kadar devamli olarak denetlenmesi ve organik gidalarin
depolanmasi ve dagitimi igin de ilave maliyetler ¢ikmaktadir. Bunun
yaninda {irtiniin organik oldugunun tescili ve sertifikalandiriimasi da ilave
maliyetlerdendir. Tiim bu maliyet unsurlar1 organik triinlerin fiyatlarinin
geleneksel gida tirtinlerine gore daha pahali olmasina sebep olmaktadir
(Gok, 2008a).

Farkli gida triinleri arasinda organik gidalarin fiyatlart konvansiyonel
gida tirtinlerine kiyasla %20-30 civarinda daha pahalidir (Marangoz, 2008).
Organik olarak iiretilmis tiriinlerin pahali fiyatlarina tiiketicilerin takindiklar
tutumlar1 tespit etmek igin aragtirmalar yapimugtir. Bu galigmalarda
cogunlukla organik iiriin talep eden tiiketicilerin fazla fiyat 6demeye istekli
olduklari belirlenmigtir (Batte vd. 2007; Sarikaya, 2007). Tiiketicilerin daha
fazla fiyat 6deme istekliliginin en 6nemli sebebi ise saglik risklerini azaltmak,
gevreyi korumak, daha besleyici gidalar tiiketme istegidir.

Organik gida {irtinlerinin sati§ fiyatlar1 diigiirtildiigii takdirde tiiketicilerin
bu iiriinlere olan talebini artirmak miimkiindiir. Ancak bunun igin iiretim
maliyetlerinin diigiiriilebilmesi gerekmektedir (Kilig vd., 2014). Aragtirmalara
gore tiiketicilerin bazilar1 organik gida iriinleri tiikketmek istemelerine
kargin fiyat hassasiyetleri yiiziinden tiiketemedikleri belirlenmigtir (Varoglu
ve Turhan, 2016; Canarslan ve Uz, 2019; Bahsi ve Akga, 2019). Ancak
bir grup tiiketici de Uriiniin fiyatinin yiiksek olmasmni kaliteli olmasi ile
iligkilendirmektedir. Dolayisiyla bu tiiketici grubu da organik gidanin fiyati
azaldik¢a iiriin kalitesinin de diisecegi veya soz konusu iiriiniin organik
olmadig1 seklinde diisiinceye girmektedir. Bu nedenle organik {irtinlerin
tiyat1 diigiiriiliirken, iiriin kalitesiyle ilgili koti imaj olugturmayacak fiyat
stratejileri uygulanmalidir (Hughner vd., 2007).
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2.3. Organik Gidalarin Tutundurulmasi

Genel olarak, organik {iriinlerin tamitiminda, miisterilerin onlarin
varligindan haberdar edilmesinden ziyade, onlar1 satin alma nedenlerine
odaklanmak daha dogru bir yaklagimdir. Bunun nedeni, hemen hemen tiim
miigterilerin organik iiriinleri bilmesi ve bunun ne anlama geldigi, yani yapay
kimyasallar kullanilmadan {iretilmesi hakkinda kesin bilgiye sahip olmasidir
(Pearson, 2002).

Bununla birlikte, organik iiriinlerin satigin1 tegvik edici reklam ve diger
pazarlama faaliyetleri dikkate alindiginda, organik endiistrinin dogasinda
var olan gegitlilik yine belirgindir (Halpin ve Brueckner, 2004). Sektordeki
birgok kurulug ve satici, tirtinlerinin satigint artirmak igin kendi promosyon
faaliyetlerini  gelistirmistir (Lockeretz, 2003). Kendi nig {riinlerini
kigisellestirmek kitlesel pazar {irinlerine karsi rekabet eden kuruluglar
tarafindan yaygin olarak kullanilan bir stratejidir. Bir¢ok organik iiriin
paketlemesinde, tretici hakkinda ayrintili bilgi vardir. Bu durum iiriiniin
kaynag: hakkinda bilgi verirken ayni zamanda iiriine orijinallik katar
(Conford, ve Holden, 2007).

Organik gida endiistrideki ¢egitlilik, rtinlerinin markalagmasinin da
ontinii agmustir. Bazi kitlesel pazar iirtinleri, bireysel bir kurulusa aittir,
dolayistyla s6z konusu kurulug bu tirtinler i¢in tiim promosyon faaliyetlerini
kontrol etmeye olanak saglar (Celik, 2013). Gazli igecekler igin Coke veya
muzlar igin Chiquita gibi kiiresel markalarin evrimi buna 6rnektir. Ancak
bugiine kadar organik endiistrisindeki gesitlilik, ¢ogu {iilkede kiiresel bir
markanin ve hatta baskin ulusal markalarin geligimini engellemigtir (Docherty,
2012). Bunun nedenleri kismen organik sertifika kuruluglar ile ilgilidir.
Bu bagimsiz kuruluglar, miigterilere organik {irliniin yapay kimyasallar
igermedigi konusunda bir dereceye kadar giiven vererek sektorde hayati
bir rol oynamaktadir. Cogu iilkede, bu kuruluglarin birgogunun organik
sertifikali statiistinii belirtmek i¢in {iriiniin tizerine yerlestirilen kendi logosu
veya markast vardir (Ozevin, 2008). Bu kuruluglar arasinda olusan rekabet
stiphesiz fayda saglarken, organik kavraminin miisteri zihnindeki “marka”
olma bilincini de azaltmigti. Bunun nedeni, miisterinin tiim sertifikall
organik triinlerde agikga tanimlanabilir bir marka yerine, farkli organik
iriinlerde farkl sertifika markalar1 gormesidir (Hamzaoui ve Zahat, 2009).

Organik sertifikas1 olmayan iiriinlerde organik kelimesinin kullanilmasi,
organik bir markanin potansiyel giiclinii daha da azaltmugtir. Organik
kelimesinin kullanimini gart kogan mevzuat ¢ogu iilkede mevcut degildir.
Organik siselenmig su yaygin bir 6rnektir. Bu durumda organik, sertifikasyon
standardini degil, iiriiniin dogal durumunu ifade eder. Nispeten yakin
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zamanda organik veya daha 6zel olarak sertifikali organik teriminin bazi
iilkelerde gida etiketleme yasalarina bir terim olarak dahil edilmesi, bir marka
olarak organik maddenin giiclinii artirma potansiyeline sahiptir (Lang ve
Rodrigues, 2022).

Organik gidalarin hedefkitleye tanitilmasi ve pazarlanmasinda tireticilerin
vaninda perakendecilerin de iistlenmesi geren sorumluluklar vardir. Bu
nedenle organik iirtinlerin tanitilmasi ve pazara tutundurulmasi igin tireticiler
ve perakendecilerin birlikte ¢aligmasi 6nemlidir. Tutundurma faaliyetlerinin
titketicileri gruplara ayirarak ayr1 ayr1 kampanyalar geklinde yapilmasi daha
bagar1 ihtimalini yiikseltecektir. (Marangoz 2008). Bu baglamda organik
gidalarin  tutundurulmas: igin reklam galigmalar1, bireysel satig, miisteri
iligkileri ve satig gelistirme faaliyetleri olarak degerlendirmek miimkiindiir.

2.4. Organik Gidanin Dagitilmas:

Organik iiriiniin satin alinabilmesi igin potansiyel miigteri tarafindan
ulagilabilir olmasi gerekmektedir. Organik iiriinler birgok farkli perakende
satiy noktasindan satin alnabilir. Bunlar, stipermarketler; saghkli gida
marketleri, semt pazarlari, koylii pazarlar1 ve hafta sonu pazari gibi seklinde
siralanabilir. Ayrica son donemlerde e-ticaret olanaklarinin gelismesiyle
organik gidalar1 dyjital pazarlama yoluyla temin etmek miimkiindiir. Bu
nedenle, organik iriinlerin dagitiminda biiyiik bir gegsitlilik vardir (Halpin
ve Parkinson, 2004).

Sertifikali organik gidanin statiisiinii korumak igin, tedarik zincirindeki
tiim agamalarda Urtintin suni kimyasallar kullanilmadan {iretildigi garanti
edilmelidir. Bazi durumlarda organik triintin belirli bir gekilde ayrilmasi,
geleneksel tedarik zincirinin kullaniimasini saglamistir. Diger durumlarda
bu, organik iirtinler igin ayr1 bir toptanci veya yalnizca organik etleri igleyen
bir mezbaha gibi 6zel bir organik tedarik zincirinin geligmesine yol agmugtir.
Bu gereksinimler organik gida endiistrinin gelisimini etkilemistir. Ornegin,
iireticinin bir hafta sonu pazarinda dogrudan miigteriye satiy yapmas gibi
kisa bir tedarik zinciri i¢in organik statiiniin korunmasi nispeten kolaydir.
Ancak {retici-toptanci-iiretici-perakendeci-miigteri  gibi daha uzun bir
tedarik zincirinde siireci yonetmek daha zordur.

Ote yandan organik gidalarin tarladan hasat edildikten sonra tazeligini
korur bir gekilde tiiketici kitlesine sunulmasi igin farkli pazarlama stratejileri
takip edilmektedir. Bu sebeple organik gidalara has depolama, tagima ve
dagitim esaslar1 yasalarla belirlenmigtir. Yasal kogullara uygun dagitilmasi
igin tedarik zincirinde olabildigince az aracinin oldugu dagitim kanallar
tercih edilmektedir. Ciinkii organik gidalarin miisterilere sunulmasinda
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dogru dagitim kanallarinin tercih edilmesi bu firiinlere iliskin pazarlama
yontemlerinin bagari yiizdesini direkt etkiler (Marangoz, 2008).

Nitekim Kotler ve Amstrong™un (2011) vyiiriittiigii ¢aligmada, organik
gidalar gibi gabuk bozulabilir {iriinlerin tiiketiciye ulagtirilmasi siirecinde
olabildigince az aracinin olmasi gerektigini ifade etmis, eger miimkiinse
dogrudan dagitim segeneklerinin en dogru tercih olacagi vurgulanmustir.
Organik tarim {riinleri tretim agamasinda hi¢bir katki maddesi veya
kimyevi giibre kullanilmadigi igin konvansiyonel iiriinlere gore daha
erken bozulmaktadir. Bu 6zelliginden dolay1r dogrudan satilmasi gereken
triinler sinifinda yer alir. Dogrudan tiiketiciye satig veya dijital pazarlama
gibi yontemlerle organik gidalarin tiiketicilere dogrudan ulagtiriimasi
miimkiindiir. Bu yontemler ayni zamanda tiiketiciyle dogrudan iletigim
kurma, itriiniin alictya hizlica ulagtirilmas: ve daha diigiik maliyet gibi
avantajlar saglamaktadir (Pektag, 2019).

3. Organik Gidalarin Pazarlama Sorunlar:

Her iirtin grubunda oldugu gibi organik gidalarin pazarlama siiregleri
oldukga 6nemlidir. Konvansiyonel tarim iiriinlerinde oldugu gibi organik
olarak yetistirilen gidalarin pazar1 da hizla biiylimektedir. Tiirkiye’de organik
gida pazari, baglangicindan bu yana dikkate deger biiyiime gosterse de, bu
biiyiime hentiz geligmis tilkelerdeki organik gida pazarlari kadar olmamistur.
Burada en 6nemli sorunlardan birsi pazarlama planlamalarinda eksiklikler ve
yetersi yetistirilen ihrag tirtinleridir (IFOAM, 2010). Bu agidan bakildiginda
organik iiriin pazarmin daha da gelismesi i¢in pazarlama faaliyetlerinin
onemi buyiiktiir. Nitekim Smith ve Marsden (2004), organik gida pazarini
inceledikleri ¢aligmalarinda, bu sektoriin geligebilmesi igin dogru pazarlama
stratejilerinin hazirlanmasi ve belirli bir disiplin igerisinde uygulanmasi
gerektigini ifade etmistir.

Organik gidalarin pazarlanmasinda kargilagilan diger bir 6nemli sorun
da maliyetlerin yliksek olmasidir. Tirkiye’ tarimsal girdi maliyetlerinin
yiiksek olmast iireticinin iiretim maliyetlerini artirmaktadir. Uretim
maliyetleri artan {iretici de bu maliyetleri fiyatlara yansitmak durumunda
kalmaktadir. Organik gidanin satig fiyat: fazla oldugu zaman fiyat hassasiyeti
yiksek olan tiiketiciler o iiriinii almak yerine ikame konvansiyonel iiriine
yonelmektedir. Dolayisiyla girdi maliyetlerinin yiiksekligi organik iiriinlere
olan talebin artisini engelleyen diger bir unsur olmaktadir. Gok (2008b),
organik gida tiiketicileri ile ger¢eklestirdigi caliymasinda, organik gidalarin
sertifikalandirma maliyeti, raf maliyetleri ve organik iiretim igin gerekli

girdilerin maliyetlerinin yiiksekligi nedeniyle bu gidalarin daha pahali satildig:
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ve tiiketicilerin 6nemli bir kisminin organik gidalara talep olugturmadigini
ifade etmistir.

Tiirkiye’nin organik tarima gegisi ilk olarak diger tlkelerden gelen firma
talepleri dogrultusunda olmus, dolayisiyla tiretilen tiriinlerin markas: yoktur.
Giiniimiiz pazarlarinda giiglii bir marka tesis etmek en onemli pazarlama
stratejilerinden birisidir. Bu baglamda organik gida tiretiminde hentiz giiglii
bir yerli markanin olmays1 bir diger eksiklik olarak goriilmektedir.

Organik gidalarin pazarlanmasinda kargilagilan zorluklardan birisi de
dagitim ve depolama maliyetlerinin yiiksekligidir. Nardali (2009) yaptig
caliymada, organik gidalarin market stantlarinda konumlandirilabilmesi
igcin yiiksek kira maliyetleri ortaya ¢ikmakta, dolayisiyla tiiketicinin bu
iiriinlerle kargilagma olasihginin diigtiigiinii belirtmektedir. Ayrica koruyucu
madde igermemesi sebebiyle ¢abuk bozulan organik gidalarin depolama
ve soguk zincir kullanilarak dagitimi maliyetli oldugu igin igletmeler sorun
yagamaktadr.

Sonug ve Oneriler

Organik tarim, gida sektoriinde ¢ok 6nemli gelisimler gosteren ve pazari
hizla biiyliyen bir {iretim sistemidir. Diinyada organik gidalara olan tiiketici
talebi arttikga, daha fazla cift¢inin organik iiretime gegecegi soylenebilir.
Tiiketicilerin bilingleri arttik¢a organik gidalari satin alma egilimleri de
yiikselmektedir. Onceki caligmalardan elde edilen arastirma sonuglari,
organik gida talebinin yiiksek hane halki gelirine, yasa ve egitim diizeyine
bagl oldugunu gostermistir. Bu faktorler arasinda egitim ve gelir diizeyi
titketicilerin organik iiriin satin alma davraniglarimi etkileyen en 6nemli
taktorlerden birisidir. Geligmekte olan {ilkelerden organik ihracatgilar
igin gelismig {ilkeler hedef pazar olusturmaktadir. Geligmekte olan iilkeler
genellikle i¢ pazar potansiyelinin ihracat potansiyeline gore daha kiigiik
olmas1 nedeniyle i¢ pazarlarimi ihmal etmektedir. Bu nedenle, Tiirkiye
oncelikle ihracat pazarina odaklanmugtir, ancak ayni zamanda biiyiiyen
bir i¢ pazara da sahiptir. Ote yandan organik iiriinler, tiiketici 6zellikleri,
pazar yapist ve organik {iriin yelpazesi ile ilgili 6zel gereksinimleri olan 6zel
driinlerdir. Tiirk ihracatgilarinin, pazar payim korumak ve genigletmek igin
thracat pazarindaki tiiketici egilimlerini takip etmesi gerekecektir.

I¢ talebin artmasi durumunda organik gida sektorii daha da biiyiiyebilir.
Bu noktada, sektoriin lokomotifi olabilecek paydaslarin  yurtiginde
gosterecegi cabalar oldukga 6nemlidir. Ozellikle politika  gelistirici
konumdaki hiikiimet ve organik tiretimle ilgili kurulan orgiitlerin inisiyatifi
ele almalar1 gerekmektedir. Organik gida maddelerinin tiiketici nezdinde
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taninurliginin artmasi ve tiiketici zihninde organik iiriinlere yonelik biling
diizeyinin yiikseltilmesi i¢in politikalar geligtirilmelidir. Kamu kurumlarinin
gelistirecegi projeler ve sertifikalandirilmig organik tarimi tegvik eden
programlar, halk pazarlarinda sertifikasiz bir gekilde satilan organik gida
tiriinlerinin konumlandiriimasina 6rnek olacaktir.

Giiniimiizde uygulamada olan sertifikalandirma sistemi ozellikle biiyiik
isletmeler igin daha uygundur. Organik gidalarin sertifikalandiriimasinda
kiigiik veya biiyiik igletme ayrimi olmaksizin ayni resmi siiregler
uygulanmaktadir. Bu durumda kiigiik aile isletmeleri hem maliyet hem de
i3 yikii agisindan sertifikasyon yoluna gitmemektedir. Kiigiik igletmeleri
sertifikalandirma konusunda tegvik edici uygulamalarin yiirtirliige koyulmasi
i¢ pazara hareket getirecektir. Bu konuya yonelik Kalite Giivence Sisteminin
kurulmasi, Tirkiye’de organik tarimi ve pazar bigimlerini gesitlendirme
faaliyeti olarak uygulamaya koyulabilir. Tiiketiciye boyle garantili sistemlerin
saglanmasi, Ozellikle lokal alanda tiiketicilerin organik gida tiiketimini
tegvik edici ve sadece ihracata yonelik tiretim yapan {treticilerin ekonomik
risklerini diisiirmek igin anahtar bir rol oynayabilir. Miisterilerin dogrudan
kiigiik aile igletmeleriyle iletigimini saglayarak daha kabul edilebilir fiyatlarla
organik gida tiiketimine olan talebi artirmak, boylece i¢ pazara hareketlilik
kazandirmak miimkiindiir. Bu tiir programlar ayrica giftgileri bu siire zarfinda
tiglinci taraf sertifikalandirma sistemine hazirlayabilir.
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