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Tarimda Dijital Pazarlama

Cevher Ozden!

Ozet

Tarim sektorii, niifus artigt, iklim degigikligi ve gida giivenligi sorunlar
gibi benzeri goriilmemis zorluklarla kargt kargiya. Yiyecekleri retme,
dagitma ve tiikketme seklimizde devrim yaratma firsatt sundugu igin dijital
doniisiim bu zorluklarin tistesinden gelmede ¢ok 6nemlidir. Tarimda dijital
doniigiim, yapay zeka, makine &grenimi ve Nesnelerin Interneti (IoT) gibi
ileri teknolojilerin tarim uygulamalarina entegrasyonunu igermektedir. Bu
teknoloji odakli yaklagim, tarimsal verimliligi artirma, atiklart azaltma ve
ciftciler igin karlilig1 artirma potansiyeline sahiptir. Tarimda dijital doniisiimiin
en 6nemli faydalarindan biri, verilerin toplanmasi ve analizi yoluyla gelismis
karar verme siirecidir. Ciftgiler, ekim, hasat ve giibreleme hakkinda bilingli
kararlar vermek igin toprak sagligini, hava durumunu ve {iriin performansini
izlemek i¢in verileri kullanabilir.

Dijital doniigiim, cift¢ilerin mahsul verimini optimize etmek ve su ve giibre
gibi girdileri azaltmak igin sensorler ve veri analitigi kullanabildigi hassas
tarim1 da kolaylagtirabilir. Bu yaklagim, tarimin gevresel etkisini 6nemli
olglide azaltabilir ve siirdiiriilebilirligi iyilestirebilir. Ayrica dijital doniigiim,
ciftcilerin tiiketicilerle dogrudan baglanti kurmasint ve gida tiretim siirecinde
seffafligi gelistirmesini saglayarak tedarik zinciri yonetimini gelistirebilir.
Ozetle, verimliligi artirma, israfi azaltma, siirdiiriilebilirligi iyilestirme ve
karlih@ artirma potansiyeline sahip oldugu i¢in tarim endiistrisinde dijital
dontisiim giderek artan bir 6neme sahiptir.

1 Dr, Mugla Sitki Kogman Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Dijital Oyun Tasarimi
Boliimii, efeozden@gmail.com, ORCID: 0000-0002-8445-4629
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1. Pazarlama Nedir ve Onemi?

Pazarlama, biiyiikligii, sektorii veya endiistrisi ne olursa olsun herhangi bir
ticari operasyonun ¢ok onemli bir yoniidiir. Pazarlama, hedef miigterilere
Uriin veya hizmet yaratmayi, tanitmay1l ve satmay! amaglayan ¢ok cesitli
taaliyetleri kapsar. Pazarlamanimn birincil amaci, igletme igin gelir ve kar
iiretirken miigteri ihtiyag ve isteklerini kargilamaktir. Bu boliimde, pazarlama
kavrami, onemi ve igletmelerin hedeflerine ulagmalarina nasil yardimei
olabilecegi kisaca anlatilmaktadir.

Pazarlama, aragtirma, planlama, uygulama ve degerlendirmenin bir
kombinasyonunu igeren ¢ok yonlii bir faaliyettir. Miisteri ihtiyag ve
isteklerinin belirlenmesini, bu ihtiyaglar1 kargilayan {iriin veya hizmetlerin
gelistirilmesini ve bunlarin reklam, halkla iligkiler, dogrudan pazarlama ve satig
promosyonlari gibi gesitli kanallar araciligiyla tanitilmasini igerir. Pazarlama
ayni zamanda igletmelerin kendilerini pazarda konumlandirmalarina ve
rakiplerinden farklilagtirmalarina yardimer olan fiyatlandirma, dagitim ve
markalagma stratejilerini de igerir.

Pazarlamanin 6nemi, igletmelerin hedeflerine ulagmalarina yardimer olma
yeteneginde yatmaktadir. Pazarlama, bir sirketin iiriin veya hizmetlerine
yonelik farkindalik ve ilgi yaratmada kritik bir rol oynar (Borga, 2003).
Etkili pazarlama olmadan miisteriler bir iirtin veya hizmetin varligindan
haberdar olmayabilir veya iiriin veya hizmetin faydalarint anlayamayabilirler.
Etkili pazarlama, isletmelerin miigterilerin kafasinda bir markanin degeri
olan marka degeri olusturmasina da yardimcr olabilir. Giiglii bir marka,
isletmelerin yiiksek fiyatlar uygulamasina, miigteri sadakatini artirmasina ve
yeni pazarlara daha kolay girmesine yardimcr olabilir.

Pazarlama ayrica isletmelerin gelir ve kar elde etmelerine yardimcr olur.
Etkili pazarlama, igletmelerin yeni miigteriler ¢gekmesine, mevcut miigterileri
elde tutmasina ve satig hacimlerini artirmasina yardimeci olabilir (Duncan
and Everette, 1993). Pazarlama, isletmelerin gelir ve karhilig1 en st diizeye
¢tkarmasina yardimei olabilecek fiyatlandirma stratejilerinde de 6nemli bir rol
oynar. Ornegin, isletmeler, fiyata duyarli miisterileri cekmek icin indirimler
ve kuponlar gibi promosyonel fiyatlandirma stratejilerini veya daha kaliteli
triin veya hizmetler i¢in daha fazla 6demeye istekli miisterileri gekmek igin
premium fiyatlandirma stratejilerini kullanabilir.

Pazarlama ayrica igletmelerin rekabet avantaji elde etmesine yardimci
olabilir. Isletmeler, miisteri ihtiyaglarini ve isteklerini anlayarak, rakipleri
tarafindan sunulanlardan daha {istiin iiriin veya hizmetler gelistirebilir (Ercig,
2010). Etkili pazarlama, igletmelerin benzersiz ozellikleri, faydalari veya
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deger onermelerini tegvik ederek kendilerini rakiplerinden ayirmalaria da
yardimci olabilir (Ercig, 2011). Bu farklilagma, isletmelerin rekabet avantaji
kazanmasina, yeni miigteriler gekmesine ve pazar payini artirmasina yardimei
olabilir.

Pazarlama, igletmelerin biiylimesinde ve stirdiiriilebilirliginde kritik bir
rol oynamaktadir. Etkili pazarlama, isletmelerin yeni pazarlara girmesine,
yeni iiriin veya hizmetler baglatmasina ve miisteri tabanlarini genigletmesine
yardimci olabilir (Bulunmaz, 2016). Pazarlama ayn1 zamanda igletmelerin
miigteri ihtiyaglar1 veya tercihlerindeki degisiklikler, teknolojik geligmeler
veya yeni diizenlemeler gibi pazardaki degisikliklere uyum saglamasina
yardimcr olabilir. Isletmeler, pazari siirekli izleyerek ve pazarlama stratejilerini
buna gore ayarlayarak uzun vadede alakali, rekabetgi ve karli kalabilir.

2. Djjital Pazarlama Tarihi Geligimi

Dijital pazarlama, {irlin veya hizmetleri tanitmak igin internet, sosyal
medya ve mobil cihazlar gibi dijital teknolojilerin kullanilmasidir. Dijital
pazarlamanin tarihi ve gelisimi, ilk e-postanin gonderildigi ve ilk web
sitesinin  olusturuldugu 1980’lere kadar izlenebilir(Erdogan, 2013). O
zamandan beri dijital pazarlama, ortaya ¢ikan ve isletmelerin kendilerini
tanitma big¢imlerini degistiren yeni teknolojiler ve kanallarla hizla gelisti.
Bu makale, ilk baglangicindan mevcut durumuna kadar dijital pazarlamanin
tarihini ve geligimini aragtiriyor.

Dijital pazarlamanin ilk baglangiglari, ilk e-postanin gonderildigi 1980’lere
kadar izlenebilir. E-posta baglangigta bir iletigim araci olarak kullanilds, ancak
kisa stirede pazarlama igin bir arag haline geldi. Sirketler, e-posta pazarlamasi
olarak bilinen bir uygulama olan miisterilere ve potansiyel miisterilere
promosyon mesajlar1 gondermek igin e-posta kullanmaya basladi. E-posta
pazarlamasi, sirketlerin biiyiik e-posta listelerine temel metin mesajlar
gondermesiyle ilk giinlerde nispeten basitti.

1990°lar, World Wide Web’in ve onunla birlikte ilk web sitelerinin ortaya
ctkigina tanik oldu. Web siteleri baglangigta sirketler ve tiriinler hakkinda
bilgi saglamak igin kullanilds, ancak kisa siirede pazarlama igin bir arag haline
geldi. Sirketler, miisterileri gekmek ve ilgilerini gekmek amaciyla web siteleri
olugturmaya bagladi. Tlk web siteleri temel metin ve grafiklerle basitti, ancak
teknoloji gelistikge web siteleri multimedya igerigi, etkilesimli 6zellikler ve
e-ticaret yetenekleriyle daha karmagik hale geldi.

2000’li yillarin baginda Google, Yahoo ve Bing gibi arama motorlar:
ortaya ¢ikti. Arama motorlari, insanlarin internette bilgi bulma bigiminde
ve onunla birlikte sirketlerin kendilerini pazarlama bigiminde devrim yaratti.



210 | Giincel Gelismelerle Pazariama Konular ve Arvagtrmalar-I

Arama motoru optimizasyonu (SEQ), sirketler arama sonuglarinda daha iist
siralarda yer almaya ve web sitelerine daha fazla trafik ¢ekmeye ¢alistikga,
dijital pazarlamanin ¢ok 6nemli bir yonii haline geldi. SEO, arama motorlar1
i¢in daha g¢ekici hale getirmek ve siralamalart iyilestirmek igin web sitesi
igerigini ve yapisini optimize etmeyi igerir.

2000’lerin ortalari, Facebook, Twitter ve LinkedIn gibi platformlarin
popiiler hale gelmesiyle sosyal medyanin ortaya ¢ikisgini gordii. Sosyal
medya, insanlarin gevrimigi iletisim kurma ve etkilesim kurma bigimlerinde
ve bununla birlikte sirketlerin kendilerini pazarlama bigimlerinde devrim
yarattt. Sosyal medya pazarlamasi, iiriin veya hizmetleri tanitmak,
miisterilerle etkilesim kurmak ve marka bilinirligi olusturmak igin sosyal
medya platformlarini kullanmayz igerir. Sosyal medya pazarlamasi, organik
gonderiler, ticretli reklamcilik, etkileyici pazarlama ve sosyal dinleme gibi
bir¢ok bigimde olabilir.

2010’lar, akilli telefonlar ve tabletler gibi mobil cihazlarin yiikseligine
tanik oldu. Mobil cihazlar, insanlarin internete erigme bigimlerinde ve onunla
birlikte sirketlerin kendilerini pazarlama bi¢imlerinde devrim yaratti. Mobil
pazarlama, iiriinleri veya hizmetleri tanitmak, miisterilerle etkilesim kurmak
ve marka bilinirligi olugturmak i¢in mobil cihazlarin kullanilmasini igerir.
Mobil pazarlama, mobil uygulamalar, mobil cihazlar icin optimize edilmis
web siteleri, SMS pazarlamasi ve konum tabanli pazarlama gibi birgok

bi¢imde olabilir.

Dijital pazarlamanin mevcut durumu, gesitli teknolojilerin ve kanallarin
yakinsamasi ile karakterize edilir. Dijital pazarlama, her zaman ortaya ¢ikan
yeni teknolojiler ve kanallarla daha sofistike ve karmagik hale geldi. Dyjital
pazarlama artik arama motoru pazarlamast, sosyal medya pazarlamasi, igerik
pazarlamasi, e-posta pazarlamasi, mobil pazarlama ve analitik gibi ¢ok gesitli
taaliyetleri kapsamaktadir.

Arama motoru pazarlamasi, arama motoru sonuglarinda goriinmek igin
tcretli reklamlarn kullanilmasini igerir. Sosyal medya pazarlamasi, iiriin
veya hizmetleri tanitmak igin sosyal medya platformlarinin kullanilmasini
igerir. Tgerik pazarlamasi, miisterileri gekmek ve mesgul etmek igin degerli
igerik olugturmay1 ve paylagmay igerir. E-posta pazarlamasi, miisterilere ve
potansiyel miisterilere tanitim mesajlar1 gondermeyi igerir. Mobil pazarlama,
dirtinleri veya hizmetleri tanitmak i¢in mobil cihazlarin kullanilmasini igerir.
Analitik, dijital pazarlama faaliyetlerinin etkinligini 6l¢gmeyi ve analiz etmeyi
igerir.
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3. Diinyada Dijital Pazarlama

Dijital pazarlama, iiriin ve hizmetlerini tanitmak igin dijital kanallar
kullanan her olgekten ve sektorden sirket ile i§ ortaminin ayrilmaz bir
pargasi haline geldi. Dijital pazarlamanin diinyadaki mevcut durumu, siirekli
olarak ortaya gikan yeni teknolojiler ve kanallarla hizli bityiime ve yenilik ile
karakterizedir.

Dijital pazarlama biiylimesinin temel itici giiglerinden biri, mobil
cthazlarin giderek daha fazla benimsenmesidir. Daha fazla insan internete
erigmek igin akill telefonlar ve tabletler kullandigindan, mobil pazarlama
dijital pazarlamanin ¢ok 6énemli bir yonii haline geldi. Sirketler, miisterilere
ulagmak ve onlarla etkilesim kurmak i¢in mobil uygulamalar, mobil cihazlar
igin optimize edilmis web siteleri, SMS pazarlama ve konum tabanl
pazarlama gibi mobil kanallar: kullantyor.

Dijital pazarlamadaki bir bagka trend de sosyal medyanin artan 6nemidir.
Facebook, Twitter, Instagram ve LinkedIn gibi sosyal medya platformlari,
sirketlerin {irtinlerini ve hizmetlerini tanitmalari, miigterilerle etkilesim
kurmalar1 ve marka bilinirligi olusturmalar1 i¢in 6nemli bir kanal haline geldi.
Sosyal medya pazarlamasi, organik gonderiler, ticretli reklamcilik, etkileyici
pazarlama ve sosyal dinleme gibi birgok bigimde olabilir.

Sirketler arama sonuglarinda daha iist siralarda yer almak ve web sitelerine
daha fazla trafik ¢ekmek istediklerinden, arama motoru pazarlamasi da dijital
pazarlamanin gok 6nemli bir yoniidiir. Arama motoru optimizasyonu (SEO),
arama motorlart i¢in daha gekici hale getirmek ve siralamalar: iyilegtirmek
igin web sitesi igerigini ve yapisini optimize etmeyi igerirken, {icretli arama
reklamcilig1, arama motoru sonuglarinda goriinmek igin ticretli reklamcilig
kullanmay igerir.

Sirketler miigterileri ¢ekmek ve mesgul etmek igin degerli igerikler
olusturmaya ve paylasmaya g¢alistik¢a, igerik pazarlamasi da dijital
pazarlamanin 6nemli bir yonii olarak ortaya ¢ikt1. Igerik pazarlamasi, blog
gonderileri, infografikler, videolar, podcastler ve teknik incelemeler gibi
bir¢ok big¢imde olabilir.

E-posta pazarlamasi, girketler igin iiriinlerini ve hizmetlerini tanitmanin
popiiler ve etkili bir yolu olmaya devam ediyor ve sirketler miigterilere ve
potansiyel miisterilere tanitim mesajlart gonderiyor. E-posta pazarlamast,
yiksek oranda hedeflenebilir ve kisisellestirilebilir, bu da sirketlerin
miigterilere ilgili ve zamaninda mesajlarla ulagmasini saglar.

Dijital pazarlamacilarin kargilastigi en biiyiik zorluklardan biri, dijital
ortamin artan karmagikligidir. Bu kadar ¢ok kanal ve teknoloji mevcutken,
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sirketlerin dijital pazarlama ortaminda gezinmesi ve etkili kampanyalar
olugturmasit zor olabilir. Bu, sirketlerin dijital pazarlama stratejileri
geligtirmesine ve yiiriitmesine yardimct olma konusunda uzmanlagmug dijital
pazarlama ajanslarinin yiikselisine yol agti.

Dijital pazarlamacilarin kargilagtign bir bagka zorluk da veri gizliligi ve
giivenliginin artan 6nemidir. Artan miktarda toplanan ve analiz edilen veri ile
sirketlerin veri gizliligi diizenlemelerine uyduklarindan ve miisteri verilerini
koruduklarindan emin olmalar1 gerekir.

Bu zorluklara ragmen, diinyadaki dijital pazarlamanin mevcut durumu
biiylime ve yeniliktir. Sirketler, miisterilere ulasmak ve onlarla etkilesim
kurmak i¢in ¢ok gesitli kanallar ve teknolojiler kullantyor ve stirekli olarak
yeni yaklagimlar ve stratejiler deniyor. Dijital teknolojiler gelismeye devam
ettikge, dijital pazarlama diinyasinin isletmeler igin yeni firsatlar ve zorluklar
sunarak daha da karmagik ve sofistike hale gelmesi muhtemeldir.

4. Tirkiye’de Dijital Pazarlama

Dijital pazarlama, son birkag yilda Tiirkiye’de 6nemli bir biiyiime ve
gelisme gordii. 80 milyonun iizerinde niifusa sahip bir iilke olarak Tiirkiye,
erigim alanlarini genisletmek ve gesitli miisterilerle baglanti kurmak isteyen
isletmeler i¢in cazip bir pazar haline geldi.

Tiirkiye’de dijital pazarlama biiylimesinin en 6nemli itici giiglerinden
biri, akilli telefonlarin ve diger mobil cihazlarin giderek daha fazla
benimsenmesidir. Tiirkiye, 65 milyondan fazla cep telefonu kullanicisi ile
diinyadaki en yiiksek akilli telefon kullanim oranlarindan birine sahiptir.
Bu, igletmelerin miigterilere ulasmak ve onlarla etkilesim kurmak i¢in mobil
uygulamalar, mobil cihazlar igin optimize edilmis web siteleri ve SMS
pazarlama gibi mobil kanallari kullanmasiyla mobil pazarlamada 6nemli bir
artiga yol agt1.

Sosyal medya da Tiirkiye’de dijital pazarlamanin 6nemli bir yonii haline
geldi. Tiirk tiiketiciler tarafindan yaygin olarak kullanilan Facebook, Twitter
ve Instagram gibi sosyal medya platformlari, isletmelerin tirtin ve hizmetlerini
tanitmalari igin onlar1 degerli bir kanal haline getiriyor. Tiirkiye’de pek gok
sirket, ilgi ¢ekici igerikler olugturarak, hedefli reklam kampanyalar yiiriiterek
ve daha genis bir kitleye ulagmak i¢in etkileyici pazarlamay1 kullanarak sosyal
medya pazarlamasini benimsedi.

Arama motoru pazarlamasi, Tirkiye’de dyjital pazarlamanmn bir diger
onemli yoniidiir. Tiirkiye’deki igletmeler, arama motorlarindaki siralamalarini
tyilestirmek ve web sitelerine daha fazla tratik ¢ekmek i¢in hem ticretli hem
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de organik arama stratejilerini kullaniyor. Tiirk isletmeleri ayrica, daha iyi
arama motoru siralamalari igin web sitesi igeriklerini ve yapilarini optimize
etmek {izere arama motoru optimizasyonuna (SEO) yatirim yapiyor.

E-ticaret Tiirkiye’de de hizla biiyiiyor ve giderek daha fazla tiiketici
internetten ahgveris yapiyor. Tiirk tiiketiciler, giyim, elektronik ve market
tiriinleri de dahil olmak tizere genis bir iiriin yelpazesinde aligverig yapmak
i¢in gevrimigi platformlart giderek daha fazla kullaniyor. Bu, isletmelerin
driinlerini tanitmak ve gevrimig¢i magazalarina trafik ¢ekmek igin sosyal
medyay1, arama motoru pazarlamasini ve e-posta pazarlamasini kullanmasiyla
e-ticaret girketlerinin dijital pazarlama gabalarinda artiga yol agt1.

Tiirk hiikiimeti ayrica dijital altyapiya yatirrm yapiyor ve iilke ¢apinda
dyjital benimsemeyi tesvik ediyor. 2017 yilinda hiikiimet, isletmelerin ve
kuruluglarin djjital teknolojileri ve araglar1 benimsemesine yardimcr olmak
i¢cin Dijital Doniigiim Ofisi’'ni baglatti. Hiikiimet ayrica iilke genelinde
internet erigimini ve hizlarini iyilestirmek igin fiber optik aglara ve diger

dijital altyapiya yatirim yapiyor.

Ancak Tiirkiye’de dijital pazarlamanin kargilastigi bazi zorluklar da var.
En biiyiik zorluklardan biri, Tiirk isletmelerinin dijital beceri ve uzmanlk
eksikligidir. Tiirkiye’deki birgok igletme, etkili dijital pazarlama stratejileri
gelistirmek ve uygulamak igin gereken bilgi ve kaynaklardan yoksundur. Bu,
pahali olabilen ve her zaman istenen sonuglar1 vermeyebilen dijital pazarlama
ajanslarma giivenmeye yol agt1.

Tiirkiye’de dijital pazarlamanin karg: kargtya oldugu bir bagka zorluk da
karmagik diizenleyici ortamdur. Tiirk igletmeleri, gezinmesi zor olabilecek bir
dizi veri gizliligi ve giivenligi diizenlemesine uymak zorundadir. Bu, dijital
pazarlama ve e-ticarette uzmanlagmig yasal uzmanhga ihtiyag duyulmasina
yol agmugtir.

5. Tarim Sektoriinde Dijital Pazarlama

Dijital pazarlama, isletmelerin miigterilerine ulagma ve onlarla etkilesim
kurma big¢iminde devrim vyaratti. Ciftgiler ve diger tarim isletmeleri,
iiriin ve hizmetlerini tanitmak i¢in giderek daha fazla dijital pazarlamaya
yoneldiginden, tarim sektori de bir istisna degildir.

Dijital pazarlama, artan goriiniirliik, hedefli reklamcilik ve geligmis
miigteri katilimi dahil olmak tizere tarim endiistrisine ¢esitli avantajlar sunar.
Tarim igin dijital pazarlamanmn ana avantajlarindan biri, daha genis bir
kitleye ulagabilme yetenegidir. Ciftgiler ve tarim igletmeleri, iilke genelinde
ve hatta diinya ¢apinda potansiyel miisterilere ulagmak igin sosyal medya,
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e-posta pazarlamast ve arama motoru optimizasyonu gibi dijital kanallart
kullanabilir.

Hedefli reklamcilik, tarim i¢in dijital pazarlamanin bir diger 6nemli
taydasidir.  Ciftgiler ve tarim igletmeleri, hedefli reklamcilik kullanarak
pazarlama cabalarmin dogru kitleye ulagmasini saglayabilir. Ornegin,
organik tirtinler iireten bir ¢ift¢i, organik ve yerel kaynakl: tiriinlerle ilgilenen
titketicilere ulagmak igin sosyal medya platformlarinda hedefli reklamlar
kullanabilir.

Dijital pazarlama, goriiniirliigii artirmaya ve reklamlart hedeflemeye ek
olarak, ¢iftcilerin ve tarim igletmelerinin miigteri etkilesimini geligtirmesine
de yardimar olabilir. Ciftgiler, sosyal medya ve e-posta pazarlama gibi
dijital kanallar1 kullanarak miisterileriyle ger¢ek zamanl olarak etkilesime
gegebilir, sorulari yanitlayabilir ve {irtin ve hizmetler hakkinda giincellemeler
saglayabilir.

Tarimda dijital pazarlamanin en yenilik¢i kullanimlarindan biri hassas
tarimdir. Hassas tarim, mahsuller ve toprak kosullar1 hakkinda veri toplamak
ve analiz etmek ig¢in GPS, sensorler ve dronlar gibi dijital teknolojileri
kullanir. Bu veriler mahsul verimini optimize etmek, israfi azaltmak ve
stirdiiriilebilirligi iyilestirmek igin kullanilabilir.

Dijital pazarlama, tarimda siirdiiriilebilirligi tesvik etmek igin de
kullanilabilir. ~ Ciftgiler ve tarim igletmeleri, siirdiiriilebilir ~ ¢iftgilik
uygulamalarini ve ¢evre dostu iiriinleri tegvik etmek igin dijital kanallart
kullanarak tiiketicilerin daha bilingli se¢imler yapmalarina ve operasyonlarinin
gevresel etkilerini azaltmalarina yardimer olabilir.

Tarimda dijjital pazarlamanin bir¢ok faydasina ragmen, endiistrinin karg
kargiya oldugu bazi zorluklar da var. En biiyiik zorluklardan biri dijital
ugurum. Birgok cift¢i ve kirsal topluluk, yiliksek hizli internete ve diger
dijital teknolojilere erisimden yoksundur, bu da onlarin dijital pazarlama
firsatlarindan yararlanmalarini zorlagtirmaktadir.

Sektoriin kargt kargiya oldugu bir diger zorluk, giftgiler ve tarim
isletmeleri arasinda dijital beceri ve uzmanlik eksikligidir. Birgok ¢ift¢inin
dijital teknolojilerle sinuirli deneyimi vardir ve bu da onlarin etkili dijital
pazarlama stratejileri gelistirmelerini ve yiiriitmelerini zorlagtirabilir. Bu,
ciftgilerin ve tarim igletmelerinin dijital pazarlamay: kendi avantajlarina
nasil kullanacaklarini 6grenmelerine yardimer olacak 6zel egitim ve 6gretim
programlarina ihtiya¢ duyulmasina yol agmuistir.



Cevher Ozden | 215

6. Digital Agriculture Market (DITAP)

Tiirkiye, gida arzinda verimliligi ve memnuniyeti artiracak Dijital Tarim
Pazari (DITAP) projesini hayata gegirdi. Platform, basta iftgiler, toptancilar,
perakendeciler ve lojistikgiler olmak {izere tiim paydaslar bir araya getiriyor.

Tiirkiye bir¢ok alanda dijital doniigim projelerini hayata gegirmeye
devam ediyor. Bu kapsamda Tarim ve Orman Bakanhg1, gida iiretiminden
titketimine kadar tiim zinciri dijital ortama tagtyacak Dijital Tarim Pazarr’ni
(DITAP) hayata gegirdi. DITAP’in iiye sayis1 3 ayda 28 bine ulagti ve toplam
100 milyon TInin tizerinde ciro elde edildi.

Y DIJITAL - '63;

TARIM PAZARI

\

DIJiTAL TARIM PAZARI'NA HOSGELDINiZ

Tanm ve Orman Bakanb@ olarak tanmda dijitallesme adina gok dnemili bir projeyi sizlerle bulusturuyoruz.
Giftgimizin alin teri ve binbir emekle Grettigi Grinler, Dijital Tanm Pazan (DITAP) sayesinde deger fiyattan
tiim alicilar ve Oreticiler ile artik bu enline platform tizerinden bulusabilecek.

Tanm Arazileri Kiralama Modiili ile tanm arazisini kiraya vermek isteyenler ile tretim yapmak igin tanm
arazisi kiralamak isteyenler de platform izerinden bulugabilecek.

Hem Uretici hem tilketici hem de sektér kazanacak!

Destek igin Alo 180 Timer Hattini Arayabilirsiniz ' *

Ditap Medir?

Sekil 1. Dijital Tarun Pazart DITAP

DITAP, tarimsal arz ve talebin “dijital pazaryeri” yaklagimi ve sozlesmeli
tarim uygulamasi ile kargilanmasini saglayacaktir. Proje ayrica tireticinin daha
fazla gelir elde etmesine yardimci olacak ve tarim sektOriiniin talep edilen
kalitede iftlik iiriiniinii bulmasim saglayacaktir. DITAP, tiiketicinin daha
uygun fiyath tarim triinlerine erisimini kolaylastiracaktir. www.ditap.gov.
tr {izerinden DITAP kullanan tarim sektorii paydaslart da sézlesmeli tarim
modeli kapsaminda bankalarin sundugu destekleyici kredi paketlerinden
yararlanabilecektir.

Ilk etapta Tiirkiye'nin meyve sebze iiretiminin yiizde onu DITAP
tizerinden imzalanan soézlesmeler dogrultusunda gergeklestirilecek. Tarimsal
arz ve talep platform tizerinden birbirine baglanacak, sézlesmeli tarim modeli
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ile tarimsal iiretim daha planli hale getirilecek. Tohumdan ¢atala tiim zincirin
kontroliinii ve siirdiiriilebilirligini saglayan bu sistem sayesinde kiigiik
ciftciler, buyiik ciftgilerle ayni fiyatlara ulagacak ve ayni rekabet kosullarini
yagayacak.

Hem f{ireticiyi hem de tiiketiciyi koruyan bu sistem sayesinde tarimsal
iretimde sifir attk miimkiin hale gelecek. Yapilan aragtirmalara gore diinyada
her ii¢ iirlinden biri ¢ope gidiyor. DITAP’in tarimsal iiretim zincirinde
etkin planlamas: ile bu kayiplarin ortadan kaldirilmasi hedeflenmektedir.
Projenin ilerleyen agamalarinda hayvancilik ve giibre, ilag, tohum gibi ara
tarimsal girdiler DITAP kapsamina alinacaktir. Platform, tarimsal tiretimin
planlanmasina odaklaniyor. Boyle bir planin uygulanmasi i¢in hem bireysel
hem de endiistriyel tiiketiciler yararmna tarimsal {irlin piyasasinda 6nceden
talepler olugturulacaktir.

Sozlesmeli tarim portali DITAP, bireysel ve endiistriyel {iriin pazarin
kontrol eden gida fabrikalar: igin pazari yonlendiren pazar yerleri, meyve
ve sebze diikkanlar1 ve zincir magazalarin tarim stoklari iizerinde talep
olugturmasini saglayacaktir. SMS bildirimi ile bu talepler iilke genelindeki
ciftcilere iletilecek. Portaldan islenmig gida sektorii de faydalanacak. Basta
cografi olmak tizere bir¢ok iiritiniin markalagmasi ve pazarlanmasinin katma
degerinin artirilmasi hedeflenmektedir. Bu sayede ihracata yonelik pazarda
biiyiime hedeflenmektedir.

Sonug

Pazarlama herhangi bir ticari operasyonun 6nemli bir yoniidiir. Etkili
pazarlama, isletmelerin {irtin veya hizmetlerine yonelik farkindalik ve ilgi
yaratarak, gelir ve kar elde ederek, rekabet avantaji elde ederek ve biiyiimeyi
ve stirdiiriilebilirligi tegvik ederek hedeflerine ulagmalarina yardimer olabilir.
Pazarlama, isletmelerin siirekli olarak pazari izlemesini, miigteri ihtiyag ve
isteklerini analiz etmesini ve stratejilerini buna gore ayarlamasini gerektiren
karmagik ve dinamik bir alandir. Isletmeler pazarlamaya yatirim yaparak
kendilerini bagar1 i¢in konumlandirabilir ve uzun vadede hedeflerine
ulagabilirler.

Dijital pazarlamanin tarihi ve gelisimi, internet ve e-postanin ilk
giinlerine kadar izlenebilir. O zamandan beri dijital pazarlama, ortaya ¢ikan
ve igletmelerin kendilerini tanitma bigimlerini degistiren yeni teknolojiler ve
kanallarla hizla gelisti. Dijital pazarlama, ¢ok gesitli faaliyetler ve kanallarla
daha sofistike ve karmagik hale geldi. Dijital pazarlama artik 6nemli bir
unsurdur
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Tiirkiye’de dijital pazarlama, mobil cihazlarin, sosyal medyanin ve
e-ticaretin giderek daha fazla benimsenmesiyle hizla biiyiiyen ve dinamik bir
endiistridir. Dijital uzmanlik eksikligi ve karmagik diizenleyici ortam gibi
sektoriin kargi karsiya oldugu zorluklar olsa da, isletmelerin genis ve gesitli
bir tiiketici pazarina erigmesi ve bunlarla iligki kurmasi i¢in 6nemli firsatlar
da var. Dyjital teknolojiler gelismeye devam ettikge, Tirkiye’deki dijital
pazarlama diinyast, igletmeler igin yeni firsatlar ve zorluklar sunarak daha da
karmagik ve sofistike hale gelebilir.

Dijital pazarlama, iiriinlerini ve hizmetlerini tanitmak isteyen giftgiler ve
tarim igletmeleri igin giderek daha onemli bir aragtir. Ciftgiler, daha genis
bir kitleye ulagmak, reklamlar1 hedeflemek, miigteri katilimini artirmak ve
stirdiiriilebilirligi tegvik etmek igin dijital kanallar1 kullanarak karliliklarini
artirabilir ve daha siirdiirtilebilir ve ¢evre dostu bir tarim endiistrisi
olusturmaya yardimci olabilir. Bununla birlikte, dijital ugurum ve dijital
beceri ve uzmanlk ihtiyaci gibi sektoriin kargi kargtya oldugu zorluklar da
var. Bu zorluklarin ele alinmasi, dijital pazarlamanin tarimin geleceginde
olumlu bir rol oynamaya devam etmesini saglamada kritik olacaktir.
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