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Gastronomi Sektoriinde Yesil Pazarlamanin
Geligimi
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Ozet

Yesil pazarlama, gevresel duyarlilik ve siirdiirtilebilirlik temelli pazarlama
faaliyetlerini kapsamakta olup; {irliniin tasarimu, iiretimi, tanitimi1 ve dagitimi
gibi tiim siireclerde gevresel etkilerin en aza indirilmesini amaglamaktadir.
Bu kavram, ¢evreye duyarl tiiketicilerin beklentilerine yanit verirken aymi
zamanda gevresel siirdiiriilebilirlie katki saglamayr amaglar. Gastronomi
sektoriinde ise bu kavram; yiyecek ve igecek igletmelerinin su ve enerji
tasarrufu, atik yonetimi, siirdiiriilebilir gida kullanim1 ve ¢evre dostu ekipman
tercihleri gibi uygulamalar araciligiyla gevresel etkilerini azaltmalarini ifade
etmektedir. Kiiresel 1stnma ve ¢evresel bozulma gibi sorunlar, tiiketicilerde
cevre bilinci ve farkindaligin artmasina neden olmus; bu durum, yiyecek ve
igecek isletmelerini gevre sorunlarma karst daha duyarli hale getirerek yesil
inovasyon uygulamalarini benimsemeye yonlendirmistir. Yesil inovasyon
siiregleri, ulusal ve uluslararasi diizeyde faaliyet gosteren yesil sertifikasyon
kuruluglarinin - onciiliigiinde, restoranlarin gevreye duyarli uygulamalara
yonelmelerini zorunlu kilmaktadir. Bu kuruluslarin temel hedefleri arasinda;
driin kalitesinin artirilmasi, atiklarin azaltilmasi, dogal kaynak kullaniminin
minimize edilmesi, temiz ve saglkli gidaya erisimin saglanmasi, enerji
ve su verimliliginin korunmasi, geri doniigiim ve kompostlagtirmanin
tesvik edilmesi ve yerel, organik ve siirdiirtilebilir tirtinlerin kullaniminmin
yayginlastirilmast yer almaktadir. Bu baglamda, gastronomi igletmelerinde
benimsenen yesil uygulamalar, ig yapis bigimlerini ve operasyonel siiregleri
doniitiirmektedir. Ozellikle yapay zeki ve akilli teknolojilerin mutfak
operasyonlarinda kullanimi, hem zaman hem de is giicii tasarrufu saglamakta
ve {iretilen gidalarin daha saghkli olmasmna katki sunmaktadir. Ayrica,
atiklarin ayrigtirilmast ve geri doniisiime kazandirilmasi gibi uygulamalar
da siirdiiriilebilirlik hedefleri dogrultusunda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu
caligmada, gastronomi sektoriinde yesil pazarlama kavramu, yiyecek ve igecek
isletmeleri perspektifinden ele alinmakta ve sektoriin gevresel siirdiiriilebilirlik
baglamindaki doniigiimii degerlendirilmektedir.
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1. Yesil Pazarlama Kavrami

Pazarlama alaninda literatiir incelendiginde yesil pazarlama kavramu;
cevreci pazarlama, ckolojik pazarlama ve stirdiirtilebilir pazarlama olarak
karsimiza ¢itkmaktadir (Hennion ve Kinnear, 1979; Pride ve Ferrell, 1993).
1960’ yillardan itibaren, kirliligin ve enerjinin korunmasina yonelik gevresel
girisimler sayesinde ¢evre konularina hassasiyet gosterilmeye baglanmug
(Straughan ve Roberts, 1999) ve 21. yiizyila dogru ¢evre duyarliligr ve
bilinci hizli bir bigimde artmaya baglamistir.

Yesil pazarlama siireci tarihsel olarak iig temel déneme ayrilmaktadir. Tlk
donem, 1960’lardan 1970’li yillarin baslarina kadar uzanan “ekolojik yesil
pazarlama” evresidir. Bu donemde, pazarlama faaliyetleri agirhkli olarak
hava kirliligi gibi belirgin ¢evresel sorunlara odaklanmig ve gevre tizerinde
dogrudan etkisi olan endiistriler hedef alinmugtir. Tkinci dénem, 1980l
yillarin sonlarinda baglayan ve “gevresel yesil pazarlama” olarak adlandirilan
evredir. Bu siirecte, temiz teknoloji, stirdiiriilebilirlik, tiiketici bilinci ve
rekabet avantaji gibi kavramlar 6n plana ¢ikmistr. Bu donemi birinci
donemden ayiran temel fark, ¢evreye duyarli pazarlama anlayiginin yalmzca
sanayi sektorleriyle sinirl kalmayip, turizm ve tretim gibi farkli sektorleri
de kapsayacak sekilde geniglemesidir. Ugiincii dénem ise “siirdiiriilebilir
yesil pazarlama™ olarak tanimlanmakta olup, ¢evresel duyarlihigin ekonomik
stirdiiriilebilirlikle biitiinlestirildigi bir siireci ifade etmektedir. Bu donemde,
artan tiiketici talepleri ve beklentilerini kargilamaya yonelik stratejiler
gelistirilmekte; siirdiiriilebilir uygulamalarin yalnizca gevresel degil, aymi
zamanda ckonomik faydalar sagladigi da vurgulanmaktadir (Fathi ve
digerleri, 2007; Delafrooz ve digerleri, 2014).

Ekolojik pazarlama; 1960-1980 yillar1 arasinda gergeklesmistir. Cevreye
ve insan saglhigina zararh driinlere olan bagimliligl azaltmayr amaglayan,
bunun vyerine ¢evreye duyarli {irtin ve hizmetlerin kullanimini tegvik
eden pazarlama ¢aligmalaridir (Ceritoglu, 2011). Diger bir tanimda ise;
gevre sorunlarini ¢6zmeye hizmet edebilecek tiim pazarlama faaliyetlerini
igermektedir (Henion ve Kinnear, 1976).

Ikinci donem olarak adlandirilan cevreci pazarlama, 1980 yillarinin
sonlarinda ortaya ¢ikmugtir. Bu donemde meydana gelen Cernobil facias
medyada biiyiik yanki uyandirmugtir. Cernobil faciasi, Ukrayna Sovyet
Sosyalist Cumbhuriyeti’nde, Pripyat kenti yakinlarinda bulunan Cernobil
Niikleer Santral’nin 4 numarali reaktoriinde meydana gelen bir niikleer
kazadir. Bu olay, atmosfere zararli radyoniiklidlerin yayilmasina neden olan
kimyasal bir patlamayla sonuglanmigtir (United Nation, 2025). Kazadan
sonra gevreci gruplar tarafindan diizenlenen kitlesel duyarli tiiketici
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eylemleri, tiiketici davraniglarinin degismesinde etkili olmustur. Bu gruplarin
ilgili olaylar1 glindemde tutmasi, toplumda gevresel kaygilarin artmasina ve
gevreyle ilgili konularin kitlesel diizeyde 6nem kazanmasmna yol agmugtir

(Sert, 2017).

Son donem olarak karsgimiza ¢ikan siirdiiriilebilir pazarlama kavramu,
tiiketicilerin sosyal ve dogal gevreyle kalic1 ve dengeli iliskiler kurmasini ve bu
iligkileri stirdiirmesini amaglamaktadir. Bu yaklagim, gevreye duyarli tirtinlerin
pazarlanmasini desteklemenin yani sira, gevresel siirdiirtilebilirligin tegvik
edilmesinde de 6nemli bir rol oynamaktadir. Siirdiirtilebilir pazarlamanin
amaci, ¢evresel sorumluluklarini yerine getirerek hem topluma hem de
gevreye katkida bulunmak ve yeni yesil pazarlar ve {irtinleri ortaya koymaktir
(Belz ve Peattie, 2009).

Yesil pazarlama kavrami, ¢evreye duyarh bir yaklagimla tiiketicilerin istek
ve ihtiyaglarini karsilamaya yonelik tiim gevre dostu pazarlama faaliyetlerini
kapsamakta ve bu siiregte ¢evreye en az zararin verilmesini amaglamaktadir
(Yiicel ve Ekmekgiler, 2008). Hennion ve Kinnear (1979), yesil pazarlamay1
cevre sorunlarinin nedenleri ile bu sorunlara yonelik ¢6ziim Onerilerini
igeren pazarlama faaliyetleri olarak tanimlamistir. Pride ve Ferrell (1993) ise
bu kavramu, igletmelerin gevreye zarar vermeyecek {iirlinler tasarlamasi, bu
iriinleri tanitmasi, fiyatlandirmasi ve dagitmasi siireci olarak ifade etmektedir.
Benzer gekilde Miles ve Russell (1997), yesil pazarlamay: ¢evre dostu iiriin
ve hizmetlerin tasarimi, gelistirilmesi ve pazara sunulmasi ile igletmenin
cevreci imajini tiiketicilere ve paydaglara aktarmasi olarak degerlendirmigtir.
Varinli (2008) ise yesil pazarlamayi, ¢evresel duyarhlikla tiiketici ihtiyaglarini
kargilamaya yonelik bir yaklagim olarak tanimlamaktadir. Grant (2008) ise,
gevreye en az zarar verecek sekilde insanlarin ihtiyag ve taleplerini kargilamaya
yonelik tiim faaliyetleri kapsayan bir anlayis olarak ifade etmektedir. Tiim
bu tanimlardan yola ¢ikarak yesil pazarlama, geleneksel pazarlamadan farkli
olarak iirliniin nasil tiretildigini, gevreye olan etkilerini ve kullanim 6mri
sonunda dogaya nasil geri donecegini dikkate alan bir yaklagim sunmaktadir.
Literatiirde yesil pazarlama unsurlar1; yesil iiriin, yesil fiyat, yesil tutundurma
ve yesil dagitim olmak {izere dort ana baslik altinda toplanmaktadir (Kuduz
ve Zerenler, 2013).

Yesil diviin; “Uriiniin tiiketicilerin ihtiya¢ ve isteklerini tatmin etmesi,
enerji ve dogal kaynaklarin siirekliligini saglamasi1 ve korumasi, canlilara,
insanlara veya diger iilkelere zarar vermemesi konusunda kabul gérmesi,
kigilerin sagligini tehdit etmemesi, kullanim ve tiiketim yoluyla ¢evreye zarar
vermemesi” gibi 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir (Ottman vd., 2006).
Kisaca, yesil iiriin gevreye zararli olmayan {iriindiir. Uriinlerin, yalnizca
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gevreyi kirletmemesi degil ayn1 zamanda gevreyi korumasi da gereken
ekolojik agidan verimli olmasi gerekmektedir. Ayrica, yesil tirtinlerin fiyatlart
diger iiriinlere gore yiiksek olabilmektedir (Grundey vd., 2008).

Yesil fiyat; gevrenin ve saghkli yasgamanin da maliyeti oldugunu ve bu
maliyete gevreci tirtinleri satin alarak yapacaklari katki igin, tiriiniin maliyetine
ilave yaparak édenilmesi gereken son satig fiyatidir (Ustiinel, 2000). Yesil
tiyat, miigterilerin yesil tirtin satin alabilmek igin 6dedikleri iicret olarak
tanimlanir (Peattie ve Crane, 2005).

Yesil tutundurma; yesil pazarlama karmasinda en ¢ok dikkat edilen politika
ve Cevre Dostu imajin1 vermek isteyen kanal, yesil tutundurmadir. Amaci,
satin alan kigilere tirtin hakkinda ¢evresel mesajlar vermek ve tiiketicinin
goziinde igletmeye net bir yesil kimlik kazandirmaktir (Ekinci, 2007).

Yesil  dagntim;  gevre kirliliginin - 6nlenmesi, hammadde kullanima,
atiklarin dontisiimii ve enerji tiiketimi gibi konulart igermektedir. Dagitim
kanalinda, geri dontiglim ve atiklar yeniden iiretime donmekte veya gevreye
zarar vermeden yok edilmektedir (Yanginlar ve Sar1, 2014). Yesil dagitim,
gevreye olumsuz etkiyi en aza indirgemek igin segilen dagitim kanallaridir
(Arseculeratne ve Yazdanifard, 2014). Dagitim lojistiginin ekolojik olmasi
onemlidir. Yesil dagitim kanali tek tarafli diiginiilmemesi gereken bir
stiregtir. Ciinkii, tirliniin geri doniistiiriilmesi veya elden ¢ikarilmast gibi
diizenlemelerde bu siirece dahildir.

Isletmeler, yesil pazarlama stratejileri kapsaminda; gevreye duyarh miigteri
ihtiyaglarmi belirlemek, yesil tirtinleri tanitmak, pazari farkli segmentlere
aywrarak gesitli hedef Kkitlelere yonelik stratejiler gelistirmek, rekabet
avantaji elde etmek ve yesil pazarlama karmasini etkin bigimde uygulamak
amacryla biitiinciil ve siirdiiriilebilir yaklagimlar benimsemektedir (Chen
ve Chang, 2013). Bu stratejilerin uygulanmasi, hem hedef miigterilerin
nasil belirlenecegini hem de siirdiiriilebilir rekabet avantaji elde etmek igin
pazar kaynaklarinimn yesil eylemler dogrultusunda nasil yonlendirilecegini
ifade etmektedir. Giiniimiiz tiiketicileri yalmzca isletmenin etik degerlerini,
vizyonunu, misyonunu ve kurumsal kiltiriinii = degerlendirmekle
kalmamakta; ayn1 zamanda ¢evresel duyarliligini, kurumsal itibarini, sosyal
sorumluluk ¢aligmalarini ve marka imajin1 da yakindan takip etmektedir. Bu
baglamda tiiketicilerin gevreye daha duyarli hale gelmeleri ve gevreye 6nem
veren igletmelere olumlu bakis agilart isletme yoneticilerini etkilemektedir
(Kogarslan, 2015).

Bir igletme miisterilerin istek ve ihtiyaglarini yerine getirmek igin, yesil
stratejileri takip edebilecekleri bazi yollar vardir: Bu yollar ii¢ temel yesil
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stratejiden ge¢gmektedir. Yesil inovasyon, yesil ittifaklar ve organizasyonun
yesillendirilmesidir  (Cronin, vd., 2011). Yesil inovasyon kavramu,
isletmeyi daha vyiiksek gevresel siirdiiriilebilirlik seviyelerine tagiyan, iiriin
ve siireglerde uygulanan vyenilikleri ifade etmektedir. Eko-verimliligin
saglanmasi, emisyonlarin azaltilmasi, geri doniigim ve atik yonetimi,
isletmeler tarafindan gevresel ayak izlerini azaltmak igin yapilan yenilikler
olarak kargimiza ¢ikmaktadir (De Marchi, 2012). Yesil ittifaklar ise; gevre
sorunlar1 hakkinda ortak ¢oziimler gelistirmeyi amaglayan iki veya daha fazla
isletme arasindaki resmi veya resmi olmayan is birligi yapmaktir. Tsletmeler,
devlet kurumlart ve sivil toplum orgiitleri ile ittifaklar kurulabilmektedir
(Crane, 1998; Gedik, 2020). Son olarak organizasyonun yesillenmesidir.
Organizasyonun ig modeline uygun maddi ve manevi araglarla desteklenen,
organizasyonel sinirlar1 agan ve yesil bilingle yonetilen bilgi akigina dayanan;
bugiiniin ihtiyaglarini, gelecek nesillerin yeteneklerinden 6diin vermeden
kargilamay1 amaglayan, yesil gelisime katki saglayan dagitilmug bir inovasyon
stirecini ifade etmektedir (Bogers vd., 2020; Aktaran Yiicel, 2021).

2. Gastronomi Sektoriinde Yesil Pazarlama

Son yillarda niifus artig1, teknolojik gelismeler ve tiiketim aligkanliklarinin
hizla degigmesi giiniimiiz diinyasinda yiyecek ve igecek igletmeleri igin gesitli
degisiklikler yapmayr zorunda kilmustir. Ozellikle, gastronomi agisindan
yiyecek ve igecek igletmeleri, tiiketicilerin saglikli beslenme anlayisina uygun
olmasi, gevreye duyarli bir yonetim anlayigi, atik yonetimi, dogal kaynaklarin
korunmasti, su ve gida atiklarinin minimum seviyelere indirilmesi gibi igin
onlemler alinmasini gerekli hale getirmistir (Keskekci[] ve Genger, 2023).
Bu kapsamda, dogal kaynaklarin ve ¢evrenin korunmasi konusunda duyarl
dretim ve tiketim siireglerini benimseyerek uygulayan isletme tipine
“yesil restoran” olarak ifade edilmistir (Tibon, 2012). Yesil restoranlar,
stirdiiriilebilirlik anlayis1 ile geri doniigiimiin saglanmasi, kaynaklarin
bilingli kullanimi ve iiretim siirecinde ¢evresel faktorlerin 6nemsenmesini
benimsemislerdir. (Kim ve Hall, 2021).

Kiiresel 1sinmanin gevre tizerindeki olumsuz etkileri, tiiketicilerde ¢evre
bilinci ve farkindaligin artmasina neden olmus; bu durum, yiyecek ve igecek
isletmelerinin ¢evresel sorunlara daha fazla 6nem vermelerine, gevreye karg
dahaduyarli hale gelmelerine ve yesil inovasyon uygulamalarina yonelmelerine
zemin hazirlamistir (Calhan, 2022). Yesil inovasyon, yesil tiiketicilerin istek
ve taleplerine uygun bir sekilde iiriinlerin iiretilmesi igin yesil teknolojilerin
de aktif gekilde kullanilmasi olarak tanimlanir (Cetin ve Karatag, 2022). Yesil
inovasyon uygulamalar1 beg ana baslik altinda incelenmektedir:
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Enerji yonetimi uygulamalari,
Su yonetimi uygulamalari
Atk yonetimi uygulamalari,

Kimyasal {iriin yonetimi uygulamalari

SARE R

Servis malzemeleri/ekipmani uygulamalari olarak ele alinmistir.

Son yillarda, enerji tiiketiminin olduk¢a yiiksek oldugu yiyecek ve
igecek endiistrisinde; dogal kaynaklarin korunmasi, ¢evrenin siirdiiriilebilir
sekilde yonetilmesi ve enerji kaynaklarinin verimli kullanilmas: giderek daha
tazla onem kazanmaktadir (Gokdeniz, 2017). Cevre lizerinde olumsuz
etkiler yaratan pek ¢ok faktoriin, yesil inovasyon uygulamalart sayesinde
azaltilabilecegi ongoriilmektedir (Vatan ve Zengin, 2014). Aktif olarak faaliyet
gosteren bir restoranda, toplam enerji tiiketiminin yaklagik %801 yemek
pisirme, su 1sitma, aydinlatma ve sogutma gibi iglemlerden kaynaklanmakta;
bunun yani sira, gidalarin iiretim ve islenme siiregleri de enerji titkketimini
onemli olglide artirmaktadir. Isitma, sogutma, havalandirma, aydinlatma,
makine ve ekipmanda yesil uygulamalar kullanilabilir. Ayrica, mutfakta akill
su tasarrufu saglayan bulagik makinalarinin kullanilmasi, pedalli veya sensorlii
el ytkama lavabolarinin kullamlmasi, dijital yapay zeka destekli firmlarin ve
buzdolaplarinin kullanilmasi, atik yonetimi igin; cam, plastik, metal, karton
ve aliiminyum ayrilmasi yesil uygulamalara 6rnek olarak verilebilir (Kiling-
Sahin ve Bekar, 2018; Yesil Restoranlar Birligi, 2022). Restoranlarda kalan
ihtiyag fazlasi yiyecek ve igeceklerin, miigteriye sonra tiiketmesi igin verilmesi
veya yiyeceklerin ihtiyag sahibi insanlara ulagtirilmasi ve hayvan barmaklarina
verilmesi  siirdiiriilebilirlik  agisindan  6nemli  yesil uygulamalardandir
(Aycibin-Girgin vd., 2022). Restoranlarda masalara sabitlenen tabletler,
dijital meniilerin veya karekodlu meniilerin kullanilmas: gibi teknolojik
uygulamalar restoranlarda kagit israfin1 ciddi diizeyde azaltmaktadir. Ayrica,
masalarda ledli mumlarin kullanilmasi da yesil uygulamalara 6rnek verilebilir
(Hazarhun ve Yilmaz, 2020).

Yesil uygulamalar kapsaminda, 1990 yilinda Amerika Birlegik
Devletleri’nde kurulan Yesil Restoran Birligi (Green Restaurant Association-
GRA), gevresel standartlar1 temel alarak yiyecek ve igecek igletmelerini gevre
dostu uygulamalara tegvik eden bir organizasyondur. Yesil Restoran Birligi,
hem mevcut hem de yeni agilan restoranlarin sertifikalandirilmast siirecinde,
gevresel ve siirdiiriilebilir uygulamalarin hayata gegirilmesini 6nermektedir
(Kurnaz ve Ozdogan, 2018). Tiirkiye'de ise, Bogazi¢i Universitesi,
Diinya Dogayr Koruma Vakfi ve Tarizm Restoran Yatinmcilart ve
Gastronomi Isletmeleri Dernegi is birligiyle “Yesil Nesil Restoran Hareketi”



Sedn Nur Keskin | 115

baglatilmigtir. Bu hareket kapsaminda, belirlenen yesil uygulamalar: hayata
geciren restoranlar sertifikalandirilmaktadir. Yesil restoran belgesi almak
isteyen igletmelerin; su kaynaklarini verimli kullandiklarini, atik azaltma
programlarina sahip olduklarini, geri doniisiim faaliyetleri yiirtittiiklerini,
enerji tasarrufu saglayan uygulamalar gelistirdiklerini, stirdiiriilebilir gidalar
titkettiklerini, ¢evre dostu ve stirdiiriilebilir ekipman kullandiklarini, kimyasal
kirliligi 6nlemeye yonelik hassas onlemler aldiklarini ve yenilenebilir enerji
kaynaklarindan yararlandiklarini belgelemeleri gerekmektedir (Calhan,
2022).

Giiniimiizde tiiketici bilincinin artmasiyla birlikte, gastronomi alaninda
stirdiiriilebilirlik  kavrami  giderek daha fazla Onem kazanmaktadir.
Siirdiiriilebilirlik ile gastronomi arasindaki iliski; yemeklerin hazirlanma ve
tedarik stireglerinden, kullanilan malzemelerin iiretim bigimi ve kaynagina,
restoranlarin gevresel etkilerine ve istthdam politikalarina kadar genis bir
yelpazeyi kapsamaktadir (Pereira vd., 2023). Bununla birlikte, yerel gida
driinlerinin temini ve bu iriinlerin siirdiirtilebilir gekilde tiretilebilmesi
icin yerel kaynaklarin kullamimi da ayr1 bir 6nem tagimaktadir. Ozellikle bu
konuda duyarlilik gosteren sefler; aile ciftiligini destekleyen, kirsal ve kentsel
alanlar arasinda koprii kuran, ayni zamanda gida atiklarini azaltmaya yonelik
yerel tirtin kullanimi ve bu {irlinlerin yayginlagtirimasiyla siirdiiriilebilir
gastronomi uygulamalarini tegvik etmektedir (Niederle ve Schubert, 2020).

Siirdiiriilebilirlik kavrami, eko-gastronomi anlayiginin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlamisur.  Eko-gastronomi, yemeklerin igeriginin  se¢imi,
hazirlanisi ve pazarlanmasi siireglerinde ¢evresel kaygilarin 6n planda
tutuldugu gastronomi uygulamalar1 olarak tanimlanmaktadir. Bu yaklagim,
stirdiiriilebilir kalkinma ilkelerinin gastronomi alanina entegre edilmesini
amaglamaktadir (Scarpato, 2002). Eko gastronomi amaci, siirdiirtilebilirlik
ilkelerini benimseyerek ve bolge kiiltiiriine bagli kalarak yerel yiyecek tiretimini
ve tarimi desteklemeyi hedeflemektedir. Ayrica, bir bolgenin kendisine has
lezzetlerinin 6zgiinliglinii koruyarak gelecek nesillere aktarilmasi, bolgeye
gastronomi kimligi ve turistlik bir gekicilik kazandirmasi, tarimi ve yerel
ckonomiyi desteklemesi, ¢evre dostu uygulamalar1 kullanarak gelecek
nesillere tagimasi1 6nem arz eder (Arict ve Bayram, 2021). Eko gastronomi
orneklerinden biri olan ve yerel yemek hareketlerinden kiiresel olarak en
¢ok 6n plana ¢ikan kuruluglardan birisi “Slow Food” hareketidir. Slow
Food hareketi; hizli yagam sartlarinin kargisinda yerel mutfak kiiltiirlerinin
ve gelencksel degerlerin kaybolmasini engellemek amaciyla 1986 yilinda
Italya’da kurulmustur (Girgin ve Siinnetgioglu, 2021). Slow Food hareketi,
yerel mutfak kiiltiiriiniin unutulmaya yiiz tutmuy tariflerini ve gastronomik
kimligini korumayi, yemek yeme deneyiminden alinan hazzi artirmayi
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ve geleneksel tarim yontemlerini yasatarak geligtirmeyi amaglamaktadir.
Bu hareket, yerel yemekler ile igeceklerin tanmitimini yaparken ayni
zamanda geleneksel iiretim bigimlerini, yerel gida {iireticilerini ve giftgileri
desteklemekte; onlarin iriinlerini sunabilecekleri pazarlarin kurulmasina
onciiliik etmektedir (Keskin, 2012).

Gastronomi alaninda, 6zellikle mutfakta stirdiiriilebilirligi saglamak adina
atik azaltma ve geri doniigiim uygulamalar1 biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu
uygulamalar arasinda 6ne ¢ikan yontemlerden biri de kompostlagtirmadir.
Yiyecek ve igecek igletmeleri, modern teknolojiden yararlanarak kompost
makineleri araciigiyla organik atiklari doniigtiirmekte ve atik miktarini
azaltarak geri doniigiime katkida bulunmaktadir. Kompost makineleri, yiiksek
sicaklikta sterilizasyon saglayarak sebze ve meyve gibi kolayca bozunabilen
organik atiklar1 biyolojik olarak pargalar ve bu atiklar1 toprak benzeri verimli
bir maddeye doniigtiiriir (Ding vd., 2022). Bu siireg, yesil mutfak anlayigin
destekleyen siirdiiriilebilir uygulamalara 6rnek tegkil etmektedir.

SONUG

Gastronomi alani, insan saghgini koruma, dengeli ve saghkli beslenmeyi
tegvik etme, tiiketilen yiyecek ve igeceklerin hijyenik kosullarda iiretilmesini
saglama, estetik ve lezzet agisindan tatmin edici deneyimler sunma ve
bireylerin yemek ile yasamdan keyif almalarini destekleme gibi temel
unsurlara dayanmaktadir. Bu hedefleri gergeklestiren igletmelerin, ayni
zamanda dogaya ve gelecek nesillere kargi sorumluluklarint goz oniinde
bulundurmalari, onlar1 yesil pazarlama alaninda 6ne ¢ikarmaktadir. Yesil
pazarlama; gevreye duyarh tiiketici tutumlari ile isletmelerin gevresel
stirdiiriilebilirlik adina aldig1 6nlemlerin bir araya gelmesiyle sekillenmekte
olup, yesil iiretim, yesil satiy ve yesil pazar aragtirmalari gibi alt baghklar
altinda degerlendirilmektedir.

Gastronomi  sektoriinde  yesil pazarlama; yiyecek ve igeceklerin
dretim, hazirlik, tiiketim ve tiiketim sonrasi siireglerinde gevresel kaygilar
dogrultusunda hareket edilmesini kapsamaktadir. Cevre dostu gidaya erisimin
artirlmasi ve ekolojik agidan daha siirdiiriilebilir tarim uygulamalarinin
tegvik edilmesi, hem gevresel hem de sosyal siirdiiriilebilirlik agisindan biiyiik
onem tagimaktadir. Siirdiiriilebilir gastronomi uygulamalar1 sayesinde, bir
yandan tiiketicilerin ihtiyaglar1 kargilanirken, diger yandan toplum, ekonomi
ve gevre tizerinde uzun vadeli olumlu sonuglar yaratilabilmektedir.
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