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Ozet

Bu galisma, Tiirkiye’de Instagram’a yonelik erisim kisitlamasi neticesinde
X°de kisa siirede giindemlesen #instagramigeriver etiketi iizerinden dijital
protesto bigimlerini incelemektedir. Manuel Castells’in ag toplumu kurami
ile Christian Fuchs’'un dijital kapitalizm yaklagimindan hareketle, dijital
kamusalligin yapisal dinamikleri ve ¢evrimigi eylemlerin sistem i¢i konumlanig
analiz edilmektedir. Caligmanin kuramsal gergevesi, dijital medya mecralarinin
sadece teknik birer iletigim ortami degil, ayni zamanda ideolojik, ekonomik ve
kiiltiirel iktidar iliskilerinin yeniden {iiretildigi agsal sistemler oldugunu ortaya
koymaktadir. Bundan dolay1 #instagramugeriver, kullanicilarin platform
politikalarina yonelik sembolik bir direnis faaliyetinden ibaret olmamakta;
ag toplumunda kimlik, goriiniirlitk ve gii¢ miicadelelerinin somutlagtig: bir
dijital kamusal ifadeye evrilmektedir. Caligmanin uygulama kisminda NodeXL
vasitasiyla 2252 gonderi analiz edilmig; etkilegim oriintiileri, ag yogunlugu,
merkezilik degerleri ve alt-topluluk yapilarina iliskin kapsamli bulgular elde
edilmigstir. Sonuglara gore ag, diisiik yogunluklu, pargal ve yiiksek oranda 6z-
dongii igeren bir yapiya sahiptir. Ayni zamanda birkag merkezi diigiim bilgi
akigini biiyiik 6lgiide kontrol etmekte, bu da dijital protestolarin ilk agamada
yatay bir orgiitlenmeye sahip olmasina karsin gergekte merkezilegsmis bir
gortiniirlik mantigina bagl oldugunu yansitmaktadir. Elde edilen ag
haritasi, kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugunun kendi igeriklerini paylagmakla
sinirh kaldigini; buna karsin az sayidaki yiiksek etkilesimli 6znenin bilgi
dolagimimnin yoniinii belirledigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak bu
aragtirma, dijital protesto bigimlerinin hem Castells’in teorilestirdigi direnis
kimliginin bir ifadesi oldugunu hem de Fuchs™un vurguladig: sekilde dijital
kapitalizmin algoritmik ve ekonomik smurlari iginde isledigini ortaya
koymaktadir. #instagramigeriver 6rnegi, dijital kamusalligin genis katilimla
sekillenebildigini, fakat yapisal esitsizlikler sebebiyle giiclii bir kolektif eylem

alan1 olugturmakla sinirlt kaldigint ortaya koymaktadir.
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Giris

Dijitallesme, 21. yiizyilda toplumsal, kiiltiirel ve siyasal hayatin tamamin
yeniden yapilandiran temel dontigiim stireglerinden biridir. Cagimizda
Ozneler sadece bilgiye erigmekle kalmamakta; beraberinde igerik iiretmekte,
tartigmalara katilmakta, giindem olugturmakta ve dijital kamusal alanda
kolektif eylemler geligtirebilmektedir. Bu sebeple sosyal medya platformlari,
iletisim  teknolojilerindeki teknik degisimin Otesinde, gii¢ iligkilerinin,
kimlik ingasinin ve toplumsal miicadelelerin gergeklestigi yeni kiiltiirel-
politik uzamlar haline gelmisti. Bu degisim, Castells’in ag toplumu
teorisiyle agiklanan kiiresel 6lgekte birbirine eklemlenmis iletigim yapilarinin
dogrudan bir neticesidir. Castells’e (2008) gore ¢agdas toplumun tretim,
iktidar ve Kkiiltiirel siiregleri “ag mantigi” lizerinden islemekte, toplumsal
hayatin her boyutu zaman ve mekan sinirlarini agan dijital akiglarla yeniden
orgiitlenmektedir. Bu sebeple sosyal medya, bir iletisim aracindan ziyade,
aglar arasinda kurulan gii¢ iliskilerinin ve kargi-hegemonik soylemlerin
goriiniirliik kazandigr yapisal bir alan 6zelligi tagimaktadir.

Bu baglamda Tiirkiye’de Instagram’a yonelik erisim kisitlamasinin
ardindan ortaya ¢ikan #instagramigeriver etiketi, ag toplumunun iletigimsel
mantiginin  pratikte somutlagtign dijital bir tartigma alan1 olarak dikkat
¢ekmektedir. Etiketin kisa siirede giindemlesmesi, kullanicilarin sadece teknik
bir sorunla degil, beraberinde djjital erisim ozgiirliigii, platform politikalar
ve iletisim haklariyla alakali kolektif bir tepkiyi dile getirdigini gostermektedir.
Bu tepkinin agsal sekilde yayilmasi, giindemlegme siire¢lerinin konvansiyonel
medya esik bekgiliginden bagimsiz olarak, kullanicilarin etkilesim kapasitesine
bagl sekilde gelistigini ortaya koymaktadir. Diger taraftan bu siireci sadece
kamusal tepki veya dijital direnis baglaminda degerlendirmek yeterli degildir.
Christian Fuchs’un, dijital kapitalizm ve dijjital emek kavramlari, sosyal
medya platformlarinin ekonomik ve yapisal mantiginin kullanict eylemlerini
nasil sinirladigint agik bigimde gostermektedir. Dijital protestolar, goriiniigte
demokratik katihmn bir ifadesi olsa dahi bu katiim siiregleri platform
kapitalizminin algoritmik oncelikleri, veri isleme teknikleri ve kar mantig
tarafindan bigimlendirilmektedir. Bu baglamda #instagramigeriver hareketi,
hem direnig kimliginin dijital bir ifadesi hem de sistem igi bir eylem bigimi
olarak okunmalidir. Bu galigma, #instagramigeriver etiketi tizerinden dijital
kamusalligin sinirlarini, giig iligkilerini ve kullanicilarin etkilesim Oriintiilerini
incelemeyi amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda Castells’in ag toplumu,
kargi-aglar ve kimlik ingas1 kavramlari; Fuchs’un dijital kapitalizm ve dijital
emek yaklagimi temel kuramsal ¢ergeveyi olusturmaktadir. Aragtirmanin
uygulama kisminda NodeXL kullanilarak gergeklestirilen sosyal ag

analizi, etiket etrafinda olugan dijital toplulugun yapisal 6zelliklerini ortaya
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koymakta; hem merkezi diigtimlerin etkisini hem de pargali ag yapisinin
sinirlayici boyutlarini goriiniir kilmaktadir.

Bu nedenle ¢aligma hem kuramsal hem ampirik agidan su sorulara yanit
aramaktadir:

1. #instagramugeriver etiketi ag toplumunda bilgi akiglarini, iligkiselligi
ve iktidar dagilimini nasil gekillendirmektedir?

2. Dyjital protesto bigimleri, aglarin programlanmig teknik ve ekonomik
kodlarindan bagimsiz bir direng alan1 olugturabilir mi, yoksa platform
kapitalizminin sinirlari i¢inde igleyen sistem igi tepkilerden mi ibarettir?

3. NodeXL verileri, dijital aglarda esitlik¢i goriinen kullanici katiliminin
otesinde hangi yapisal asimetrilerin, merkezilesme dinamiklerinin ve
baglantisal esitsizliklerin bulundugunu gostermektedir?

Bu sorular 1s18inda ¢aligma, dijital aglarin demokratik potansiyelini ve
sinurlarini biittinliikli bir bicimde degerlendirmeyi amaglamaktadir.

1. Kuramsal Cerceve

1.1. Manuel Castells ve Ag Toplumu Kurami

Castells’e (2008: 52-55) gore ag toplumu, toplumsal yapmnin temel
orgiitlenme ilkesinin aglara dayali iligkiler bigimini aldig1 yeni bir yapidir. Bu
yapi, enformasyon teknolojilerinin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel agamalar1
dontigtiirmesiyle ortaya ¢ikmig; boylelikle tiretim iliskileri, gii¢ dinamikleri
ve kiiltiirel etkilesimler zamanla daha fazla esnek, ¢ok-merkezli ve birbirine
bagli aglar iizerinden isglemektedir. Castells, bu doniigiimiin sadece
teknolojik yeniliklerin bir neticesi olmadigini, ayn: zamanda toplumun tiim
katmanlarinda sermaye akislarindan kimlik olusumuna, siyasal iletisimden
giindelik yagam pratiklerine kadar ag mantiginin belirleyici bir ¢ergeve
olusturdugunu ifade etmektedir. Bu sebeple ag toplumu, iletigim siireglerinin
dijitallesmesiyle hizlanan, zaman ve mekan mefhumunu ¢ogunlukla asan,
kiiresel Olgekte birbirine eklemlenmis aglarin toplumsal igleyisin temel
altyapist haline geldigi bir toplumsal diizeni yansitmaktadir. Ag toplumuy
tiretim, iletigim ve iktidar iligkilerinin ag mantigina gore oOrgiitlendigi bir
toplumsal big¢imdir. Bu toplumsal bi¢im, hiyerarsik basamaklardan farkli
olarak “baglantisallik” {izerine kurulmustur. Castells, aglar1 “yeni toplumsal
morfoloji” olarak tanimlamakta ve ag mantiginin “toplumun tiim alanlarinda
baskin hale geldigini” ifade etmektedir. Ona gore, aga dayal bir toplumsal
yapi, dengesini bozmaksizin yeniliklere gidebilecek, son derece dinamik, agik
bir sistemdir. Bu baglamda, hem ekonomik tiretim agamalar1 hem de kiiltiirel
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ifade bigimleri aglar lizerinden faaliyet gostermektedir (Castells, 2008,
5.623). Internet aglari iizerinden gerceklesen yeni toplumsal morfolojiyi
Fuchs (2008), internetin tiim iligkileri kokten degistirmedigini tersine reel
yagam pratiklerini sanal alana aktardig seklinde yorumlamaktadir. Fuchs’a
gore elektronik gozetimin amaci Oznelerin ve gruplarin disiincelerini,
eylemlerini ve konumlarini takip etmektedir. Aktorlere ait veriler, yeterli
yetkinlige sahip 6zneler tarafindan bilinmektedir (Fuchs, 2008, s. 296).

Internet iizerinde en 6nemli eylem sosyal aglar iizerinde meydana
gelmektedir. Sosyal ag mecralar1 yalnizca kigisel dostluk veya sohbet degil,
pazarlama, e-ticaret, egitim, kiiltiirel yaraticilik, medya ve eglence, saghk
uygulamalari ve sosyo-politik eylemcilik dahil her tiir faaliyet igin bagvurulan
bir platform haline gelmektedir. Sosyal ag sitelerini kullanicilarinin kendilersi,
hem 6zel grup olugturma 6zelliklerine dayanarak (sitelerin olugumundaki
girisimcilik, sonra da aktorlerin siteyi tercih etmesi) hem farkli profil
olusturma ve mahremiyet diizeylerine de bagl olarak diizenledikleri genig
kapsamli arkadag aglarina dayanarak olugtururlar. Basarinin sirr1, kimliklerin
gizli tutulmasi degil, tam aksine kiginin kendisini ger¢ek 6znelerle baglanti
kuran gergek bir insan olarak sunmasidir. Bu sebeple sosyal medya mecralari
aglar olusturarak ve bagka aglara baglanarak kendi kendilerini olugturmus
toplumlardir. Sanal aglarla, genel olarak gercek hayattaki aglar arasinda
yakin bir baglanti vardir. Melez bir diinyadir bu, hakiki bir diinyadir; sanal
bir diinya veya ayr1 bir diinya degildir (Castells, 2016, s. 12-13). Sosyal
aglar 6znelerin deneyimlerinin biitiin boyutlar1 arasinda baglanti kuran canli
mekanlardir. Bu da kiiltiirii doniistiiriir, ¢linkii 6zneler diisiik bir duygusal
maliyetle paylagir, boylelikle enerji ve ¢abadan tasarruf ederler. Zaman ve
mekan1 agarlar, ama igerik iretir, baglantilar kurar, pratikleri birbirine
baglarlar. Aktor deneyiminin her boyutunda siirekli aglar olugturan bir
diinyadir bu. Cok sayida daimi etkilegim sayesinde birlikte evrilirler. Ancak
birlikte evrilmenin kogullarini segerler. Paradoksaldir, sanal yagam, ig ve kent
yasaminin orgiitlenmesiyle bireysellesen fiziksel hayattan daha sosyaldir.
Fakat ozneler sanal bir gercekligi yagamaz: Ashina bakarsamz gercek bir
sanallik s6z konusudur, ¢iinkii toplumsal pratikler, paylagma, topluma
karigma ve toplumda yagama sanallikta, akiglar uzami olarak kavramlagtirilan
seyde kolaylasir (Castells, 2016, s.13).

Sanal aglarin bu yapisal 6zellikleri, Castells’in enformasyonun kapitalist
iretim iligkilerindeki merkezi roliine yaptig1 vurgu ile okundugunda daha
biitlinciil bir anlam kazanmaktadir. Castells, ayrica enformasyonu, kapitalist
sistemin yeni iiretim gilicli olarak tanimlamaktadir. Sermayenin yeniden
dretiminin ana kaynagi, konvansiyonel sanayi kapitalizminde tiretim faktorii
emek iken, ag toplumunda enformasyon ve bilgi olarak degerlendirilebilir.
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Bu sebeple Castells, i¢inde bulundugumuz ¢agda yeni tekno-ekonomik
sistemi enformasyonel kapitalizm olarak tanimlamanin yeterli olacagini
vurgulamaktadir (Castells, 2008, s. 21-22). Gogiis ve Kiling (2023:101),
kapitalizmin kendi devamlihigini saglamak maksadi ile farkli atmosferler
olusturduguna dikkat ¢ekmektedir. Instagram’in erigim diizenlemelersi,
bu atmosferin dijital uzantilaridir. Bu nedenle #instagramigeriver
etiketindeki tepki ¢agdas toplumlarda giiciin, iletisim aglarinin yoniinii
belirleme kapasitesi lizerinden tanimlandigini gostermektedir. Bilgi akigini
sekillendirme giici kimde ise o gii¢ iktidar1 da elinde tutmaktadir. Bu
iktidar mantig1, dijital mecralarin sadece iletisim ortami degil, beraberinde
ag toplumunun gii¢ iligkilerinin yeniden iretildigi stratejik alanlar héline
gelmesine yol agmaktadir.

Ag toplumunun yapisal dinamikleri goz o6niinde bulunduruldugunda
sosyal medya mecralari, bilhassa da Instagram dijital iktidarin tiretildigi ve
megrulastirildigy bagat iletisim alanlarindan biri olarak konumlanmaktadir.
Instagram kullanicilarinin #instagramigeriver etiketi etrafinda oOrgiitlenen
kolektif dijital eylemleri, goriiniigte platform politikalarina karst sembolik
bir direnis pratigi olarak ortaya ¢ikmig olsa da bu pratiklerin sistemle
kurdugu iligki daha kompleks bir yap1 olarak degerlendirilmektedir. Sosyal
medya mecralari, konvansiyonel ticari kurumlarin tamaminmn kapsamasi
diginda paylagma, isbirligi yapma ve kolektif hareket kabiliyetini arttiran
araglar olarak adlandirilmaktadir. Cogunlukla aktorlerin ve topluluklarin
bir araya gelmesine, iletisim iginde olmalarina, paylagimda bulunmasina,
zaman zaman ortak noktada bulugmalarina olanak saglayan yazilim
kiimesini agiklamak igin kullanilmaktadir. Sosyal medya mecralarinin yeni
olarak nitelendirilebilecek 6zelligi, daha 6nce yayin araglarina erigim imkani
bulamayan aktorlerin gimdilerde giinliik rutinleri olarak sosyal medya
platformlarini kullaniyor olmalarini kapsamaktadir (Fuchs 2016, s. 54).
Dolayisiyla sosyal medya mecralarinin katilimi genigleten bu yapisi, aglarin
nasil programlandig ve hangi giig iliskilerini yeniden iirettigi sorusunu daha
da kritik hale getirmektedir.

Castells,agtoplumundaiktidarin,aglarinprogramlanmasivebaglantilarinin
kontroliiyle kuruldugunu belirtmektedir. Buna kargilik, toplumsal hareketler
ve alternatif Orgiitlenmelerin kendi karg1 aglarini olugturarak iktidara karst
bir durug sergilediklerini ifade etmektedir (Castells, 2016, s. 81). Castells’e
gore iktidar olugturma siireglerine iki bakis agis1 ile ele almak gerekmektedir:
Bir yandan bu siiregler mevcut iktidar1 gii¢lendirebilir veya yapisal iktidar
konumlarini ele gegirebilir; diger taraftan aglarin programinda yeterince
temsil edilmeyen veya diglanan ¢ikarlar, degerler ve projeler admna direnig
gosteren kargit stiregler de bulunmaktadir. Analitik bakimdan her iki stireg
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de etkilegimleri sayesinde iktidar yapisini bigimlendirmektedir. Dolayistyla
toplumsal hareketlerin eylemleri, aglarin programimna yeni talimatlar ve
kodlar sokarak iktidara direnisi miimkiin kilmaktadir (Castells, 2016, s.
82). #instagramigeriver etiketi gibi kullanict merkezli eylemlerin “karsi-
aglar” (counter-networks) catisi altinda alternatif bir séylem alani olugtursa
dahi, baskin iletigim aglarinin kurumsal mantigindan ve teknik altyapisindan
tamamiyla bagimsiz olamayacag: diisiiniilmektedir. Bu sebeple kargi-aglar,
alternatif 6zgiir bir kamusal alan {iretme soylemine sahip olsa dahi, dijital
sistemin teknik ve kiiltiirel kodlar1 tarafindan gergevelendirilmis bir uzamda
varligini devam ettirmektedir.

Bu baglamda Fuchs, giiniimiiz sosyal medyasinin ekonomik, siyasal ve
ideolojik medya giiciiniin biiyiik bir kismini yoneten hakim 6znelerin, daha
az kaynaga, goriiniirliigii ve dikkate sahip ancak hakim gitiglere karg1 savagmak
igin medya giiciiniin egit olmayan paylagiminin iyi gekilde kullanmaya ¢aligan
alternatif’ 6znelerle karsi kargtya kaldiklart i¢in bir gii¢ miicadeleri alan
oldugunu vurgulamaktadir (Fuchs, 2020, s.146-147). Bu bakis agis1 ile ele
alindiginda “#instagramigeriver” etiketi, sadece politik ve kiiltiirel bir direng
alan1 degil; aym1 zamanda dijital kapitalist Giretim iligkilerinin sinirlari iginde
meydana gelen, mecranin kiar mantigindan bagimsizlasamayan bir eylem
bigimi olarak degerlendirilmektedir. Kullanicilarin igerik tiretimi, algoritmik
goriiniirliik ve veri madenciligi agamalariyla biitiinlestiginden, gergeklesen
bu direnis hareketinin sdylemsel ve ekonomik agidan platformun isleyisine
igkin oldugu diigtiniilmektedir.

Bu baglamda, kullanicilarin sosyal mecralara yonelik miidahalelerine kars:
alternatit bir dijital kamusallik olusturma gayreti, Castells’in altin1 ¢izdigi
algoritmik ve kurumsal mantik ile Fuchs’un belirttigi dijital emek iligkileri
tarafindan gergevelenmektedir. Sosyal mecralarda olusturulan etiketin
goriiniirliigli, bu mecralarin sermaye isleyisine hizmet eden algoritmik
bir se¢im siirecine bagliyken, bu siirecte iretilen igerikler beraberinde bu
mecralarin veri birikimine de katkida bulunmaktadir. Bu baglamda djjital
direnis, hegemonik ag yapilarinin biitiiniiyle diginda konumlanan 6zerk bir
alan olugturmaktan ziyade, sistemin ekonomik ve teknik yapilar1 tarafindan
kugatilmig bir rekabet alani olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum, hem
Castells’in kargi-aglar kurami hem de Fuchs’un dijital kapitalizm elestirisi
dogrultusunda, dijital protesto bigimlerinin hegemonik iletigim yapilarindan
kesin bir kopug iiretemedigini; aksine bu yapilara eklemlenmis ve onlar
tarafindan sinirlandirilmig bir direnig formu olarak isledigini gostermektedir.
Bu yapi, dijital direnisin sinurlarini belirlemekle kalmaz; ayni zamanda ag
toplumunda 6znelerin kendilerini nasil tanimladiklar: ve kimliklerini hangi
toplumsal koordinatlarda kurduklari sorusunu da merkeze yerlestirmektedir.
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Castells, kimlik insasinin ag toplumunun merkezinde yer aldigin
belirtmektedir. Castells, modern dénemde kimligin, 6znelerin kiiltiirel,
politik ve teknolojik aglar iginde kendilerini nasil konumlandirdiklariyla ilgili
oldugunu etmektedir. Castells (2006:13), kimligi “Gireylerin anlam kaynag
olavak kendilevini toplumsal agjlavda insa etme sifreci” seklinde tanimlamaktadir.
Ona gore kimlik ingasi, ii¢ sekilde gergeklesmektedir: Megrulastirici kimlik
(legitimizing identity), Direnig kimligi (resistance identity), Proje kimligi
(project identity).

* Megsrulagtiric1 kimlik, toplumun hikim kurumlar: tarafindan, toplumsal
ozneler kargisinda egemenliklerini genigletmek ve akilcilagtirmak igin
inga edilmektedir.

* Direnig kimligi, diglanan ya da baskilanan kesimlerin sisteme karst
kendi aglarint kurmasiyla belirmektedir;

* Proje kimligi ise, yeni bir toplumsal diizen kurma hedefine yoneliktir
(Castells, 20006, s. 14).

Zamanin paylagildig: toplumsal deneyimler, uzamin e zamanlh pratikleri
bir araya getirmesidir. Uzami toplum kargisinda anlamli hale getiren gey,
es zamanliligin maddi agidan birbirine eklenmisg olmasidir. Akiglar yalnizca
sosyal oOrgiitlenmenin bir unsuru degildir; ekonomik, siyasi ve sembolik
hayatimiza hakim olan agamalarin ifadesidir. Akislarin uzamu, akig tizerinden
stiren, e§ zamanda gergeklesen toplumsal pratiklerin maddi 6rgiitlenmesini
ifade etmektedir (Castels, 2008, 5.547-549). Ag toplumunda ortaya ¢ikan
yeni iletigim sistemi akiglarin uzami ve zamansiz zaman; kamusal 6znelerin
yagamlarinda koklii bir degisime neden olmaktadir. Akiglarin uzami ve
zamansiz zaman, tarihsel olarak siiregelmis temsil sistemlerinin gesitliligini
igeren gergek bir sanallik kiiltiiriiniin maddi zeminini meydana getirmektedir
(Castels, 2005, s. 501). Castells (2008), yeni iletisgim sisteminin zaman ve
uzami biitiiniiyle doniiglime ugrattugimn ifade etmektedir. Yerellik kendi
kiiltiiriinden, tarihsel stirecinden, cografi manalarindan ayrilmakta, iglevsel
olan aglar ve imaj bilesenleri bi¢iminde yeni bir birlesme gortilmektedir;
bu gekilde mekanlarin uzamu yerini akiglarin uzamina birakmaktadir. Tiim
zamanlar ayni ileti igerisinde birbiriyle etkilesim halinde olabilecek bigimde
programlandiginda silinmektedir. Belirtilen bu akiglarin uzami ile zamani
olmayan zaman tarihsel bi¢imde iletilen temsillerin gesitliligini igeren
yepyeni bir kiiltlirin maddi temellerini atmaktadir: kurgunun, kurma
ihtiyaci duyulan inang oldugu yeni bir gergek sanal kiiltiir.

Bu baglamda ag toplumunda iletisimsel eylem, zamansal devamliliktan
ziyade, anlk goriniirlik ve duygusal etkilesim iizerine kurulmaktadir.
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Bu durum, katlm bigimlerinin demokratiklesmesini ifade etmekle
yiizeysellesmeyi de ardindan getirir.

Bu sebeple, ag toplumunda iktidar, sadece siyasi otoritelerce degil; medya
kuruluglar1, dijital platformlar ve kullanici aglarn tarafindan da yeniden
tretilmektedir #instagramigeriver etiketi gibi ¢evrimigi eylemler, bu
hegemonik iletisim aglarina karsi “kargi-hegemonik soylemler” olusturma
potansiyeline sahiptir. Bundan dolayr Castells’in yaklagimi, dijital evrende
hi¢bir direnis eyleminin gii¢ aglarinin diginda var olamayacagini net bir
sekilde ortaya koymaktadir.

2. Yontem Ve Bulgular

Bu galigma, Tiirkiye’de Instagram’a yonelik erigim kisitlamasi neticesinde
X platformunda kisa stirede trend topic olan #instagramigeriver etiketi
tizerinden djjital protesto bigimlerini incelemeyi amaglamaktadir. Caligmada,
dijital eylemlerin yapisal ve etkilesimsel ortintiilerini agiklamak maksadryla
sosyal ag analizi yaklagimi kullanilmigtir. Bu gergevede, kullanicilar arasindaki
etkilesimler ag baglaminda incelenmigtir. Aragtirmanin veri toplama siireci,
etiketin kisa stireli trend topic oldugu donemde 2252 gonderinin sistematik
olarak NodeXL yazilimi aracihigiyla ¢ekilmesini igermektedir. Veri setine,
etiketle paylagilan orijinal gonderiler, retweet’ler, mention’lar ve reply’lar dahil
edilmigtir. Sosyal ag analizi ile kullanicilarin sadece igerik tiretimi degil, ayn1
zamanda bilgi dolagimindaki konumlar1 ve etkilegim bigimleri de kapsayici
bir bigimde analiz edilmistir. Elde edilen verilerle, agin yapisal 6zelliklerini
ve etkilesim ortintiilerini anlamaya yonelik bir dizi metrik hesaplanmustir.
Bu metrikler arasinda ag yogunlugu (density), merkezilik olgiimleri (degree
centrality, betweenness centrality, eigenvector centrality), self-loop oranlari
ve modiilerlik ile alt-topluluk yapilarma iligkin analizler yer almaktadir.
Merkezilik Olgiimleri, bilgi akigini yonlendiren ve goriiniirliik saglayan
diigiimlerin belirlenmesini saglarken, self-loop analizleri kullanicilarin kendi
igeriklerini paylagma egilimlerini yansitmaktadir.

Ag yapisinin gorsellegtirilmesi agamasinda, NodeXLin Fruchterman-
Reingold algoritmasi tercih edilerek diigiimler arasindaki etkilegim iligkileri
gorsellestirilmig, topluluklar renk kodlariyla belirlenmis ve merkezdeki
diigiimlerin konumlar ile baglanti yogunluklar: belirginlestirilmistir. Bu
gorsellestirme, dijital protesto Oriintiilerinin hem yatay katilim dinamiklerini
hem de merkezi aktorler etrafinda olugan gortiniirliik mantigini degerlendirme
olanag: saglamistir. Sonug olarak, bu yontemsel yaklagim galigmaya sadece
kullanic1  davraniglarini nicel olarak inceleme olanagr saglamamig, aymi
zamanda dijital kamusalligin yapisal ve etkilesimsel boyutlarini Castells’in
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ag toplumu ve Fuchs’un dijital kapitalizm perspektifleriyle iligkilendirerek
yorumlama olanagi saglamigtir. Caligma, diyjital protesto sekillerinin
goriiniirliik, merkezilesme ve kolektif eylem kapasitesi gibi boyutlarini nesnel
verilerle ortaya koymayi hedeflemektedir.

2.1. #Instagramugeriver Aginin Sosyal Ag Analizi

Christian Fuchs (2008), elektronik katilimin ve elektronik hakimiyetin
farkl diizeylerini tanimlamaktadir. Ona gore elektronik katilim, kendi kendini
organize eden bir taban hareketini temsil etmektedir. Fuchs, elektronik
katilmin toplumlar1 giiglendirdigi kanisindadir. Ayni zamanda devletlerin
de vatandaglariyla iletisim kurmak igin elektronik katilima bagvurdugunu
ifade etmektedir. Fuchs’a gore, sosyal medya araglari ile elektronik katilim,
toplumun tiim tabanlar1 tarafindan gergeklestirilebilmektedir. Buradan
hareketle, elektronik katilimin toplumsal gli¢glenme agamalariyla alakasini ele
almak, aglarin isleyis mantigini belirleyen programlar ve akiglar baglaminda
djjital yapilanmanin nasil bigimlendigini daha iyi kavramay1 saglamaktadir.

Aglar, akiglardan meydana gelmektedir. Akislar, diigiimler arasindaki
bilgi akiglaridir ve bu bilgi diigiimler arasindaki baglanti kanallarinda hareket
etmektedir. Bir ag, ona hedeflerini ve igleyig kurallarini yiikleyen programla
tanimlanmaktadir. Bu program, performans degerlendirmesini; bagar1 ve
basarisizlik olgiitlerini igeren kodlardan meydana gelmektedir. Toplumsal ve
orgiitsel aglarda kendidegerlerini ve ¢ikarlarini korumayr amaglayan toplumsal
Ozneler diger aktorlerle birlikte aglarin olugturulmasi ve programlanmasi
agamalarinin kaynaginda yer alir. Ne var ki aglar olusturuldugunda ve
programlandiginda, bir igletim sistemi gibi 6nceden yazilmig kurallara uyar
ve kendilerine atfedilen hedefler ile yontemlerin parametreleri gergevesinde
kendi kendilerini yeniden sekillendirebilirler. Agin sonuglarint degistirmek
igin ise, aga digaridan hedef yonelimli ve uyumlu kodlardan olugan yeni bir
programin eklenmesi gerekir (Castells, 2016, s. 55).

Sekil 1: #wmstagramygeriver Agmm Genel Haritas
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Yukarida yer alan ag gorseli, #instagramigeriver etiketinin yiiksek
derecede baglantili ve yogun etkilesim igeren bir ag yapisina kavustugunu
gostermektedir. Agin merkezinde, ¢ok sayida diigiimii kendisine baglayan
birkag yiiksek dereceli ve yiiksek betweenness degerine sahip “gekirdek
aktor” yer almaktadir. Bu aktorler, etkilesimin yoniinii belirleyen ve farkl
topluluklar arasindaki bilgi akigini miimkiin kilan kritik diigtimler olarak
degerlendirilmektedir. Cevrede ise birbirleriyle siki bi¢imde baglantili,
yiiksek kiimelenme diizeyine sahip ¢ok sayida alt-topluluk yer almaktadir. Bu
yapi, agin modiiler bir 6zellik tagidigini ve séylemin farkli kullanicr gruplar:
tarafindan kendi i¢ dinamikleri igerisinde tretildigini gostermektedir. Genel
olarak ag, merkezi aktorlerin belirleyici oldugu, fakat ayni zamanda g¢ok
sayida yerel kiimenin varligiyla karakterize edilen “¢ekirdek-gevre” formunda
bir orgiitlenme sergilemektedir.

I

Sekil 2: #mstagramgeriver Agimm Temel Yopisal Ozellikleri

e Self-Loops ise 6z dongii veya kendi kendine dongii manasina
gelmektedir. Ayni tepe noktasinda baglayan ve biten bir kenar, bir
kendi kendine dongiidiir. Bunlara izolatlar da denilmektedir.

* Reciprocated Vertex Pair Ratio karsihkli diigiim ciftleri oranini
vermektedir. Tki kose birbirine baglandiginda, baglantilart “kargihikl”
olur.

* Reciprocated Edge Ratio ise kargihikli kenar oranlaridir. Kargilikl
kenarlarin yiizdesi olarak da adlandinlabilir. Bu oran arttikga
diigiimlerin veya kullanicilarin birbiriyle etkilesimi o kadar fazladir
denilebilir.

Cahiymada analiz sonuglarina gore 1764 self loops verisi elde
edilmigtir. Bu veri kullanicilarin kendi igeriklerini giiglendirme ve tanitma
amacint ifade etmektedir. Dijital bir kamusal alanda elde edilen bu ¢ikti
kigisel seslerin 6n planda oldugunu ifade etmektedir. Diglimler arasi
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kargiliklt baglanti ¢iftlerinin oranlar incelendiginde gift yonlii etkilegimlerin
sinirli oldugu goriilmektedir. Analiz sonuglart diigtimler arasinda etkilegimin
diisitk oldugunu ifade etmektedir. Connected components verileri ise
her bir bilesenin kendi iginde baglantili oldugunu yansitmaktadir. 1340
rakamu birbiri ile baglantili bilesenleri temsil etmektedir. Elde edilen bu
veri ile #mnstagramigeriver agiin boliinmis, pargali bir yapiya oldugu
sonucuna ulagmak miimkiindiir. Bu ¢aligmada kullanicilarin kendi iglerine
yonelmelerinden kaynaklanmaktadir.

Sekil 3: #nstagramgeriver Agmm Graf Yogunlwju

Single-vertex, bir bagka ifade ile tek diiglimden olugan bilesen 1223°djir.
Bu rakam #1nstagramigeriver aginin izole bir ag oldugunu ifade etmektedir.
Bu analiz sonucu #instagramigeriver agimnin dijital kamusallik agisindan
pargali bir yapiya sahip oldugunu ve oznelerin bir¢ogunun etkilesimde
bulunmadigina isaret etmektedir. Toplam diigiim sayis1 1750 olan bu
caliymada maximum vertices in a connected component(birlegik maksimum
diigitim sayis1), 207°dir. Bu rakam ise dijital kamusallik igin kiigiik bir kismi1
temsil etmektedir.

* Maximum Geodesic Distance(Diameter) sonucunda 14 rakamina
ulagilmigtir. Bu analiz sonucu, iki diigiim arasindaki en kisa yolun 14
adim oldugunu ifade etmektedir. Bu deger ise #instagramigeriver
aginin genig-pargal yapisim ifade etmekle birlikte bilginin, haberin
yayilim hizinin da uzun olacagini belirtmektedir.

* Grafigin yogunlugu (Graph Density) ise 0,00014°diir. Yogunluk
agin ne kadar baglantili oldugunu ifade etmektedir(Tunali, 2016, s.
38). Yiiksek grafik yogunlugu, bir¢ok 6znenin diger birgok 6zne ile
baglantili oldugu manasina gelmektedir. Diisiik ag yogunlugu ise
birgok 6znenin diger 6znelere bagli olmadigi manasini vermektedir.
Ag yogunlugunun kistast 1’dir ve yogunlugu I’e yaklagan aglar
sosyal aglar olarak nitelendirilmektedir. #instagramigeriver aginin
yogunlugu cok diigiiktiir. Dijital kamusallik agisindan kullanicilar
arasinda genel bir etkilesim eksikligini ifade etmektedir.
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In-Degree

Sekil 3: #mstagramygeriver Agimm Ig Derece Merkezilisi Hesaplamalar

I¢ derece merkeziliginde (in-degree centrality), bir sosyal agda en faza
etkilesim alan veya sosyal agdaki aktorlerin ag igi diyologlarda etkisini
gosteren diiglimleri belirlemektedir. En fazla etkilesim alan ve iligki
kurma yetenegi en fazla olan diiglimiin belirlenmesinde kullanilmaktadir.
#instagramugeriver etiketinin maksimum i¢ derece merkeziligi 52°dir. Bu
rakam kullanicilar tarafindan en ok etkilesim alan diigiimii ifade etmektedir.
Ortalamasi ise 1,050°dir. Bu veri ise agdaki genel etkilegim seviyesinin sinirl
oldugunu vermektedir. Cogu diiglim yalnizca bir veya daha az baglanti
almaktadir.  Yonlii aglarda i¢ derece merkeziligi kamusal 6znelerin sosyal
agdaki popiilerligini, tiniinii ve sayginligini ifade etmektedir (Tunali, 2016,s.
23). Grafik dagilimi incelendiginde ise, in-degree degerinin bir¢ogu diisiik
seviyelerde yogunlagmistir. Birkag diigiimiin yiiksek i¢ derece merkeziligine
sahip olmasi, dijital kamusalligin esitsiz bir yapida bulundugunu ifade
etmektedir. Bu durum ayn1 zamanda popiiler kullanicilarin agin merkezinde
onemli rol oynadigini, diger kullanicilarin ise g¢ogunlukla goriinmedigine
isaret etmektedir. I¢ derece merkeziliginde dagihm ayni zamanda etkisiz
iletisim stratejilerini de belirtmektedir. Agda yer alan diigiik ortalamal
degerler, #mnstagramigeriver aginda yer alan kullanicilar arasinda simirh
sayida aktoriin 6n plana ¢iktigini ifade etmektedir.
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Sekil 4: #wmstagramygeriver Agmmm Dis Devece Merkeziligi Hesaplamalar:

Yonli  aglarda dig  derece merkeziligi 6znenin sokulganlik ve
sosyallesebilirligini ifade etmektedir(Tunali, 2016,s. 23). Agin maksimum
dig derece merkeziligi 25 iken, ortalama dig derece merkeziligi 1.050°dir.
Ortalama dig derece merkeziligi kullanicilarin genel olarak 1 ya da biraz
lizerinde baglanti kurdugunu ifade etmektedir. I¢ derece merkeziligin de
en yliksek dereceye sahip kamuoyu onderi olarak nitelendirebilecegimiz
kullanicilar dig derece merkeziligin de diisiik derecelere sahip olmuglardir.

Betweenness Centrality

Sekil 5: #wnstagramygeriver Agmm Avasindalik Mevkeziligi Hesaplamalar:

Arasindalik merkezligi, ag i¢inde bilgi dolagimi en fazla olan algoritmadir.
Bu merkezilik yiiksek bir diigiim, ag igindeki en fazla kontrole sahiptir. Ayni
zamanda bir diigiimiin grafikteki bilgi akig1 tizerindeki etki miktarini tespit
etmenin bir yoludur (Hansen, D., Shneiderman, B, Smith,A.M., 2011, s.41-
42). Arasindalik merkeziligi bir diigiimiin, birbirleriyle dogrudan baglantist
bulunmayan diigiimlerle hangi 6lgiide baglanti kurdugunu gostermektedir
(Giirsakal, 2009, 5.94). Bu hesaplama yontemi ile bir diigtimiin agdaki bilgi
akiginin kontrolii bakimindan ne 6lgiide etkili oldugu belirlenebilmektedir.
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(Tunali, 2016, s.27-28). Ag icerisinde maksimum diizeyde arasindalik
merkeziliginin oran1 25539,594 iken arasindalik merkeziligi hesaplamalarinin
ortalamasi ise 121,512 seklinde hesaplanmistir. Ortalama arasindalik
kullanicilar arasindalik, aracilik rollerinin diigiik oldugunu gostermektedir.
Kullanicilarin gogu, bilgi akiginda 6nemli bir rol oynamamakla birlikte
#instagramugeriver aginin iletigim trafigi birkag merkezi diigiim tarafindan
yonetilmektedir. Maksimum arasindalik merkeziligi, agirt merkezilesmeyi
ifade etmektedir. Bu durum ise kamusal alanin esitlik¢i yapisindan uzak
olduguna igaret etmektedir.

2000

1500

1000

Frequency

500

Eigenvector Centrality

Sekil 6: #wmstagramygeriver Agmm Ozvektir Merkeziligsi Hesaplamalar

Ortalama 6zvektor merkeziligi agdaki kullanicilarin genel olarak diigiik
bir etkiye sahip oldugunu ve giiglii baglantilara sahip kullanicilarla iligkilerin
sinirl oldugunu ifade etmektedir. Maksimum 6zvektor merkeziligi ise yiiksek
etkili bir merkezi tigiirii temsil etmektedir. Dyjital platformlarda bu, belirli
bir kullanicinin biiyiik etkisi oldugunu ve birgok kullanici tarafindan 6nemli
goriildiigiinii ifade eder.

Top Hashtags in Tweet in Entire Graph | - |
instagramigeriver

instagrami
erisimyasagi
erisimengeli
instagram

insta
instagramimigeriver
instagramdown
sondakika
whatsapp

Sekil 7: #wmstagramygeriver Agmn Top Hashtay Listesi
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Tabloda yer alan belirli hastagslerin kullanimi, 6znelerin dijital kamusal
alanda hangi konular: tartigmak istediklerine de isaret etmektedir.

Top Word Pairs in Tweet in Entire Graph
#Hinstagramigeriver Finstagrami

#Hinstagrami #Finstagramigeriver
#Hinstagramigeriver Finstagramimigeriver
#Hinstagramigeriver, #instagram
sosyal,medya

#instagramigeriver, #erisimyasagi
erisim,engeli

#erisimyasagl #instagramigeriver
ne,zaman

#Hinstagrami, Hinsta

Sekil 8: #mnstagramygeriver Agmmn En stk Kullanidan Kelime Ciftleri

Top Word incelendiginde ise tweetlerin ana temasmi ve anahtar
kelimelerini ifade etmektedir. Top words ile djjital topluluklarin tartigma
konularina ulagma imkani olanakhidir. Elde edilen tweetlerde en sik kullanilan
kelime mstagramigeriver olmugtur.

[Top Replied-Toin EntireGraph _______&d
sgokbakar
gusholderhaber
solcugazete
cumhuriyetgzt
bpthaber
rterdogan
muhendisyenn
huseyincakirD
pusholder
sibel050916

Sekil 9: #wnstagramygeriver Agmm En Stk Replied Yoapilan Hesaplarn Listesi

Top replies verileri ise 6znelerin hangi konulara ya da kullanicilara cevap
verdigine ulagmamiza imkin saglayan bir 6l¢lim olarak nitelendirilebilir.
Dijital platformlarda etkilesim, tartigma ve feedback hayati bir olgudur. Elde
edilen top replied listesinde birinci sirada sgokbakar yer almakta ardindan ise
gusholderhaber, solcugazete, camhuriyetgzt seklinde devam etmektedir. En
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gok yanitlanan kullanicilar, katiimin yogun oldugu ve 6znelerin konugmaya
deger gordiigii konular: da ifade etmektedir.

Top Mentioned in Entire Graph -

fahrettinaltun
rterdogan
instagram
iletisim
sgokbakar
tchestepe
tc_icisleri
btkkurumsal
memetsimsek
btkbasin

Sekil 10: #wmstagramygeriver Agmn Top Mentioned Listesi

Top mentioned verilerinde ise twitter kullanicilarinin hangi hesaplari
on plana ¢ikardigini ifade etmektedir. Incelenen gruplarin genelinde bu
isimler ise §Oyledir: fahrettinaltun, rterdogan, instagram, iletigim, sgokbakar,
tcbestepe, tc_igigleri, btkkurumsal, memetsimsek, btkbasin. Caligmanin
orneklem grubunun kamuoyu onderi isimler ve 6z vektor merkeziliginin
onemli isimleri olan bu kullanicilar kamuoyunu yonlendiren ve en fazla
kullanicrya ulagabilen kullanicilar olarak nitelenebilir.

[ Top Tweeters in Entire Graph K&
may__rorma

cumhuriyetgzt

aajtak

gazeteduwar
telelcomitr
fotomac
profesaorfacia
halktvcomtr
artigercek
alperdmg

Sekil 11: #mnstagramygeriver Agmn Top Tweeters Listesi

Top tweetters ise, en gok paylagim yapan 6zneleri ifade etmektedir. Dijital
mecralarda en gok paylasim yapan 6zneler, kamusal alanda goriiniirligii ve
etkilesimi stirekli olarak destekleyen aktorler olarak ifade edilebilir. Bagka bir
ifade ile top tweeters listesi incelenen gonderilerde 6z vektor merkeziligine
sahip kullanicilar1 da nitelemektedir. #1nstagramigeriver aginda ortalama
dig derecenin diisiik olmasi ve 6zvektor merkeziyetinin genellikle minimal
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kalmast, dijital medya mecralarinda genel kullanicilar arasinda yaygin ve derin
bir etkilesim ag1 olusturmadigini ifade eder. Hem arasindalik merkeziyetinde
hem de 6zvektor merkeziyetinde yiiksek degerlere sahip birkag diigiim,
dijital mecralarin az sayida merkezi bir figiir tarafindan yonetildigini belirtir.
Bu durum ayn1 zamanda bilgi ve etkilesim akisginin adaletsiz dagilimini da
yansitmaktadir. Diigiik ortalama degerler, birgok kullanicinin sinirl erigim ve
goriiniirliige sahip oldugunu, yalnizca merkezi diigiimlerin dijital mecranin
genig etki alanina sahip oldugunu gostermektedir. Maksimum arasindalik
merkeziligine sahip diigiimler, #instagramigeriver agindaki bilgi akiginin
birkag kiginin kontroliinde oldugunu ifade etmektedir. Bu durum djjital
medya mecralarinda homojen ve demokratik yap: yerine, hiyerargik bir
diizenin hakim oldugunu ima eder.

Sonug

Bu ¢aligma, glintimiiz djjital iletisim ortamlarinda meydana gelen kolektif
tepkisellik bigimlerini, bilhassa da #instagramugeriver etiketini inceleyerek
ag toplumunun igleyis mantigini ve platform temelli gii¢ iliskilerinin nasil
kuruldugunu kavramayi amaglamistir. Elde edilen bulgular, dijital ortamlarda
meydana gelen kullanici eylemlerinin yiizeyde genig katilimli ve hizli mobilize
olabilen pratikler olarak goriinmesine kargin, altyapisal olarak belirli teknik,
ckonomik ve kiiltiirel kodlara bagli oldugunu, bu sebeple de yapisal bir
ozerklik tagimadigini gostermektedir. Ag1 meydana getiren diigiimlerin
konumlari, iligkisel baglarin yogunlugu, merkezi aktorlerin goriiniirliigii
ve etkilesim dinamikleri NodeXL analizinde agik bigimde ortaya ¢ikmustir.
Protestonun yogun bir ilgi iiretmesine ragmen kendi iginde pargali, diizensiz
ve merkezilegmig bir orgiitlenme sergiledigi goriilmektedir.

Castells’in ag toplumuna iligkin teorisi, ¢aligmada elde edilen bu neticeyi
kuramsal olarak kavramak i¢in 6nemli bir ¢er¢eve sunmaktadir. Castells’e
gore aglar, programlayicilarin yiikledigi hedefler, normatif kodlar ve isleyis
mantiklart dogrultusunda hareket etmektedir. Ag ig¢inde deger ve etki belirli
diigiimlerde yogunlagmakta ve akiglarin yonii bu diigiimlerin kapasitesi
tarafinca belirlenmektedir. Bu ¢aliymanin ¢oziimledigi protesto Orneginde
de benzer bir dinamik gozlenmigtir. Eylem, genig bir kullanic1 tabaninin
katimiyla ivmesel hizla yayilmig olsa da, akiglar yalnizca birkag stratejik
diigiim iizerinden yonlenmistir. Biiylik ¢ogunlugu olusturan kullanicilar
ise agmn cevresinde konumlanan, etkilesim agamasinda anlamli bir katki
sunmayan ve c¢ogunlukla “kendi igine konugan” hesaplardan meydana
gelmektedir. Bu yapi, Castells’in igaret ettigi programlama ve anahtarlama
iktidarinun dijital medya mecralarinda nasil igledigini somutlagtirmaktadr.
Protestonun yonii, ritmi ve soylemsel yogunlugu 6zvektor merkeziligine
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sahip diiglimlerde toplanmug; geri kalan binlerce kullanici ise sadece bu
akigin gevresinde yer almigtir.

Bu netice, Fuchs’'un djjital kapitalizme iliskin elestirileriyle birlikte
degerlendirildiginde daha da net bir anlam kazanmaktadir. Fuchs’a gore sosyal
medya mecralari, kullanicilarin eylemlerini, tepkilerini ve duygulanimlarini
veri bigimine doniistiirerek ekonomik degere geviren sistemlerdir. Bu sebeple
sosyal medya mecralarinda gergeklesen higbir eylem, teknolojik gatiyr ayakta
tutan eckonomik akildan bagimsiz degildir. Bu ger¢evede #instagramigeriver
etiketi kapsaminda gergeklesen protesto, goriiniirde platforma yonelik bir
tepki olarak ortaya ¢iksa da, ayn1 platform ekonomisinin igleyisini besleyen
veri akiglarini yogunlagtirmigtir. Kullanicilar igerik trettikge, etiket goriiniir
oldukga, platformun trafik hacmi artmig; bu durum protestonun ekonomik
olarak sistem igi bir igleyise eklemlendigini gostermigtir. Boylelikle eylem,
Fuchs’un belirttigi iizere, elestirel olsa da platform kapitalizminin temel
caliyma mantigindan uzakta degildir; aksine bu mantigin giiglenmesine katki
saglamistir.

#Fnstagramigeriver aginin bulgular: da bu durumu destekler niteliktedir.
Tliskisel baglarin diisiik yogunlukta olmast, kullanicilarin birbirleriyle dogal
ve anlamli bag kuramadigini; protestonun genig bir yayilm gostermesine
ragmen bir yonelim, kargi-anlati veya stratejik bir birliktelik olugturamadigini
yansitmaktadir. Self-loop degerinin yiiksekligi ise kullanicilarin genellikle
kendi igeriklerini tiretmeye ve tekrar paylagmaya yoneldigini, ag igi etkilegim
yerine kigisel bir iiretim dongiisiiniin baskin oldugunu yansitmaktadir. Bu
durum, eylemin kolektif bir yapidan ¢ok daginik bireysel tepkiler toplami
olduguna isaret etmektedir. Castells’in  kargi-aglarin  kendi anlatisini
kurmadik¢a kalici olamayacagina yonelik vurgusu ele alindiginda, bu
direnigin kendi anlatisini olugturacak iligkisel bir yogunluk ve orgiitlii bir
stireklilik geligtiremedigi anlagiimaktadur.

Bu galiymayr degerli kilan bir diger bulgu, dijital protestonun zaman
iginde hizla soniimlenmesi ve etkisini kisa siirede kaybetmesidir. Agin
zamansal akiginda etkilesim kuvveti belirli bir anda yogunlagmus, fakat bu
yogunluk siirdiiriilememigtir. Bu durum, dijital medya ortamin tepkisellik
yapisinin karakteristigi olarak degerlendirilebilir. Dijital etkilesimler hizla
mobilize olabilir, fakat ayni hizla da dagilmaktadir. Kullanicilarin egzamanl
olarak tepki vermesi, bu tepkilerin ayni ritimde siirdiiriilmesini garanti
etmemektedir. Bu gegiciligin, aglarin teknik mantigindan ve kullanic
davraniglarmin - duygulanim  temelli dogasindan bagimsiz  olmayacagi
diisiiniilmektedir. Protestonun zamansal olarak kisa bir aralikta yogunlagmas,
dijital tepkiselligin ani fakat kirilgan dogasini agik¢a yansitmaktadir.
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Elde edilen bir diger 6nemli sonug ise, dijital ortamlarin 6zgiirlestirici bir
alan olugturdugu yoniindeki yaygin varsayimlarin sorgulanabilirligidir. Bu
protesto Ornegi, kullanicilarin hizli bigimde tepki verebilmesine sebep olan
teknik ozelliklerin beraberinde etkilesimin yapisal gergevesini belirledigini;
gortiniirligiin algoritmik olarak diizenlendigini; soylemin ise agin i¢inde
ckonomik ve teknik kodlar tarafindan ¢ergevelendigini gostermektedir.
Boylelikle dijital ortamdaki her eylem, teknik agidan 6zgiir bir ifade alani
sunsa dahi, altyapida bu 6zgiirliigii sinirlandiran bir rejim iginde islemektedir.
#instagramugeriver, kullanicilarin tepkisini hizl bir akiga doniistiirebilmisg
olsa dahi, bu akiy mecranin teknik diizeneklerinden bagimsiz olarak
sekillenememis, sistemin gergevesi digina tagamamustir.

Bu sebeple ¢aliyma, dijital protestolarin tek basina doniistiiriicti bir
gii¢ meydana getirmedigini; bu protestolarin etkisini belirleyen ana
unsurun, agin iginde yer alan teknik, ekonomik ve kiiltiirel yap1 oldugunu
ortaya koymaktadir. Dijital etkilesimin goriiniirdeki yogunlugu, iliskisel
orgiitlenmenin zayifligin1  gizleyebilmekte; binlerce kullanici tarafindan
paylagilan bir etiket, ¢ogunlukla yapisal olarak anlamli bir etki meydana
getirmeden dagilan bir akigtan ibaret kalabilmektedir. Incelenen protesto, bu
agidan dyjital iletisim ortamlarinin sagladigi potansiyelin yani sira ¢er¢evesinin
de belirgin sekilde goriiniir oldugu bir 6rnek tegkil etmektedir.

Sonug olarak bu ¢aligma, dijital ortamlarda meydana gelen eylemlerin
anlagilabilmesi igin igerigin kendisinden ziyade aglarin yapisal diizeni,
akiglarin yonii, merkezilesme dinamikleri, algoritmik gortiniirliik rejimleri
ve platform ekonomisinin igleyisi gibi faktorlerin birlikte ele alinmasi
gerektigini yansitmaktadir. Elde edilen veriler, dijital tepki sekillerinin hizla
yayilabildigini fakat aymi hizla da dagilabildigini; bu sebeple etkilerinin
yapisal olarak sinirli oldugunu yansitmaktadir. #instagramigeriver etiketi,
genig bir goriiniirliik iiretmig olsa da, kendi iginde siirdiirtilebilir bir varlik
inga edememis; ag toplumunun teknik ve ekonomik kodlar1 iginde belirli
bir anlik yogunlagma olarak kalmugtir. Bu durum djjital eylemlerin dogasin
anlamak igin yalnizca kullanic1 davraniglarina degil; bu davraniglarin iginde
gizli oldugu altyapisal diizene odaklanmanin mecburiyetini bir kez daha
gostermektedir.
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