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Diyjital Go¢gmenlerin Pasaj Pratiklerinin Dyjital
Yerlilerin AVM Pratiklerine Aidiyet Ekseninde
Doniigiimii: Gaziantep Biiyiik Pasaj Ornegi

Seda Dilek Gogiis'

Ozet

Bu caliyjma Gaziantep kentinde yasayan kendisini Gaziantep yerlisi olarak
tanimlayan farkli kugaklarin giindelik yagamdaki mekansal deneyimlerini ve bu
deneyimlerin dijital degisim, doniisiim siireciyle nasil yeniden gekillendigini
ele almaktadir. Arastirmanin ¢ikig noktasi, s6z konusu kentin sosyo-kiiltiirel
hafizasinda oldukga 6nemli bir yerde olan pasajlarin, 6zellikle X ve Y kugaklar1
igin 6zel bir “sosyallesme” ve “aidiyet” mekanlar1 olarak anlamlandirilmasidir.
Buna kargin pasajlarin Z kusag ile sinurlt iligkisi bulunmakta, mekanlarin
bu kugaklarda 6nemli bir karsiligi olmamakta; onlarin giindelik hayatinda
ahigveris merkezlerinde vakit gecirmek ya da dijital ortamlarda aligveris
pratiklerini gergeklestirmek 6n plana ¢ikmaktadir. Pasajlar modern zamanlar
igin “biricik” ve “sahsimna miinhasir” bir atmosfer olustururken giiniimiiz
aligverig merkezleri daha tek tiplesmis, ayn1 markalarin ve benzer tiriinlerin
teshir edildigi mekanlar olarak goriiniir olmaktadir.

Calisma Pierre Bourdiew’nun “kalict yatkinliklar sistemi™ olarak tanimladigi
habitus kavramina yaslanarak aragtirma yapilan toplumsal aktorlerin giindelik
yagamdaki mekan aidiyetine doniik algilarindaki degisgim ve doniisiime
odaklanmaktadir. Etnografik yontemle edilen veriler bu baglamda bir
degerlendirmeyle ele alinmaktadir. Caliymada nitel aragtirma yontemi
benimsenerek, her kusaktan (X,Y,Z) kadin ve erkek katilimcilarla etnografik
sahada derinlemesine goriigmeler gergeklestirilmistir. GOrtigmeler sonucu elde
edilen nitel veriler belirli temalar belirlenerek siniflandirilmigtir. Kugaklarin
mekana, sosyallesmeye ve tiiketim pratiklerine iligskin anlatilar1 incelenmistir.
Bulgular, X ve Y kugaklarinin pasajlart nemli “cazibe merkezleri” ve “kollektif
bellek mekanlarr” seklinde tanimladiklarini; Z kusaginn ise dijital kiiltiirle i¢
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ice biiyiimesinden Otiirii bu tiir fiziki mekanlara karsi duygusal aidiyet ve
kiiltiirel bir baglilik hissetmedigini gostermektedir.

Aragtirmadan elde edilen sonuglar, dijitallesmenin sadece kugaklarin iletisim
bigimlerini degil, ayn1 zamanda kentin kiiltiirel yapisini, giindelik hayatini,
sosyallesme pratiklerini ve mekansal aidiyetlerini doniistiirdiigiinti gostermesi
bakimindan 6nemlidir. Bu baglamda ¢aligma kusaklar arasindaki kiiltiirel
degisimi, bos zaman eglencelerinin farklilagmasini, mekinin doniigtimii
tizerinden tartigarak dijitallesmenin kentin bellegi tizerindeki etkilerine 151k
tutmaktadir.

Giris

Kent mekanlari, yalnizca fiziksel birer yapr degil; toplumsal iligkilerin,
ckonomik doniisiimlerin ve kiiltiirel hafizanin i¢ ige gegtigi ¢ok katmanlh
alanlardir. Bu alanlarin her biri, ig¢inde bulunduklari dénemin sosyolojik
atmosferini, giindelik yagam pratiklerini ve kugaklarin diinyay: algilama
bigimlerini yansitir. Gaziantep’teki pasajlar da tam olarak boyle bir mekansal
hafizanin pargast olarak degerlendirilmelidir. Bir dénem kentin ticari ve
sosyal yasaminin en canli noktalarindan biri olan pasajlar, 6zellikle X ve
Y kugaklarinin hafizasinda 6nemli bir yer tutmakta; genglik ritiiellerini,

toplumsal iligkileri ve tiiketim pratiklerini gekillendiren 6zel alanlar olarak
temsil edilmektedir.

Bu ¢aligmanin ¢ikig noktasi, dijitallesmenin kugaklar arasindaki mekan
deneyimlerini nasil doniistiirdiigiine dair artan meraktir. Zira hem Tiirkiye’de
hem de diinyada dijital teknolojilerin giinliik hayatin merkezine yerlesmesiyle
birlikte mekanin anlami yeniden tanimlanmaya baglamigtir. Aligveris,
eglence, sosyallesme, hatta bog zaman degerlendirme gibi faaliyetler giderek
daha az fiziksel bir mekana bagl hale gelmis, daha ¢ok dijital platformlar
tizerinden gergeklesir olmustur. Bu doniigiim, kendisini en goriiniir sekilde
kusaklar arasi pratiklerde gostermektedir. Ozellikle dijital yerliler olarak
tanimlanan Z kugag: i¢in mekan; gegmis kugaklarin deneyimledigi tiirden
bir aidiyet, baglilik ve siireklilik duygusu tiretmekten uzaklagmugtir. Bu kugak
i¢in daha “akigkan”, daha “erigilebilir” ve daha “konforlu” mekanlar 6n plana
¢tkmakta; AVM’ler ve dijital aligveris ortamlar: giindelik yagamin merkezine
yerlesmektedir.

Bu noktada Gaziantep Biiyiik Pasaj, kugaklar arasi farklilagmay1 goriiniir
kilan egsiz bir 6rnek sunmaktadir. Ciinkii bu mekan, bir dénem yalnizca
abigverigin degil, aym zamanda sosyallesmenin, kargilagmalarin, kiiltiirel
aktarimin ve kentsel hafizanin merkezinde yer almugtir. Valiz ticaretiyle gelen
driinler, ¢eyiz kiiltiirtinde pasajlarin vazgecilmez rolii, Yesilgam donemi
sanatgilarinin ziyaretleri ve esnaf-miigteri iligkilerinin sicakligi, pasaji bir
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“mekan kiiltiiri” haline getirmigtir. Bugiin ise ayn1 mekan, Z kusaginin
goziinde ¢ogu zaman “atil”, “eski” veya “giivensiz” olarak konumlanmakta;
kentteki yeni tiiketim merkezleri karsisinda cazibesini biiyiik 6lgiide
kaybetmis gortinmektedir.

Bu ¢aligmada amag, bu doniigiimiin arka planini anlamak ve kusaklarin
mekansal aidiyetlerini gekillendiren kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik
dinamikleri agiga ¢ikarmaktir. Pierre Bourdiew’nun habitus kavrami bu
stiregte temel bir kavramsal ¢er¢eve sunmaktadir. Habitus, bireyin iginde
yetistigi sosyal ¢evre tarafindan sekillendirilen kalict yatkinliklar: ifade eder.
Dolayisiyla her kusak, kendi tarihsel kosullar1 iginde belirli mekanlart dogal,
tanidik ve anlamli bulurken; diger mekanlara mesafeli durabilir. Bu baglamda
pasajlarin X ve Y kusaklart i¢in bir “cazibe merkezi” olarak goriilmesi,
onlarin habituslarinda yerlegmis olan topluluk duygusu, yiiz yiize etkilegim,
ritiiellesmig tiiketim ve kentsel aidiyetle yakindan iligkilidir. Buna karsin Z
kugaginin dijital platformlara ve AVM’lere yonelimi, hiz, konfor, giivenlik
ve anonimlik gibi degerlerin onlarin habitusunda yerlesik hale gelmesiyle
agiklanabilir.

Caliyma boyunca goriisiilen katilimcilarin anlatilar, pasajlarin = bir
zamanlar kentin kiiltiirel belleginde nasil giiglii bir yer tuttugunu agikca
gostermektedir. Katilimcilarin ¢ocukluk anilari, ticaretin ¢egitliligi, donemin
ckonomik kogullari, esnaf iliskileri ve Ozellikle ¢eyiz kiiltiiri etrafinda
olusan ritiieller, pasajlarin toplumsal yasamin merkezinde oldugunu ortaya
koymaktadir. Ancak Z kugaginin anlatilari, mekéanla kurulan bu iligkinin dijital
cagda koklii bigimde degistigini gostermektedir. Onlara gore pasaj, ge¢mis
kusaklarin yogunlukla ziyaret ettigi, giiniimiizde ise cazibesini yitirmis,
pratik karsihigi olmayan bir alandir. Bu durum, dijitallesmenin yalnizca
titketim ahgkanliklarini degil; ayni zamanda mekana baglilik bigimlerini de
doniistiirdiigiinii ortaya koymaktadir.

Caliyma Gaziantep Ozelinde yiiriitiilmiig olsa da ortaya ¢ikan bulgular,
Tiirkiye’nin bir¢ok kentinde gozlenen daha genis bir sosyokiiltiirel doniigiime
isaret etmektedir. Kent merkezlerinin zamanla AVM’lere, dijital ortamlara
ve yeni sosyallesme bigimlerine dogru kaymasi; geleneksel garsi ve pasaj
kiiltiiriintin ise kusaklar arasi bir hafiza mekanina doniigerek eski islevlerini
kaybetmesi, iilke genelinde yayginlik kazanan bir olgudur. Bu nedenle
Gaziantep Biiyiik Pasaj lizerinden yiiriitiilen bu ¢alisma, mekansal aidiyetteki
bu doniisiimii anlamak agisindan daha genig bir ger¢eve sunmaktadir.

Walter Benjamin modern kentlerin yapisal ve zihinsel anlamdaki
dontiglimiiniin en somut bi¢imini pasajlarda bulmaktadir. Ona gore 19.
yuzyildaki Paris, kapitalist diizeninin doga seklinde ete kemige biiriinerek
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ritya gordiigi donemdir (2014, 5.279). S6z konusu bu riiyanin en 6nemli
mekanlar1 olan pasajlar sanayi doneminin erken orneklerini ve tiiketim
kiiltiiriiniin ilk izlerini tagimaktadir.

Aslinda tam anlamuyla bir kamusal alan denilmesi tartigmaya agik bir
konu olarak goriilse de Benjamin nezdinde bu mekanlar “caddeyle i¢ mekan
arasi bir geydir” (2014, s. 259). Kapitalizmin dogdugu dénemlerde pasajlar
ortak bir ritya mekini olarak tasavvur edilebilir. Bir anlamda modernligin
sihirli bir yliziidiir (Benjamin, 2014, 5.257). Bu kiiltiiriin igerisinde metalar
adeta birer canli gibi davranmakta; toplumsal biling ise nesneler iizerinde
sekillenmektedir (Benjamin, 2014, 5.265).

En nihayetinde aragtirmada amaglanan temel konu; pasajlarin tarihsel
ve sosyokiiltiirel 6nemini ortaya koymak, kugaklar arasi mekansal algi
tarkliliklarinin nedenlerini agiklamak ve dijitallesmenin yarattig1 doniigtimiin
altin1 ¢izmektir. Pasajin ge¢miste bir sosyallesme alani ve kiiltiirel bir odak
olarak tagidig1 anlamlar ile giiniimiiz dijital kiiltiirii arasindaki fark, galigmanin
merkezinde yer alan tartijmayr olugturmaktadir. Bu baglamda aragtirma
hem kent sosyolojisi hem de kiiltiirel ¢aliymalar agisindan 6nemli bir katki
sunmakta; Gaziantep’in kentsel hatizasinda derin izler birakan pasaj kiiltiiriinii
kugaklar arasi bir doniigiim perspektifiyle yeniden degerlendirmektedir.

1. Pierre Bourdiew’nun Habitus Kavrayis

Bireyin kendi iginde 6ziimsedigi egilimler, aligkanliklar, edindigi huylar
basit anlamda habitus kavramini agiklayabilir. Yagami boyunca 6zne herhangi
bir fiili yapabilmek i¢in birtakim egilimler kazanir: hissetmek, diigtinmek gibi.
Bu yatkinliklar sistemi belirli bir diizeni meydana getirmektedir; bir anlamda
bireyin seyleri algilama gekli ve nasil hissettiginin bigimlenmesinde etkilidir.
Bu yatkinliklardan olugan sistem ayn1 zamanda bir siireklilik igermektedir.
Oyle ki evde 6grenilenler, sonra okula, sonrasinda i yasamma, arkadas
iligkilerine taginir ve aktarilir. Kiltiir insanin hem bedenine hem de zihnine
bazi gemalar nakgetmektedir; Fransa’da olugsan burjuva habitusu yiiksek
ogrenimde 6nem verilen, ayricaliklar meydana getiren, birtakim nitelikler
ile uyum igerisindedir. Bunun igindir ki burjuva ailelerin ¢ocuklar sinavlarda
oldukga “dogallikla” basartya ulagmaktadir. Simif habitusu bazi belli bireyler
grubuna ve sosyal kategorilere kolektif olan tecriibelerin biitiiniinii yansitir
ve ele verir (Bourdieu, 2012, 5.18-19).

Genellikle kendiliginden var olan kabullerle alakal elegtirileri kapsayan
Bourdiew’nun metodolojisi 6ziinde sosyologun kendi saha aragtirmalar:
sirasinda bi¢imlenmistir. Bourdieu, teori ve metodolojinin i¢ ige gegtigini
siklikla anlatmaktadir. Aslinda metodolojisi kavramlara 1gik tutmug da demek
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yanlig olmayacaktir. Ona gore: “Ampirik bir aragtirmadan yoksun teori
bostur, teoriden yoksun ampirik aragtirma kordiir” (Bourdieu, 2014, s.35).

Tahakkiim iliskilerinin belirli oldugu durumlarda, alana has ortaya ¢ikan
sermayeyi, iktidarin ve otoritenin temellerini kendi tekelleri altinda tutan
ozneler, muhafazakir olma stratejilerine daha gok meyillidir. Ornegin kiiltiirel
dretimle ilgili alanda failler bu gibi anlayigla hareket ederek ortadoksiyi
(yerlesmis goriig) savunmaktadir. Sermayeye gorece digerlerinden daha az
sahip olanlarsa bu tutumu alt etmek istemektedir. Hakim olan failler bu
heretik durumdan rahatsizlik duyduklarinda ise ortadoksi ve alan doksasina
sessizce katilimi yeniden inga edecek bir sag diskuru tiretmek durumunda
kalacaktir (Bourdieu, 2016, s5.139). Egemen olanin hegemonik miicadele
alaninda tistiinlitk kurma veya siirdiirmeye ¢aligma seriiveni alanlarin tiimiine
has bir durum olarak da goriilebilir. Kiiltiirel hegemonik miicadelede de
durum pek farkli degildir. “Biiyiik balik kiigiik balig1 yutar” 6zdeyisinin ete
kemige biirtinmiig seklini her donemdeki atmosferde her toplumsal yapida
ve alanda gormek de miimkiindiir. Bu noktada kimi zaman hakimiyet “yag”
kimi zamansa “gelenck” gibi referanslara isaret ederek saglanmaktadir.
Geleneksel/modern dilemmast iizerinden de bu degisimi gorebilmek ve
otorite kurmak, tahakkiim olusturma ¢abalarini incelemek miimkiin olabilir.
Zira modern/gagdist ayrimlar da giig iligkilerinin olugmasinda etkili olabilir.

Begenilerin - simuflandirict  bazi  etkileri vardir. Bu  siniflandirmalar
siniflandirict  olanin  da  siiflandirilmast  silsilesini  dogurmaktadir.
Smuflandirmalarinin belirleyici oldugu simiflanan toplumsal aktorler, giizel
ve ¢irkin, seckin ve avam arasinda yaptig1 nesnel ayirimlar igindeki kendi
konumlarini belli eden ya da ele veren birtakim farkhiliklarla kendi durumlarini
ayirt etmektedirler (Bourdieu ve Wacquant, 2013, 5.33).

Habitus, ashnda hem nesnel olarak suflandwilabiliv pratiklevin divetici
ilkesi hem de bu pratiklerin simflama sistemidiv (principium divisions).
Temsil edilen toplumsal diinya, yani yasam tarzlare wzam, habitusu
belivieyen bu iki kabiliyet arasmda, yoni suuaflandwilabiliv pratikler
ve yapitlar divetme kabiliyeti ile bu pratikler ve diviinleri aywt edip
degerlendivme kabiliyeti (begeni) arvasindaki iliskide olusur. (Bowrdien,
2021, 5.225-226).

Toplumsallagma, Onceki deneyimler ve pratikler tarafindan belirlenen
eylem Oriintiilerini insanlara iglemistir; ¢ogunlukla da bunlar kasith bir
farkindalik olmadan da elde edilen ve aksiyonlarin alacag: bigimleri 6nceden
belirleyebilir. Bourdieu’ya gore bu fikir “habitus” ile agiklanabilir (Joas ve
Nobl, 2016, 5.36).
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Bourdieu habitus kavramini derinlestirdigi Ayrim’da giyim, spor, yeme
i¢me, miizik, edebiyat, sanat konularindaki tercihlerin (en genel anlamiyla
begeniler) oldugu Kkiiltiirel pratikler ve sembolik degis tokus nosyonlarinin
hemen her noktasinda bir tahakkiim sisteminin etkili oldugunu ifade
etmektedir (Johnson, 2023, s. 9). Sosyal ve insani bilimler alaninda 6zellikle
de kiiltiirel galigmalar ve kiiltiir sosyolojisinde “kiiltiire] doniis” seklinde
isimlendirilen nosyon, anlamin, kiiltiir tanimlamasindaki 6nemini vurgulama
egilimindedir. Kiiltiiriin edebiyat, roman, resim, TV igerikleri veyahut da
karikatiirler gibi belirli bir seyler grubundansa bir siirece, bir pratikler grubu
olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ashinda kiiltiir bir toplumsal yapinin ya da
grubun tiyelerinin kendi arasindaki anlam iiretimi, degis tokusu yani anlamin
aligverisi ile iliskilidir. Tki insanin aym kiiltiirden oldugunu séylemek, kabaca
diinyaya benzer sekilde baktiklarini, kendilerini, diinyaya dair miilahazalarini,
duygu durumlarimi Oteki kigi tarafindan anlagilabilecek sekillerde ifade
edebileceklerini ifade etmektir. Kiiltiir, grubun igindeki katilimcilarinin
gevresindeki olan bitenleri anlamh gekilde yorumlamalarina ve nihayetinde
de genis agida benzer anlamlar ¢ikarabilmelerine dayanmaktadir (Hall, 2017,
s.8).

Kiiltiirel ¢aliymalar ortaya ¢ikan yeni toplumsal diinyalarin, mikro
yapilarin ya da takip edilen bireysel yollarin meydana geligini gbzlemlemeyi
saglayacak giincel yontembilimsel araglar1 gelistirmektedir. Toplumsal
pratikler, inanig bicimleri ve sistemleri, kurumsal sistemlerden meydana
gelmis olan soylemsel biitiinliikler olarak agikhiga kavusturdugu gagdas
kiiltiirlerin anlamlandirilabilmesini saglamaktadir. Bilhassa bu kiiltiirlerdeki
meydana gelen son zamanlardaki dontigtimleri, degisim ve farkli egilimleri
inceleyerek bir diistince bigimi iiretmektedir. Popiiler kiiltiir ve kimliklerle
ilgili bulgulara ulagmay1, kusaklar, toplumsal cinsiyet kimlikleri ya da etnik
aidiyetler siiflandirmasinda giincel bir dikkati yonetmek bakimindan
alana mihmandarlik etmektedir. Bahsi gegen kiiltiir, son derece karmagik
bir kavrama tekabiil ederken Raymond Williams’in deyisiyle “tortusal” ve
“yeni olugan” geklinde isimlendirilen, egemen ideolojiden etkilenmigse de
buna indirgenemeyen oOzellikler kazanmaktadir. Daha sarih bir bigimde
ifade etmek gerekirse kiiltiir geleneksel Marksist kavrayigin savundugu
bicimde yalnizca hdkim yaklagimin etrafinda islememektedir. Kiiltiirel
caligmalar alaninin sorguladiklar1 son derece giincel konulardir: mevcuttaki
bu doniigiimler direnig giiglerini mi gostermekte yoksa toplumsal diizendeki
akisin devamliligini mi1 saglamaktadir (Bourse ve Yiicel, 2021, 5.232)? Bu
baglamda Kkiiltiirel ¢aligmalar, toplumsal siireglerde goriiniir hale gelen yeni
ortintiileri sadece betimlemekle kalmaz; bu doniisiimlerin giindelik yagam
pratikleri {izerindeki etkilerini de bireylerin konumlaniglarini ve kugaklar
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arasinda ortaya ¢ikan farklilagmalar1 ¢oziimleyerek daha genis bir toplumsal
cergeveye yerlestirmektedir.

2. Yontem

Etnografi, giivenilebilir, 6zenli ve sahsina miinhasir bir hikaye anlatmakla
iligkilidir. Tipik ve tek tip bir gekilde bire bir elde edilen alintilara ve
vakialarin genel bir agiklamasina referans vererek, insanlarin ve topluluklarin
yerel baglamdaki ozgiinliiklerine agiklik getirmektedir. Bu noktada hikaye,
iginde bulunulan toplulukta giindelik hayatint siirdiiren insanlarin kendi
pencerelerinden yansimakta, etnograf kisisi de gozlemlenen davranig
kiiltiire]l bir objektif olarak benimseyip davraniglarin ve degerlendirmelerin
de kiiltiirel baglama oturtulmasina katki saglamaktadir. Etnografide birey
davraniglarinin - ve fikirlerinin kestirilebilir, giindelik bigimleri odaga
alinmaktadir. Bundan dolay1 da etnografi bir yontem olmanin da 6tesinde
kendisi bir iiriin ve yazili kaynaktir denilebilir (Fetterman, 2010, s.1).

Caliymada farkli yas gruplarindan insanlarin Bourdieu’nun habitus
perspektifinden ele alinmig olmasi, yatkinliklar ve agik bir gekilde belirli bir
kurala uymaksizin meydana gelen bilingsizlik ilkesini agiklayan habitusun
kusaklardaki aidiyet hissinin nasil ortaya ¢iktigini ifade edebilmesi igin 6nemli
goriilmektedir. Kiiltiirel degisim ve doniigiimiin bazi mekanlara aidiyet
ozelinden kugaklar diizleminde nasil gergeklestigi, katilimcilarda hangi anlam
diinyalarina igaret ettigi ¢aligmanin 6nemli gordiigii konulardandir.

“Habituslar ayry ve ayristirice pratikler dogurur- biv iscinin yeduji sey,
ozellikle de yeme bigimi, yaptyj spor ve yapma bigimi, siyasal kanaatleri ve
bu kanaatleri ifade etme bigimi sanayici patvonun bunlara tekabiil eden
tiiketimleri ve etkinliklevinden sistematik olavak farkhdy; ancak buniny
aym zamanda da soflandiricy semalarde; favkl simflandwma ilkelers,
fawkly givii ve boliinme ilkeleri, farkl zevklerdir: Tyi ile kitii olamn, giizel ile
cirkin olamn, saygin ve kaba olann, vb. avasmdn farkhihklar gorviivler ama
bunlar ayms farkhiliklar degildin” (Bouwrdien, 1995, s. 23)

Kalict olarak Gaziantep’te yagayan ve kendisini kentin “yerli”si bi¢giminde
tanimlayan farkli kugaklardan Gaziantepliler pasaj, ¢arsi, AVM’lerde nasil
bir aidiyet duygusu igerisindedir? Bu anlam diinyasinin olugmasinda etkili
olan parametreler nelerdir? Gilintimiizde ve ge¢miste giindelik hayatta bu
mekanlarla nasil bir iligki kurulmaktadir? Sorulari arastirmanin temel sorular:
olarak ifade edilebilir.

Arastirma Gaziantep’te farkli kugaklarin pasaj, ¢arst ve aligveris merkezi
deneyimlerini anlamak amaciyla nitel aragtirma yaklagimini benimsemistir.
Aragurmanin odaginda, kugaklarin giindelik yagam pratikleri ve mekana
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yonelik duygusal, kiiltiirel ve sembolik anlamlandirmalarinin ortaya
¢ikarilmasi bulunmaktadir. Bu nedenle ¢aliyma, derinlemesine veri iiretmeye
imkan taniyan yar1 yapilandirilmig gortigme teknigiyle ylirttiilmiistiir.

Aragtirma kapsaminda ¢ farkli kusaktan toplam alti katihimcr ile
goriigiilmistiir.  Katimcilarin -~ se¢imi,  kugaklarin ~ pasajlara  yonelik
deneyimlerininkargilagtirilabilir olmasinisaglamak amaciyla amagli 6rnekleme
yontemiyle yapilmistir. X, Y ve Z kugaklarinin her birinden bir kadin ve bir
erkek katilimer ile aragtirma grubu profilleri olugturulmustur. Gortigmeler,
katihmcilarin kendi yasam deneyimlerini serbestge aktarabilmelerine imkan
saglayacak bigimde yar1 yapilandirilmig soru formu ile ylriitilmiistiir.
Sorular, pasaj ve ¢arst deneyimleri, mekansal aidiyet, aligverig pratikleri,
dijital kiiltiirle iliskiler, kugaklar aras: farklar ve kigisel anilara yonelik temalar1
kapsamaktadr.

Veriler aragtirmaci  tarafindan  dogrudan goriisme  dokiimlerinin
tizerinde yapilan tekrar okumalar1 araciligi ile olusturulan temalardan
meydana gelmektedir. Nitel arastirma geleneginde siklikla kullanilan bu
yontem, aragtirmacinin sahayi ve goriismecilerin ifadelerini biitiinciil olarak
degerlendirmesine olanak sunmustur.

Aragtirmanin tiim agamalarinda katiimcilarin anonimligi, mahremiyetleri
ve goniilliliik esaslar1 géz oniinde bulundurulmustur. Katilimcilardan
goriigmeden Once izin alinmig; katithmeilarin isim, kimlik ve kisisel bilgileri
kodlanarak gizli tutulmustur. Veriler sadece akademik aragtirma amagh
kullanilmugtir.

Etnografik aragtirmalar, mikro 6l¢ekte diinyalar1 derinlemesine anlamaya
odaklandigindan, ¢aliygmanin bulgular1 belirli bir baglamla sinirlidir ve
genelleme iddias1 tagimamaktadir.

2.1. Pasaj ve Aligveris Merkezi Kiiltiirii

Ozellikle modernlegme ile birlikte gorece daha “kozmopolit” olarak
degerlendirilebilecek, go¢ alan kentlerde pasaj ve ¢argilarin daha biiyiik
ve bilinirligi yliksek mekanlar oldugu soylenebilir. Bu anlamda Gaziantep
kenti de bulundugu bolgede bes adet organize sanayi bolgesi barindiran,
sinifsal gesitliliklerin goriiniirliigiiniin fazla oldugu, civardaki kentlerden gog
alan 6nemli bir ticaret noktasi olarak agiklanabilir. Begenilere ve tercihlere
yanstyacag diigiiniilen sinifsal meselelerin yani sira kugaklar da 6nemli bir
degisken olarak goriilmektedir. Kentin eski ¢ars1 olarak bilinen lokasyonunda
gegmigten bugiine pasajlar yer almaktadir. Bir kismu yikilmig ya da kapanmug
olan bu pasajlarin bir kismi ise gliniimiizde halen faaliyetlerine devam
etmektedir. Kentte tarihin muhtelif donemlerine 151k tutan yapilar oldukga
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goktur. Yalmzca gastronomi kiiltiirii ile degil, kadim bir bolge oluguyla da
unlidir. Kutsal mabetlerin, han ve hamamlarin, livas diye bilinen yer alt1
kanallarinin ve kastellerin, antik kentlerin de bulundugu bir kadim zenginligi
ile glinlimiizde varhgin siirdiirmektedir. Pasajlar 6zellikle 60’11 yillardan
itibaren bolgenin ticaretinde 6nemli bir yer tutmug 2000l yillara kadar
popiilerligini siirdiirmiistiir.

Katihmcilardan Biiyiik Pasaj’ da 54 yildir esnaflik yapan A.M Bey bu
mekan1 §oyle anlatmaktadir: “Herkesin cazibe merkeziydi buras.. Hatto
Tiirkiye’de ilh AVM diyorlar alisveris merkezi diyoviar en biiyiik alisveris merkezi.
Donemin en biiyisk alisveris merkezi. Suriyeden, Traw’dan, Irak’tan, turistlerin
valiz turizmi ile getivdikleri esyalarm esnaf tavafindan abmp pazaviandyjp
bir yer (A.M. Bey, 67 Yasmdn).” A.M. Bey buralarda bulunan {iriinlerin
valizlerle gevre iilkelerden Tiirkiye sinirlarina getirildigini, getirilen tirtinlerin
de pasajlarda pazarlandigini ifade etmektedir. Katilimecinin “Tiirkiye’de ilk
AVM? nitelemesi dikkat ¢ekicidir. Glintimiiz AVM kiiltiiriiniin tohumlarinin
o donemlerde atildigini akla getirmektedir.

Benzer ifadeleri E Hanim da ifade etmektedir: “Cazibe Merkezi her
aradyjimy bulursun. Herkes gelir luzimin  ceyizini alv: Mesela  Beyrut’tan
Irawdan Halep’ten Kagak mallar geliv Kagak mallar da bulunur hichir yerde
bulamadyjm, canak (ziiccaciye), elbise, kumags her yerden gelen pasajda bulunur
(E. Hanwm, 57 Yasimndn).”

Bu merkezlerin ayni zamanda turizmin hareketlenmesini sagladig: ise
“herkesin cazibe merkezi” ifadesinden anlasilabilir. Genel olarak o6zellikle
kendi genglik donemindeki pasajlardaki iiriin gesitliligini ise katilimer soyle
aktarmaktadir: “Hals, fincan, ¢ay tepsisi, kagik takim, bijuteri, sigava, ecnebi
sigaralary, parfiim yabance (A.M. Bey, 67 Yasmda).” Burada bahsedilen
driinler iilke igerisinde satigt olmayan, halk arasinda da “kagak” olarak
nitelenen triinlerdir. Genel olarak farkl: {ilke mensei olan bu tiiketim mallar1
nadir bulunan {iriinler olarak nitelenebilir. A.M Bey iiriinlerin genel olarak
getirildigi tilkelerle ilgili olarak ve gesitliligi ile ilgili de sunlari ifade etmektedir:
“Cin agperlikl, Alman da var Fransiz da var: Genel olavak Suriye simwrindan
gelyordu o zaman eskiden. Halep’ten, Sam’dan, Beyrut’tan, Beyruttan da
gelivdi. Iran’dan, Dogubeyazit, Dogubeyazit’tan Antep’e. Oyuncaklay, habilar;
kalweci giizeli, kuz kagrran, tavus kusu: duvar haldar. Kahve fincanlars, sinekli
vavdy misalen, altin vavakh tiziimlii, bag yaprakl, bebekli ona benzer seyler (A.M.
Bey, 67 Yasmnda).” Bahsettigi donem i¢in duvar halilarinin evlerin 6nemli bir
aksesuar1 olarak goriildiigii ifade edilebilir. Nitekim bu cografyada yagayan
insanlarin an1 fotograflarinda da bu duvar hahlarmna rastlamak miimkiindiir.
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X kugagindan bir kadin katilimer da benzer seyler soylemekte pasajlarin
kendi genglik yillarinda ¢okga tercih edilen sahsina miinhasir otantik mekanlar
olduguna dikkat gekmektedir: “Tabii herkes giderdi pasaja o zamanin AVM si.
Cole ozeldi. Antep igin degil her yer igin pasajlar tinliydii, hevkes geliv biitiin
aliverislerini ovadan yaparlavds. Pasajda olan cini canak kumas (F. Hanum,
57 Yasmda).” Cocuk yaglarinda babasi ile pasajda tezgahtarhik yaptigini
ifade eden katilimci en bilinen eski pasajin da Biiyiik Pasaj oldugunu
soylemektedir: “Sadece Biiyiik Pasaj vavas, higbiri yoktu. Orasi merkezde.
Orast disardardan gelen insanlar iginde onemli (F. Hanwn, 57 Yasinda).”
Gaziantep’teki Biiylik Pasaj ’da giintimiizde atil vaziyette olan bir yiiriiyen
merdivenin olmast da o dénem bir yenilik olarak goriilmektedir. Yerli halk ve
turistler bunun 6rnegini fiziki olarak ilk kez gordiiklerini ifade etmektedir:
70U yullardan daba onceyds, bizim cocuklugumuzda vavds. Herkes onu ilk defix
Joriiyordu. Ben 6 yasmdan beri gittim pasajn. Bizim zamanmizdn vards ve
eskimisti (yiiviiyen merdiven) (E Hanwm, 57 Yagmdn).” Uriin gan ile alakah
E Hanim da diger yagh katilimc ile benzer seyler anlatmaktadir: “Kagak
gelirdi disaridan tiil corap babsettigim. Onlar pasajda satilwdsr. Pasajdan bagska
biv yerden bulamazdin. Sonra sonva yayildr ama bizim cocuklugumuzda o sadece
pasayda vards. Kilis’ten geli;, Halep’ten Geliy; Beyrut’tan gelin. Mesela malh biz
miisteriye satarken bu Iran maly, bu Halep maly, bu Alman maly diye satardik.
Mesela duvar halilars karyola halidarr. Bunlar hicbir yerde olmazdy (F. Hanum,
57 Yasmda).”

E Hanmm’in anlatisi, Gaziantep’teki pasajlarin Ozellikle 1980’ler ve
1990’larda tistlendikleri kiiltiirel ve ekonomik aracilik roliinii agik bir bi¢gimde
ortaya koymaktadir. Gortigmede vurgulanan tiil ¢oraplar, duvar halilari,
karyola ortiileri gibi donemin “bulunmasi zor” iiriinleri, pasajlar1 yalmzca bir
aligveris mekani olmaktan ¢ikarip kentteki sinirli diga agilma kanallarindan
biri haline getirmistir. Katilimcinin “kagak gelirdi”, “Halep’ten, Beyrut'tan,
Kilis’ten gelirdi” gibi ifadeleri, donemin ticaret aglarinin resmi ekonomiden
gok gayri resmi sinur Otesi iligkiler {izerinden igledigine igaret etmektedir.
Uriinlerin nadir bulunan iiriinler oldugu vurgusu ayn1 kusaktan katilimcilarin
soylemlerinden anlagilmaktadir. Bu durum pasajin “cazibe merkezi”
olarak nitelendirilmesini sagliyor olabilir. Bu tiir iiriinlerin pasaj diginda
bulunmamasi, pasajlarin o dénem igin bir tiir 6zel erisim alan1 oldugunu
gostermektedir. E Hanim’in anlatisi, pasajin kentteki tiiketiciler agisindan
“farkli olana erigim” ve “yeni olan1 gérme” iglevi tagidigini gostermektedir.
Uriinlerin kokeninin 6zellikle belirtilmesi (Iran mal, Halep mali, Alman
mal1) ise o donem tiiketim kiiltiiriinde mengei {ilkesi bilgisinin bir kalite
gostergesi olarak kullanildigini diisiindiirmektedir. Bu da pasaj esnafinin
driinleri yalnizca satmadigini, ayni zamanda {irtin hakkinda bilgi iireten,
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kiiltiirel bir araci rolii oynayan aktorler oldugunu ortaya koyuyor olabilir.
Katilimcinin bu bakig agist X kusaginin ¢ocukluk ve genglik donemlerinde
pasajlart bir “yenilik merkezi” olarak kodladigin1 gosterebilir. Bagka bir
ifadeyle pasaj, yalniz aligveris yapilan bir yer degil; kentteki modernlik, dig
diinya ile temas ve gesitlilik algisinin somutlagtigi bir mekan olarak iglev
gormiig olabilir. Bu durum, giiniimiiz Z kusaginin djjital erigim sayesinde
sinirsiz gesitlilige ulagabilmesiyle karsilagtirildiginda, kugaklar arast mekansal
anlamlandirmadaki belirgin farkin altin gizer.

Gortigmecilerden Y kugagi bir erkek Gaziantep’teki Biiyiik Pasaj’in
tarihsel gegmisi hakkinda sunlar ifade etmektedir: “Pasajin normalde han
olmasi lazum. Evmeni biv vatandagin han diye biliyorum. Antep havbinde mermi
atilyesi olarak kullanilyor. Onun disinda yani han eski hanlardan bivi. Ve sonva
zaten AVIMye doniisiiyor eshinin AVM’si ki 70°l 80°li ydllavda cok aktif. Kagak
dedigimiz giimviiksiiz mallavn satildyq bir yer: Insanlarm cokcn ragbet ettisi
mallars weuza aldyp, esyalars ucuza aldyp bir yer. Tabii sonvadan Tiwrgut Ozal
zamanmndn ithalat ciktiktan sonva yani ithal olarak getivildikten sonva moller
gitgide onemini yitiviyor. Yine de cok aktif o zaman ama 2000°l yillardan
sonra iyi yavas yavas onenini yitiven yerler pasajlar. (M. S. Bey, 43 Yasmda).”
Katilimcinin ifadelerine bakildiginda pasajin 6onemini yitirmeye baglamasi
Tiirkiye’de neoliberal ekonomi politikalar1 ile de iligkili goriinmektedir.
Nitekim giimriiksiiz kagak yollarla getirilen emtia, ithalat artigtyla gitgide
onemini yitirmeye baglamugtir.

M.S. Bey de pasajlarin giiniimiiz aligverig merkezlerinin eski versiyonlari
oldugunu diigiindiirmektedir. Amerika’da bir siire egitim igin bulunmug olan
M.S. Bey oradaki “mall” olarak adlandirilan mekanlarin eski dénemlerdeki
pasajlarla iliskili oldugunu diigiiniiyor olabilir. ~ Ancak bu mekanlarin
giincelligini  kaybettigini, esnaflarinin  giincellenmedigini  soylerken bir
kiiltiire]l mozaigin de kan kaybettigini diistintiyor olabilir: “Bu pasajlar eskinin
moliiydii mol dedigimiz su andaki kiiltiiviin molii. Tabiri caizse insanlarin her
seyi bulabildiggi alisveris mevkezi gibi. Evet ama simdi yavas yavas onemini yitivmis
tintindi artrk molleve alisveris merkezlerine AVM leve kaptormus bir yer artik pasay.
Gitgide esnafi azalyyor, esnafi vefat ettikge pasay da bitiyor pasay kiiltiivii pek yok su
anda (iiziilevek ifade ediyor) (M. S. Bey, 43 Yasmdn).”

Katilmcilardan gen¢ kusak olanlarin diginda pasajlara dair  birgok
deneyimin var oldugu bu mekanlara kargi bir aidiyet hissinin oldugu
soylenebilir. Bu mekanlarla sinirl bir iligkisi oldugu diigiiniilen katilimcilarin
bile kulaktan dolma deneyimlere hakimiyetinden s6z etmek miimkiindiir.
N. Hanim ailesinin tutumlarindan dolay1 yalniz bir gekilde bu mekanlarda
bulunmadigini ifade etse bile pasajlarin giindelik hayatta toplumsal
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yapidaki kargiligi hakkinda genig fikirleri oldugu goriilmektedir: “Bizi
orayn gotisrmezlerdi. Pasajlar gecmisten giintimiize vaviym siivdiiven alsveris
merkezleri bence. Gaziantep’te popiiler tiviinlerin ozellikle yeni gikan elektronik
esyalarin, oyuncaklarin, ceyiz esyalavimm, yovesel iiviinlerin satidyj alsveris
mekanlars. Cocukken ozellikle babamun sik sik gidip alisveris yaptyjim hatwlarim.
Benim pasajda alisverss yapma yasum ise 24 galiba (giiliiyor). Bunun sebebi
pasaglary giivenli bulmayan ebeveynlevimin tutwmu idi. Dar kovidovlay, hayat
belirtisi olmayan yerler. Labivent gibi farkly farkl yerlere agilan kapilay, giiven
vermeyen miisteviler ve esnaflar falan tivkiitiiyordu beni de ashnda bazen. Hepsi
degildiv tabi ama ozellikle kadinlara yonelik esyalar satan esnafin gayr: ciddi
taverlars o zamanlar konusulurdu (N. Hanun, 39 Yasmda).”

Biiyiik Pasaj glintimiizde 6-7 kapis1 bulunan dar koridorlar1 ve atil vaziyette
katlar1, koridorlar1 olan bir aligveris mekani olarak betimlenebilir. Gegmiste
tarkli amaglarla kullanildig1 bilinen bu mekanin karmagik bir mimari plani
oldugundan katilimer igin trkiitiicii bir yer olarak animsanmaktadir. Kapal
bir mekan olmasi sebebiyle ailesi tarafindan burasi katilimeinin i¢ diinyasinda
giiven verici olmasa da pasajla ilgili genel olarak bilgi sahibidir.

G.N.nin giindelik yagam pratiklerinde kendisinden 6nceki kugaklarda
ayrildigr ve bulundugu donemin trendlerini takip ettigi ifade edilebilir.
Nitekim g¢arst ya da pasajlart gezmek konusunda ok fazla deneyimi
olmadig1 goriilmektedir: “Gezmeyi sevmemekle alakal degil. Yani ben siyle
diisiinigyorum benim zamanumda hep alisveris merkezlers vavds. Ben de o ¢ars
pasay kiiltiiviine cok hikim degilim. Ik basta Sanko vardy Sanko’ya (Sanko park
AVM) giderdik. Onun incesinde zaten ben cok kiigiiktiim beni carsyya gotiiviivler
miydi bilmiyorum. Oralar: binde bir boyle arkadasiornmzla turvistik cavseyr (bagska
bir pasag) gezmek icin falan. Carsya inelim bir gezelim falan deyip o sekilde
gidiyoruz (G.N. Hanwm, 23 Yasmnda).”

Benzer gekilde bagka bir Z kugag katilimcr olan §. Bey de bu mekanlarda
bulunmanin eski zamanlara ait oldugunu diisiinmektedir. Katilimci pasajlar
artik sosyoekonomik statii bakimindan diigiik seviye bireylerin tercih ettigi
mekanlar olarak gormektedir: “Birazcik daha semtleve degisiyor, yani alt
tabakaya hitap eden yerlevden genelde artik. Maddi olavak gelismis insanlar
asla bulunmuyorlar: Hatta ovada bulunmak dabi istemiyoriay, gozitkmek dahi
istemayorlar ciinkii (S. Bey, 23 Yasmda).”

Yash kugak (BB, X) ve ge¢is kusagr (Y) fiziksel mekanlarda bulunmak
konusunda daha istekliyken geng kusak (Z) fiziksel mekanlarin yani sira
sanal ortamlarda bulunmay1 da yagamin vazgegilmezi olarak gormektedir.
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Belirli bir donemin anlagilmast bireyi paradigma kiskacina sikigmaktan
kurtarmaktadir. Kendinden farkli olan1 kendi perspektifinden degerlendirmek
yerine kendi gergeklikleri ile gormek miimkiin olabilmektedir. Bu miimkiin
oldugunda da doniigmek kaginilmaz olacaktir. Ancak bu doniigiim yalnizca
birey oOzelinde degil kurum ve toplum olarak da gergeklesebilir (Kuran,
2022,s. 19).

2.2. Aligveris Pratiklerinin Doniigiimii

Goriigme verileri, kugaklar arasinda aligveris pratiklerinin belirgin bigimde
degistigini agik¢a ortaya koymaktadir. Ozellikle X kugaginin anlatilarinda
pasajlar; bulunmasi zor iriinlere erigim, farkl kiiltiirlerden gelen mallarla
kargilagma, esnafla kurulan sicak iligkiler ve aligverigin ayni zamanda bir
sosyallesme etkinligi olmas1 gibi ¢ok yonlii deneyimlerle hatirlanmaktadir.
Bu kusak igin aligveris, yalnizca bir ihtiyag kargilamaktan ziyade ritiiellesmis
bir giindelik pratik, zamanin ruhunu yansitan bir toplumsal deneyimdir.
Buna karsin Y ve oOzellikle Z kusaklarinda aligveris giderek daha bireysel,
hizli ve mekindan bagimsiz bir bi¢im almistir. Dijital platformlar ve AVM
kiiltiiriiniin yayginlagmast, aligverigi hem daha erigilebilir hem de daha anonim
hile getirmig; boylece fiziksel mekanla kurulan duygusal bag biiyiik ol¢lide
zayiflamistir. Bu durum, aligverigin toplumsal niteliginin kugaktan kusaga
nasil ¢oziildiigiinii ve mekinin anlam kaybina nasil ugradigini gostermesi
agisindan dikkat ¢ekicidir.

E Hanim kiigiik yagta babasi ile birlikte bir bijuteri diikkini iglettigini
ifade ederken aslinda bu pasaja halk arasinda “Kilis Pasaj1” dendigini de ifade
etmektedir: “Mesela bir komsu fincan almas. “An sen bunu neveden aldin? Kilis
pasagimdan aldwm.” Ady Kilis Pasajiyds. Iste bir kumas almug, elbiseyi diiggiinde
gormiis: A bu kumag ne kadar giizelmis, neveden aldin? Kilis Pasaji’ndan aldun.”
Kilis Pasags, Biiyiik Pasay’in ady Kilis Pasajyyds once. Nevede bulursun bunu Kilis
Pasajndan (E Hanwm, 57 Yasmnda).”

Ozellikle geng kizlarin evlenince kullanacagi geyizlerin temin edildigi bir
yer olarak islev goren pasajlarda nadir bulunan triinlerin olduguna 6rnekler
veren N. Hanim bu friinlerin satin alinma siiregleri hakkinda da bilgi
vermektedir: “Buralarda yok yok denivdi. Ceyiz esyalar, elektvonik esyalay; pilli
oyuncaklar; ozellikle yeni grkan oyuncaklor bizim ok dikkatimizi cekerdi. Zaten
ik pasaga gelivdi bu tavz diviinler. Yani ornegin boyle kiiltiivel seyler: yansitan
mesela nalislar. Ozellikle fuz gelin edecek anmelevin vazgecilmezi idi. Oyle
hatwrlyorum. Antep isleri, iste dedigim gibi odn takimlar, seccadeler. Cok giizel
kumaglar getivivlerdi. Bunlar anlatiwdy biz kiigiikken. Siivekli ovadan anneler
lazlars igin ceyiz esyalary alwdi. Meseln Antep’te her kizin ceyizinin olmazsa
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olmazi 5 numara et makinesi ovadan almwr mutipka. Papatyn yemek takim
(Fransiz markass deseni papatyals biv porselen yemek takim) almsts annem bana.
Ve ben o kadar kiigiigiim ki o zaman yani diisiin. Sanki hic bulunmayacak bir
seymis gibi babsediliyordu. Yani papatya yemek takum is arcopal (mavka) iste
Fransiz bilmem ne ovijinal tiviin. Boyle pazavivyordu. Yani ben kiigiiciiktiim ve
annem bana yemek takimy almists diisiin. Onu sey yapwyorlay, parea pavea geliyor
ve her parcasim baska bir sefevde alyoriar teker teker carsiya gidip (N. Hanwm,
39 Yasmndn).”

Ceyiz, Gaziantep’te kiz gocuklar1 dogar dogmaz biriktirilmeye baglandig:
bir gelenek olarak anlatilabilir. Genel olarak Y kugagi her kadinin evlenirken
ceyizinde mutlaka pasajdan alinan baz {irtinlerin bulundugu da aragtirmaci
tarafindan gozlemlenmigtir. Bir baska iiriin ¢esidi olarak oyuncaklar: anlatan
katiimcr 90l yillarda bazi oyuncaklarin yalmizca bu mekanlarda oldugunu
duydugunu da iletmektedir. Bu anlamda pasajlarin ¢ocuklarin zihninde de
onemli bir yer tuttugunu séylemek miimkiindiir. Nadir bulunan oyuncaklarin
pasajlardan alabildigi, ¢iinkii bu {irtinlerin en yenilerinin bu mekanlarda
oldugu katilmcinin kendi diinyasinda 6zel bir anlama karsiik geliyor
olabilir: “Bir de biz biyle coculken duyavdik. Iste etvaftan arkadaglormmizdan
knzenlerimizden fadan. Cok hosumuza giden biv oyuncak govdiigimiiz zaman.
Mesela ben kuzenimde gormiistiim boyle gelinlikli havika cok giizel bir bebek. O
kadar giizel ki iste biyle haveket ediyor falan. O kadar giizel ki. Iste soravdik.
Pasajdan tabi ki o da. Yomi boyle cok giizel cezbedici diviinler. Ozellikle kumandah
araba folan alimdypm hatilyorum. O tarz bebekler almdyjimy hatwlyorum.
Insanlarm vazgecilmezi oralara gidip ovalavdan bir seyler almak. Insanlar
birbivine sorar a ne giizel neveden? Pasajdan. Ciinkii dedigim gibi ilk oraya
gelwyor boyle vzel diviinler. O zaman tabi AVM falan yoktu. Oralavdan almyyordu
(N. Hanwm, 39 Yasmnda).”

Katilimar Yesilgam Sinemasr’nin oldukga parlak donemlerini yagadigi 70’li
yillarda oyuncularin da bu mekanlari siklikla ziyaret ettigini ifade etmektedir:
“Dusaridan kagak gelen mallar baska yerde bulunmaz. Bu yiizden cok dinlii

gelivdi. Mesela ben Bilal Inci’yi govmiistiim. Filiz Evsuer vard, govmiistiim. Bilal
Inci’ye pudra satmastom, boyle krem vardr beyazlatmak icin onu satmstim, hepsi
gelivdi ve gezerdi (. Hanun, 57 Yasinda).”

E Hanim genig bir miisteri kitlesinin bu mekanlar1 ¢esitli amaglarla da
ziyaret ettigini de su ifadelerle agiklamaktadir: “Mesela bu sahme kvyafetlerinde
kullamlan  aksesuarlar vardi. Pasajdan kagak gelen. Gelir onlare alwlards
sanatgilay, Yesileam artistlers, ses sanatgillar, meseln barlavdan pavyonlardan
pavyon kadinlars gelivdi. Boyle gelir o kumaglardan o aksesuariardan alyp elbise
diktivivierdi (E Hanwn, 57 Yosmda).”
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Gece kuliipleri ve o donemin pavyonlarinda galigan emekgi kadinlarin
da pasajdan siklikla aligveris yaptigimi soyleyen E Hanim onlarin yerli
halktan ayirt edilebildigini, kentteki yerli kadinlarin giyim tercihlerinde daha
muhafazakar bir tutum iginde oldugunu da ifade etmektedir: “Bariarda,
pavyonlarda given kadmlar alwlardr. Cok yaygndr mesela onlarm giyinis
tarzmdan bilivdin. Onceden Antep’in hanumilars agik giymezdi. Mesela o kadnlar
gelip pasajdn gezince o kadinlavin pavyon kadmlary oldwjn belli olurdu (E
Hanwm, 57 Yasmda).” Bu yoniiyle pasajlarin iiriin gesitliliginde oldugu gibi
ziyaretgi gesitliliginde 6nemli bir zenginlige ev sahipligi yaptig1 sdylenebilir.

Internet caginin igine dogan Z kusag: pratiklerinde daha farkh egilimlerde
olabilmektedir. Nitekim onlar igin yalnizca fiziki degil ayn1 zamanda sanal
mekanlar da vazgecilmez goriinmektedir. Toplumsal baskiyr ve yiikleri
tizerinde nispeten daha az hissettigi diigiiniilen bu katilimcilarin fiziki
mekindan miinezzeh birgok bog zaman eglencesi de oldugu varsayildiginda
aidiyet ve zaman mefhumlarinin da diger kugaklardan farkli tasavvur edildigi
ongoriilmektedir: “Benim alyveris aliskanhklarom da ashmda biraz forkh.
Meseln genel olavak ihtiyaglarims online alsveris ile gidevivim. Disaryya cikmak
demek biv avkadagsimin biv kafeye gidip sobbet etmek ashmda benim. Zaten alisveris
igin artik biv yere gidilecekse de park sikintisy olmayan yerieri tercib ediyoruz.
Tiim isimizi yeme igme dalil ayne yerde yapmak daha vahat bir de. Pasajla ilgili
bildiklerim daha cok bityiiklerimizden dwyduwjumuz seylevie sl (8. Bey, 23
Yasmnda).”

Geng kugak katilimcilardan G.N. pasajlar hakkinda ve giindelik hayattaki
pratiklerinde ge¢mig ve bugiinde bu mekanlarla ilgili gok fazla bilgisi
olmadigimi ifade etmektedir. Goriigmeciye gore bu mekanlar konforlu
degildir. G.N.’nin pasajlar konusunda farkindaliginin olmayabilecegi akla
gelmektedir: “Pasajlarin eskiden ne oldugu haklkinda cok da bir fikvim yok
agikgast.  Gitmek igin bir hevesim de yok. AVM daha konforlu geliyor. Zaten
pasagdan ne alacagum ki (G.N. Hanwm, 23 Yasmndn).”

Genel olarak goriigmeler, aligveris pratiklerinin kugaklar arasinda yalnizca
tercih edilen iiriinler bakimindan degil, aligverisin anlamui ve islevi agisindan
da koklii bigimde degistigini gostermektedir. X ve Y kusaginin anlatilarinda
aligverig; esnafla kurulan iliskilerin, mekana duyulan aidiyetin ve giindelik
hayatin ritmini olugturan belirli ahgkanliklarin bir pargasi olarak 6ne ¢ikarken,
7 kugagr igin bu pratik biiyiik ©lgiide iglevsel bir tiiketim davranigina
indirgenmigtir. Dijital platformlarin sundugu hiz ve kolaylik, geng kusagin
ahigverisi mekiandan bagimsiz bir deneyim olarak konumlandirmasina yol
agmug; boylece pasaj, carg1 ve sokak gibi geleneksel mekanlarin duygusal
ve kiiltiirel degeri goriiniirliigiinii biiyiik Olgiide yitirmigtir. Bu dontisiim,
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aligverigin toplumsal niteliginin ¢oziilerek daha bireysel bir forma
biiriindiigiinii ortaya koymakta ve mekanla kurulan iligkinin dijitallesme
etkisiyle nasil yeniden gekillendigini agik bigimde gostermektedir.

2.3. Kugaklar Ozelinde Mekansal Aidiyet

Kugaklarin mekanla kurduklar1 baglara iliskin goriismeler, aligveris
pratikleri kadar mekansal aidiyetin de zaman iginde koklii bigimde degistigini
gostermektedir. Katilimer anlatilari, mekanin yalmzca fiziksel bir alan degil;
ayni zamanda bireyin yetistigi kiiltiirel ¢evre, hatiza, aliskanlik ve duygusal
baglar tarafindan oriilen bir deneyim alani oldugunu ortaya koymaktadir.
X kugagr igin pasaj, garg1 ve sokak dokusu hem ge¢mise dair bir stireklilik
hissi hem de tanidikligin verdigi giivenle anlam kazanirken, Z kusag: igin
mekin giderek daha akiskan ve daha az baglayic bir nitelige sahiptir. Bu
durum, mekansal aidiyetin kusaklar arasinda aymi gekilde korunmadigini,
ozellikle dijitallesme ile birlikte mekanin iglevinin ve bireyle kurdugu bagin
doniistime ugradigini gostermektedir.

QAani simdiki AVMleve gittigimde vahat edemiyorum ben. Ashnda daha
ferah yerler aman iste hepsi aym. Degisik bir sey yok. Magazalavda neyi govecegini
de biliyorsun az ¢ok. Bize pek hitap ettigini soyleyemem. Ava arva ben gider yine
gezerim asagt ¢avswyt, kaper pazarim, kipvkeii hanwn, Biiyik Pasaji. Anamin
evdygi babanun dokudugu (F. Hanun, 57 Yasmde).” Katilimcinin konugma
sonunda kullandigr “Anamin erdigi babamin dokudugu” 6zdeyisi, yerelde
kullanilan ve gelenege bagliig: bildiren, katiimcinin mekan: yalmzca
tiziksel bir tercih olarak degil, kiiltiirel bir kimlik ve aidiyet gostergesi olarak
konumlandirdigini gostermektedir. Buradan X kusagi katilimcinin geleneksel
degerleri konusunda muhafazakar oldugu ifade edilebilir. Ciinkii igerisinde
bulundugu toplumun, kokleri daha eskiye dayanan degerlerini korumaya
caligtigr diigiiniilmektedir. Katihmci, AVM’lerin daha ferah ve modern
olmasina ragmen “aynilik” duygusu nedeniyle kendisine hitap etmedigini
belirtmektedir. Buna kargin ¢argi, Kapgilar Pazari, Kiirk¢li Hani ve Biiytik
Pasaj gibi gelencksel mekanlar onun hafizasinda canliligini korumaktadr.

Giiniimiizde aligveris ve bog zaman pratiklerinin degisimine igaret eden
N. Hanim alternatiflerin sayica ¢ok ancak nitelik bakimindan birbirine
benzerliginden yakinmaktadir. Ifadelerinden anlagilacagr iizere katilimc
kendisini gorece bu “yeni” mekanlara ait hissetmemektedir: “Su anda her
sey her yerde var oldugn icin internetten alisveris, AVM levden alysveris. Bu
yiizden gengleve cazip gelmiyor olabiliv: Alternatif cok fazla. Ama hepsi birbivine
benziyor ya. Ben mesela AVM gezmeyi de sevmem. Ama cocuklarimz falan
gotiiriyoruz. Oyun oynasimlar alisveris yapsinlar. Bir seyler yesinler diye. AVMler
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her seyi de iginde barindwan yerler. Cocugunin gittiginde ona yonelik de bir seyler
bulabiliyorsun. Ama dedigim gibi hoslanmayorum yani o tarz yerierden. Carst
daha forkl daha kendine has en azindan (N. Hanwm, 39 Yasinda).”

Bu gelencksel mekan algisinin bir benzerini Y kugagi katihimeist N.
Hanmim da giindeme getirmektedir. AVM’lerin sundugu cesitlilige ragmen
bu mekanlarin birbirine benzerliginden ve kullaniciya 6zgii bir deneyim
sunmamasindan yakinmaktadir. Her ne kadar ¢ocuklari igin bu alanlara gitmek
zorunda kaldigini belirtse de gargiy1 “kendine has” 6zellikleri nedeniyle daha
anlamli buldugunu ifade etmektedir. Bu durum, Y kusaginin hem geleneksel
mekanlara yonelik bir nostalji tasidigin1 hem de modern tiiketim alanlarinin
tekdiizeligine karsi elegtire]l bir mesafe gelistirdigini gostermektedir. Y
kusaginin mekansal aidiyeti, X kugag: kadar giiglii bir gelenege yaslanmasa
da mekanin kimliksel bir boyutu olduguna dair farkindahigin siirdiigii
goriilmektedir.

G.N. Hanim’a gore bu mekanlar ilgi gekici de gelmeyebilir. Nitekim
internet, “dijital yerli” olarak adlandirilan bu neslin adeta bir uzvundan farksiz
gortinmektedir. Katilimecinin gortisleri de bu goriigi destekler niteliktedir:
“Internet bemim igin bir yasom tarzm. 3 saat telefonumun sarjy olmasin
dayamarum, 5 saat Telefonumun sarjy olmasimn dayanwrim ama internetsizlige
dayanamam oradn zaman gegirmeyi vakit gegivmeyi seviyorum ¢tinkii babanla
ne konusabilivsin ki veya annenle en fazla ne konusabilivsin ki ama ovada siivekli
alastayysz ya 0 hosuma gidiyor (G.N. Hanun, 23 Yasmda).”

Ote yandan Z kusagt kathmalarin ifadeleri mekinsal aidiyetteki
kirilmayt agik bigimde gostermektedir. G.N. Hanim’in “internet benim igin
bir yagam tarzr” sozleri, mekanin fiziksel sinirlarinin bu kusak igin giderek
daha az 6nem tagidigini ortaya koymaktadir. Katilmcinin internetsizlige
dayanamadigini, gevrimigi ortamu siirekli akig halinde bir “kargilagma alan1”
olarak gordiigiinii ifade etmesi, Z kusaginin aidiyeti fiziksel bir mekina
degil; dijital platformlara, ¢evrimigi topluluklara ve sanal etkilesimlere
yonlendirdigini gostermektedir. Bu durum, mekinin tanidiklik, stireklilik
ve kargilagma iiretme islevinin dijital ortamlara kaydigina isaret eder. Z
kusaginda fiziksel mekanin 6nemini azaltan bu yonelim, AVM, garg1 ya da
pasaj gibi kamusal mekanlarla kurulan iliskinin yiizeysel ve gegici olmasina
neden olmaktadir.

Goriigmeler biitiin  olarak degerlendirildiginde mekénsal aidiyetin
kusaklara gore belirgin bir bigimde farklilagtigi soylenebilir. X kugaginda
mekan; hafiza, gelenek, kiiltiirel baglihk ve geg¢mis deneyimlerle Oriilii
bir kimlik alani olarak anlam kazanirken, Y kusagi bu mirasin bir kismini
korumakla birlikte modern tiiketim kiiltiirtiniin sundugu segeneklerle
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arasinda mesafeli bir iligki kurmaktadir. Z kugaginda ise mekansal aidiyet
fiziksel alanlardan biitiiniiyle dijital ortamlara kaymig goriinmektedir.
Boylece mekan, sabit bir referans noktasi olmaktan gikarak daha akigkan,
daha gegici ve bireysel tercihler dogrultusunda gekillenen bir pratik haline
gelmektedir. Bu bulgu, kugaklar arast mekansal bagin zamanla ¢oziilmekte
oldugunu ve dyjital kiiltiiriin mekin deneyimini koklii bigimde yeniden
tanimladigini gostermektedir.

Sonug

Bu aragtirma Gaziantep kentinin ge¢misten giiniimiize uzanan kiiltiirel
yapisinda 6nemli bir yeri dolduran pasajlarini kugaklar arasindaki farkls
deneyim ve anlamlandirmalar stiinden nasil yeniden anlamlandirildigini
ortaya koymaktadir. Dijitallesmenin giindelik hayati, tiiketim gekillerini ve
mekansal aidiyet pratiklerini degistirip doniistiirdiigii bugiinlerde, fiziksel
mekanlara atfedilmis olan anlamlarin kusaklar bazinda 6nemli Olgiide bir
degisim gosterdigi goriilmektedir. Elde edilen etnografik aragtirma ¢iktilar
kusaklarin habituslarinin kendi tarihsel konteksleri i¢inde hangi bi¢imde
sekillendigini ve bunun pasajlara, ¢argilara ve AVM’lere doniik tutumlarinda
nasil goriiniir hale geldigini gostermektedir.

Arasurmada X ve Y kugagi katilimcilar, Gaziantep’teki Biiyiik Pasaj’t
sadece bir ahgveris yeri olarak degil, kentin kolektif bellegini sirtinda
tagtyan bir sosyallesme alani bigiminde de tanimlamaktadir. Bu kugaklarin
sO0z konusu mekana yonelik soylemlerinde nostalji, aidiyet, ge¢mis ile
bag kurma, kolektif yagama kiiltiirii ve dayanigma unsurlar1 belirgin bir
sekilde 6ne ¢ikmaktadir. Pasajlar sadece ticaretin var oldugu yerler degil,
ayni zamanda giindelik hayatta 6nemli iligkilerin kuruldugu, toplumsal
etkilesimin gergeklestigi, ritiiel haline gelmis tiiketim pratiklerinin yasandig1
sembolik mekanlardir. Bu yiizden X ve Y kusaklarinin pasajlarla ilgili giiglia
duygusal baglar1 bulunmakta, erken dénemdeki ge¢mis yagam tecriibelerinin
ve o zamandaki kent sosyolojisinin habituslarina en derin bir sekilde iglemig
olmas1 gozlemlenmigtir.

Valiz ticareti, yabanci mengeili tiiketim {riinlerinin “nadir bulunan”
degere sahip olmasi, ¢eyiz gelenegi, Yesilgam donemindeki film yildizlar
ve unlii kigilerin ziyaretleri, pasaj esnafinin sekillendirdigi kiiltiirel iklim,
X ve Y kugaklarinin diinyasinda bu mekanlar1 bir “cazibe merkezi” olarak
konumlandirmgtir. Bu katilimeilar i¢in pasaj, modern 6ncesi ve modern kent
yagamunin kesistigi, kendine has bir ritiieller biitiinii servis eden, estetik ve
ayn1 zamanda kiiltiirel dokusu ile biricik bir mekandir. Dolayisiyla pasajlarin
zihin diinyasindaki tekabiil ettigi anlam, yalnizca aligveris pratiklerini degil,
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bununla birlikte bir yagam bi¢imini, toplumsal bellegi, kiiltiirel devamlilig
yansitmaktadir. Bu perspektiften pasaj bu kugaklarin habituslarinda yerlesik
olan “yerlilik”, “birlikte olma hissi” ve “hafizasal siireklilik” gibi bireysel
yatkinliklarla uyumludur.

Diger bir taraftan Z kugagy, internet ¢aginin igine dogmus, biiyiik oranda
dijital kiiltiirtin hiz, erisilebilirlik ve alternatiflerin fazlalig: iizerine kurulu
bir diinya mantig1 ile sosyal hale gelmis bir jenerasyondur. Aragtirmanin
bulgular, Z kusaginin pasajlara ve ¢argilara doniik neredeyse higbir
duygusal bag kurmadigini, buralari kendi habituslart bakimindan anlamsiz
ve atil olarak gordiiklerini gostermektedir. Onlarin nezdinde bu mekanlar
cogunlukla giivensiz, konforsuz, diizenli olmayan, “eski” yapilardir. Z kugagi
katilimailar igin asil cazibe merkezi, AVM’ler ve dijital aligveris mecralaridir.
Bu kusaklar fiziksel mekianda bulunmayr tercih ettikleri zamanlarda
gogunlukla konforlu, temiz ve tiim ihtiyaglarini giderebilecekleri imkanlarin
bir arada sunuldugu AVM’lere gitmek istemektedirler. Bu yiizden mekansal
pratiklerinde “kolaylik”, “hiz”, “konfor”, “6zgiirliik” gibi degerler oldukga

belirleyici olabilir.

Habitus kavramsallagtirmasi gergevesinde ele alinirsa, bu farklilagmanin
oldukga tutarligi oldugu ifade edilebilir. Habitus, bireylerin igerisinde
yetistigi tarihsel, kiiltiirel ve iktisadi kosullarin bedende ve zihinde yarattig
kalic1 yatkinliklar biitiinii olarak anlatilabilir. X ve Y kugaklarinin gocukluk ve
genglik zamanlar1, kent merkezindeki garst ve pasajlarin en parlak dénemini
yasadigy yillara denk gelirken; Z neslinin biiylime siireci dijitallesmenin ve
onun etkisiyle giindelik hayatin hizla degisime ugradigi, AVM kiiltiiriiniin
yayildig, tiiketimin bireysel hale geldigi bir doneme kargilik gelmektedir.
Dolayisiyla  kusaklarin  mekin algilari, aidiyet pratikleri ve tiikketim
konusundaki aliskanliklar1 sistematik olarak birbirinden farklilagmaktadir.
Etnogratik veriler, habitusun bu farkli diinyalar1 ne sekilde igsellestirdigini ve
kusaklar aras1 doniigiimiin mekansal deneyimlere hangi diizeyde yansidigini
agik bir bigimde gostermektedir.

Aragtirmanin  ortaya  koydugu bir diger onemli bulgu, pasajlarin
Gaziantep 6zelindeki sosyoekonomik iglevidir. Pasajlarin bir donem “kagak
tiriinlerin”, bulunmasi gii¢ yabanci mallarin ve kiiltiirel sembol niteligindeki
nesnelerin merkezi hiline gelmis olmasi, bu mekinlar1 sadece ekonomik
degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir odak noktasi haline getirmistir. Ceyiz kiiltiirii
misalinde goriildiigii gibi, bazi {irtinlerin nesiller boyu siiregelen bir ritiielin
pargast olmasi, pasajlarin toplumsal hafizadaki yerini giiglendirmistir. Bu

tiriinlerin “ilk orada bulunmas1”, “6zgiin olmas1” ve “bagka yerde olmamas1”
gibi Ozellikler, pasajlarin cazibesini artiran temel unsurlardir. Bu durum,



58 | Dijital Gigmenlerin Pasaj Pratiklerinin Dijital Yerlilerin AVM Pratiklerine Aidiyet Ekseninde...

titketimin sadece ekonomik bir faaliyet degil, ayn1 zamanda toplumsal bir
anlam iiretme siireci oldugunu gostermektedir.

Fakat Tiirkiye’nin neoliberal doniigim stireci, ithalat rejimindeki
degisiklikler, kiiresel markalarin yayginlagmasi ve AVM’lerin yiikseligiyle
birlikte pasajlarin ekonomik iglevi giderek zayiflamugtir. Valiz ticareti ve
kagak irtin kiltiiriiniin sona ermesi, pasajlari ekonomik anlamda cazibe
merkezleri olmaktan ¢ikarmig; mekanlar giiniimiizde atil, karanhk, diigiik
gelir gruplarmin ugradigi alanlar olarak yeniden konumlanmistir. Bu
doniigiim, ayn1 zamanda mekanin kiiltiirel anlamini da etkilemis; pasajlarin
eski sembolik giicii zayiflamistir. X ve Y katilimcilar igin nostaljik bir “hafiza
mekan1” olan pasaj, Z kusag1 goriismeciler igin bir “ge¢mis kalintis” olarak
resmedilmektedir.

Caligmanin bir diger 6nemli bulgusu, mekansal anlamdaki aidiyetin sadece
fiziksel mekanla kurulan bir bag olmadigini, ayni zamanda toplumsal iligkiler,
duygusal ge¢mis deneyimler ve Kkiiltiirel pratiklerle sekillenen karmagik bir
stireg oldugudur. X ve Y kugagindan katilimcilarin pasajlara yonelik aidiyeti,
yalnizca orada gergeklestirdikleri aligveristen degil, ayni zamanda mekinin
temsil ettigi anlam diinyasindan da kaynaklanmaktadir. Bu kusgaklar, pasaji
kendi gengliklerinin bir sembolii, kentin tarihsel kimliginin yansimasi ve
toplumsal hafizanin somut olarak algilandig1 bir mekan olarak gérmektedir.
Oysa Z kusag: igin mekansal aidiyet daha esnek, daha gelir geger ve ¢ogu
zaman dijital ortamda kurulan bir iligki bi¢imi olarak goriilebilir. Bunun
nedeni, Z kusaginin toplumsal baglarinin biiytik kisminin g¢evrim  igi
platformlarda kurulmas: ve mekana bagllik gerektiren geleneksel aidiyet
bigimlerinin zayiflamasidur.

Bu ¢aliyma, mekansal aidiyetin djjitallesme ¢aginda nasil degistigini
anlamak bakimindan 6nemli bir katki sunmaktadir. Dijital yerliler ve dijital
gogmenler arasindaki farklilagma, sadece teknolojik becerilerde degil, aymi
zamanda mekanla kurulan duygusal baglarda da belirginlegmektedir. Fiziksel
mekanlarin yerini giderek artan bi¢imde dijital mekanlar alirken, toplumsal
hafizamin aktarimi da doniigmektedir. Ozellikle Gaziantep gibi geleneksel
yapilart giiglii kentlerde bu doniigiim, daha goriiniir ve daha garpicidir.
Pasajin bir zamanlar tagidig1 ekonomik ve Kkiiltiirel giig, yerini AVM’lerin
ve dijital platformlarin sundugu yeni tiiketim bigimlerine birakmakta; kent
mekan: da bu doniigiime bagli olarak yeniden orgiitlenmektedir.

Tiim bu bulgular 151¢1nda, ¢aligma birkag 6nemli noktaya dikkat ¢ekebilir;
Dijitallesme ve neoliberal doniigiim, mekansal aidiyeti derinden etkilemekte;
geleneksel hafiza mekanlarinin kiiltiirel anlamini zayiflatmaktadir. Kugaklarin
farkli habituslari, mekinla kurduklar: iligkiyi belirlemekte; pasaj ve AVM
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pratikleri bu farkliliklarin somut bir tezahiirii olarak goriiniir hile gelmektedir.
Pasajlar, yalnizca ekonomik faaliyet alanlar: degil; ayn1 zamanda Gaziantep’in
ve bolgenin Kkiiltiirel bellegini tagtyan sembolik mekanlardir. Z kusag: igin
mekansal aidiyet giderek dijital mecralara kaymakta; fiziksel mekanlarin
anlami daha yiizeysel ve gegici hale gelmektedir. Kiiltiirel ¢esitlilik, toplumsal
iligkiler ve neredeyse bir ritiiel haline gelmis tiiketim pratikleri pasajlarin
ge¢misteki 6nemini artirmig; bugiin ise bu pratiklerin ¢6ziilmesi pasajlarin
kiiltiirel gerilemesine yol agmustir.

Sonug olarak, bu ¢aliyma pasajlarin tarihsel olarak nasil bir sosyallesme,
aidiyet ve kiiltiirel aktarim mekani oldugunu; ancak dijitallesme ve kugaklar
arast habitus farkhliklar1 sonucunda bu anlam diinyasinin nasil doniigiime
ugradigini ortaya koymustur. Pasaj 6rnegi tizerinden, dijital ¢agin mekansal
hatiza, kiiltiirel pratikler ve toplumsal iligkiler tizerindeki etkilerinin gok
boyutlu oldugu goriilmektedir. Gaziantep Biiyiik Pasaj 6zelinde ulagilan
bulgular, Tiirkiye’deki benzer kentlerde de pasaj kiiltiiriiniin ¢oziiliisiini
anlamak agisindan 6nemli veriler sunabilir.

Bu yoniiyle ¢alisma, mekin sosyolojisi, kiiltiirel ¢aligmalar ve kugak
aragtirmalart literatiiriine hem kuramsal hem de saha verisine dayali 6zgiin
bir katki saglayacaktir. Gelecek aragtirmalar, bu doniisiimii farkl kentlerde
kargilastirmali bigimde ele alabilir; ayrica dijital mekanlarda olugan yeni
aidiyet bigimlerini inceleyerek mekan-kiiltiir iligkisini daha genig bir
gergevede tartigip degerlendirebilir.
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